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1¥* TRIMESTRE AU RALENTI, TIRE PAR LA CLIEN:I'ELE FRANCAISE
DES MAI, FORTE MONTEE EN PUISSANCE DES ETRANGERS!

CHIFFRES CLES A RETENIR

Le taux d’occupation hotelier, limité a 41% sur le ler trimestre
2022, dépasse 62% sur I'année compléte retrouvant
quasiment le niveau de 2019 (- 1 pt) grace a de trés bons taux
entre mai et ao(t.

Une saison estivale en fort rebond, en nuitées comme en
consommation, avec effets de rattrapage et de «revenge
travel» qui ont joué a fond sur I'été.

Sur I'année, 42% des séjours hoteliers étaient étrangers (soit
-10 pts vs 2019), voire 50% en été. La présence nord-
américaine a été déterminante et a bénéficié d'un dollar fort.

Au global sur I'année, plus de 10 millions de séjours de
touristes, de loisirs et d’affaires, soit un déficit limité a -10%
vs 2019.




CHIFFRES CLES A RETENIR
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Fort taux d’occupation dans les hébergements : + de 80% sur
les mois d’été (juin-septembre) et jusqu'a 95% en période de
pointe (1é'¢ quinzaine d’ao(t).

Retour au niveau de 2019, voire au dessus, pour certains
segments:
- Fréquentation hétellerie.

- Nuitées hétels francaises +24% sur 2019.

Puissante vague de retour de la clientéle étrangére :

- Nuitées étrangéres estivales +80% sur 2021.
- UK-Irl. =18% des séjours étrangers, devant
les USA (14%), I'ltalie (12%) et la Scandinavie (9%).

Tres bon niveau de consommation :
- Redressement des tarifs hoteliers.

- Une dépense moy. plus élevée : +9% vs 2019.
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TELECHARGEZ

A VOTRE DISPOSITION

Pour la troisieme année consécutive, I'Observatoire du
Tourisme du CRT Co6te d’Azur France a produit un
document de synthése sur la saison estivale de mai a
septembre.

Les indicateurs suivis permettent d’évaluer I'impact de la
perte subie en 2020, comparativement a l'année de
référence 2019, puis le rythme de récupération des
marchés sur les saisons suivantes 2021 et 2022, selon les
segments de clientéles.

Les slides qui suivent complétent ces bilans de saison, avec
les données provisoires en cumul ou sur 'année compléte,
et les perspectives pour I’hiver et I'année a venir.
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REDECOLLAGE VERTICAL POUR L’AERIEN!

COTE D’AZUR, L’AERIEN POURSUIT SON ENVOLEE !

CHIFFRES CLES A RETENIR

9
9

9

Des volumes de visiteurs avion sur I'été 2022 qui
atteignent 95% du niveau 2019.

Depuis avril, 'Aéroport Nice Cote d’Azur a dépassé le
million de passagers mensuels ; au final sur 'année : +
de 12 millions.

Les bonnes surprises (trafic supérieur a 2019) : Etats-
Unis - Scandinavie - Moyen-Orient.

Destinations connectées en direct au territoire
azuréen pour l'été 2022 : 19 en France, 88 a
I'international.

Compagnies desservant 40 pays : 27 en Europe,
3 au Maghreb, 2 en Amérique du Nord et 6 au

Moyen-Orient.

Visiteurs avion - Mai a Septembre 2022

Récupération quasi-totale

2 000000
1800 000
1 600 000
1400 000
1200000
1000 000
800 000
600 000

0 ||‘|
= Lm0 W0 ~
G ¢

400 000
200 000

0 O O - N M o= W
o h ©O ©O O O O O O

~ 0 0 O — N m
o 0O O d o - -
o o o o o o O
NN NN N NN

Chiffres clés saison été m

Destinations
Pays 40
Compagnies 55
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LSS LU LLE 2022 : 100% DE RECUPERATION VS 2019 POUR UNE DIZAINE DE MARCHES

9 A fin septembre 2022, le total des nuitées réalisées en hotels et
résidences, en cumul depuis janvier, atteint 96% du volume de
fréquentation de 2019 (sur une offre légérement inférieure).

% Le marché francais est celui qui a le plus progressé, avec un
volume de nuitées en croissance de +15%.

9 Plusieurs marchés ont nettement surperformé en 2022 vs 2019,
notamment Norvége et Pays-Bas, mais Chine et Japon sont restés
«gelés».

9 Pour 2023, le plan d’actions prend en compte les perspectives
offertes par les différents marchés.

b

HOTELS 06 + RES. T. + MONACO

2022/19 (%) MUITEES
France 115
Etrangers a2
Grande-EBretagrne ! Ilande 75
Dont Grande-Bretagne 73
Diont Irlande 99 |I|
Allemagne 79
EBelgique ! Lusembourg 98
Scandinavie 100
Diant Suéde 29
Diant Morwége 131
Dont Danemark g1
Dont Finlande 20
| Suisze 105
§ Italie + Malte a9
= Pays=-Bas 109
Ezpagne 76
Turquie 72
Gréce + Chupre 102
Partugal o7
butriche | Liechtenstein a9
Russie - CEI _
Europe Est hors Bussie CEI
Diont Hongrie 75
Diont Pologne ES
Dant TehéquistSlavagquie B0
Dont Autres Europe de 'Est
% Ameérique du Centre et du Sud
= |Canada =13
E Etat=-Unis 93
S | Afrique 7B
g Diont Afrique hors Maghreb
= Diont Maghreb 74
% Azie hars Chine Japan -
= | Chine
A [ Japon
2| Proche et Mouen Orient 102
< Océanie B0
Total 96

Sl -



IR0 LR UN TAUX DE RECUPERATION SUR 2019 VARIABLE SELON LES MARCHES

Des marchés de longue distance qui restent a reconquérir

LES DIFFERENTS MARCHES

-’/

Certains marchés surperforment Sur les 2/3 des marchés, le taux de Les marchés asiatiques et russe
déja 2019. récupération a fin juillet se situe sont encore loin de la performance
entre 60% et 100%. de 2019.
France, Suisse, Meilleur rebond : + de 85% de Plus faible taux de récupération
Pays-Bas, Norvége, Gréce, récupération pour Irlande, pour le Japon (17%), la Chine (18%),
Moyen-Orient Belgique-Lux., Portugal, Canada, la Russie (24%) et
Etats-Unis, Danemark, Italie, I'Asie (37%).

Suéde, Autriche

Sur la période de janvier a septembre 2022
Total nuitées hoétels et résidences, Alpes-Maritimes et Monaco.




IS AZUENE 2022 : NOUV
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LES DIFFERENTS MARCHES DE L’ETE
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La structure des marchés étrangers européens
redevient comparable a l'avant Covid. Aprés une
surpondération en 2020/21, reflux de la part relative
des marchés proches Belgique-Luxembourg, Pays-Bas
et Suisse.

Un effet de rebond pour les grands marchés
traditionnels (Royaume-Uni, Italie, Allemmagne,
Scandinavie). Un contexte économique fragilisé
(récession, inflation) pourrait remettre en question

cette dynamique.

Grand retour des Nord-Américains a la faveur du cours
du Dollar et solidité du marché Moyen-Orient, qui
reste un marché clé «captif» pour la Céte d’Azur.

Gel a court et moyen termes des marchés russe,
Jjaponais et chinois, progressivement compensé par la
croissance attendue des marchés indien (PIB +6% en
2023) et d’Asie du Sud-Est (PIB +5%).

ELLE RECOMPOSITION DES CLIENTELES ETRANGERES

1

COTE D'AZUR : LE TOP 10 DES MARCHES ETRANGERS

% Eté Dép.
22 moy.

GB - IRLANDE 18% 18%

% Eté

2 USA 12% 14% al +2 Pl
3 ITALIE 16% 12% N\ -4 =
4 SCANDINAVIE 9% 9% = = =
5  ALLEMAGNE 8% 8% = = A
6 EUR. Est hors 6% 7% +] =
R. A
SUISSE 4% 5% +1 -
BELGIQUE- 4% 4% = =
LUX. 7
9 MOYEN- 3% 4% +] =
ORIENT e
10 ESPAGNE 4% 3% . a S
T ——
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LSS0V LN CLIENTELE : UN MARCHE US EN PLEINE FORME !

SEJOURS PAR AVION JUSQU’A L’AEROPORT NICE COTE D’AZUR

180000

160000

140000

120000

100000

80000

60000

40000

20000

Ameéricains

Russes

1996
1997
1998
1999
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017

2018
2019
2020
2021
2022

Sur la saison estivale, de mai a septembre, 160 000
touristes Américains sont arrivés par l'aéroport de
Nice Cobte d’'Azur. Cette affluence remarquable
constitue un record historique, de 17% supérieur a
celui de I'été 2019. En élargissant aux autres modes
de transport, le total des séjours Américains sur
I'été dépasse les 300 000.

Ce volume compense partiellement le déficit de
séjours russes, en baisse depuis 2014 et qui ne
rebondissent que faiblement.

Sur les saisons estivales 2021-22, les touristes Américains ont dépensé en moyenne 1400€ par personne
sur la Cote d’Azur, soit 220€ par jour/personne. lls sont de loin, avec les Moyen-Orientaux, les meilleurs
consommateurs actuellement, du fait notamment de la parité Euro-Dollar, avec plus du double de la

dépense moyenne des étrangers.



JE:HSAN T LA CONSOMMATION TOURISTIQUE S’EST MAINTENUE A UN HAUT NIVEAU !
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Sur I'été (juin a septembre), la dépense moyenne par jour
des visiteurs avion s’est sensiblement redressée : dés
2020 pour les Frangais ; en 2021 pour les étrangers.

Globalement, la dépense moyenne en été avait chuté de
110€ en 2017 a 75€ en 2019 puis a seulement 63€ en 2020,
un plus bas depuis 2008. En 2021, elle rebondissait a 96€.

En été 2022, malgré une légére érosion, elle reste élevée

a 92€ en moyenne : 66€ pour les Frangais et 100€ pour
les étrangers.

€ PART DES VISITEURS QUI DEPENSENT PLUS DE 600€

30% des visiteurs ont dépensé + de 600€ durant le séjour

Ce taux représente la part de clientéle la plus rémunératrice. Il était 3
tombé a 23% seulement lors de la crise financiére de 2008, pour 2
grimper a 38% en été 2015, un niveau record. Il a ensuite glissé, sur
les années suivantes, tombant a moins du quart des visiteurs de
I'été 2020. Mais cette part de clientéle la plus dépensiére a rebondi
en été 2021, et cette tendance positive se poursuit sur I'été 2022.

40

35

[=]

93]

[
=]

=
w

-y
=]

L

T



°0

LE CONTEXTE SANITAIRE
Si une reprise épidémique
semble s’éloigner, attitude prudente
de certaines clientéles.

i

L’'INFLATION ET LA
BAISSE DU POUVOIR D’ACHAT
Faiblesse de I'Euro favorable a la zone,
mais impact des surcouts
énergétiques sur les consommateurs :
arbitrages Utilité/Loisirs.

LE CONTEXTE GEOPOLITIQUE
Tensions internationales, sentiment
d’insécurité accru, zones d’influence

divergentes, recul de la mondialisation

LE COMPORTEMENT DE LA CLIENTELE
FRANCAISE
Fin progressive de I'effet de rattrapage.
Rebond du marché vers lI'international,
le low-cost et le non marchand.




LRSS0V LR 2023 : LA PART DES ETRANGERS RESTANT QUELQUE PEU AFFAIBLIE,

LA MOITIE DE LA FREQUENTATION SERA FRANCAISE

Un engagement qui doit rester fort sur tous les segments du marché domestique

Taux de clientéle étrangére (% nuitées totales)
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En dépit du retour rapide des clientéles étrangéres en
France et sur la Cobéte d’Azur, il faudra principalement
compter, encore en 2023, sur le marché domestique, qui
devrait représenter plus de la moitié de la fréquentation.
Pour autant, les volumes records de séjours francgais atteints
durant la pandémie, notamment par avion, seront difficiles a

maintenir.

2022 : nouveau record pour les séjours avion frangais
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-7V TR 2023 : LE REBOND SE PROLONGE POUR LES RESERVATIONS AERIENNES
PROVENANT DE L’ETRANGER

En date du 8 janvier 2023, les réservations aériennes
(billetterie IATA) provenant des marchés étrangers, pour
des séjours Cbéte d'Azur entre janvier et mai 2023,
présentent une avance moyenne de +61% par rapport a la
méme période de I'an dernier.

9 Cependant, par comparaison a 2019, il subsiste un déficit
de -12% au global pour les séjours avion étrangers.

9 Seuls progressent, depuis 2019, les marchés d’Amérique
du Nord (+15%), d’Europe du Nord (+12%) et dans une
moindre mesure d’Amérique du Sud (+4%).

9 La demande provenant d’Europe du Sud - incluant
Espagne-Portugal-Italie-Gréce-Israél-Turquie - apparait
complétement rétablie vs 2019.

9 Pour cette période (janvier-mai), il ressort a ce jour un trés
fort déficit (retard de réservation) au départ des marchés
d’Afrique, d’Asie du Nord-Est et d’Europe centrale et
orientale.




LES TENDANCES

9
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Le segment Loisirs continuera a tirer la fréquentation.

Des prix a la consommation en forte hausse, avec un pouvoir
d’achat en baisse, risquent de freiner le rebond, voire
entrainer une rechute ; les tarifs devront s’adapter.

Une nouvelle clientéle francaise (taux de primo visiteurs
passé de 11% a 19%) a fidéliser, ce qui permettrait le retour
aux performances globales de 2019.

La fréquentation étrangére poursuivra son rebond mais
restera européenne a 75%, avec forte diversification des
origines.

Les grands marchés Royaume-Uni et Italie resteront moins
déterminants (cours de la Livre et récession).

L’aérien poursuivra son rebond et la clientéle aérienne
étrangeére dépassera le record de 2019.
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2.1 | CAMPAGNES #COTEDAZURFRANCE 2022

2R NOTORIETE
& ¢ 8 ,
R g R VISIBILITE

Campagne TV Replay
My Canal - TF1
Spots diffusés : 2,8 millions
Taux de complétion moyen : 71%

COTE d'AZUR

FRANCE

IMYTFI| Wimm

SENSIBILISATION

PRESCRIPTION

Campagnes digitales Display & Preroll
Sites Premium FR / CH / BE
Impressions : 14,5 millions
+ 3,2 millions de spots vus

Campagne Social Ads
Impressions : 9,5 millions Pers. touchées :
2,1 millions - Volume de clics : 35 754

Partenariats éditoriaux
1,5 million d'impressions via Elle.fr, Elle.ch
et Marie Claire.fr - Jeux : 15 960 joueurs.

Site de campagne
Pages vues : +75 000 - Taux de clic vers
partenaires : 15% - Clics externes : 11 296

Campagne SEA Adwords
Nombre de clics : 10 900
Jeu #CotedAzurFrance
Nombre de joueurs : +37 000
Taux d’'optin: 20%

Sowundorschén, so nah

I

ACQUISITION

CONVERSION
ACHAT/NUITEE

8 campagnes de conversion FR, Europe
et USA positionnées sur le printemps

Emotion Pur

. ; 9 _

Jetztbuchen Pura Emozione
§ Cosi bello e cosi vicino .
' HCotedAz :

®hice Chte d'deur
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2.2 | CAMPAGNES DE NOTORIETE 2022

RAPPEL DES LEVIERS DIGITAUX ACTIVES AU PRINTEMPS

Démultiplication des points de contacts digitaux avec la campagne Cote d’Azur France

Notorieté () @
Campagne Notoriété
chaines TV Catch Up

| MY TFI| Wiy

h
O Notoriets D__D
® Trofic -
Campagnes digitales de notoriété
aupreés de sites News et Lifestyle
Féminins « Premium »

Spot PreRoll + Banniéres + Interstitiels
d’ouverture mobiles FR | CH | BE

Trafic ()

Campagne SEA
Adwords

() Notoriété
Q Trafic
Engagement

Campagnes social medias
Notoriété et Trafic
France, Suisse, Belgique, Italie, UK

SUBLIMEZ VOS
EMOTIONS
#COTEDAZURFRANCE

Jeu Concours #CotedAzurFrance
Multi-Marchés Collecte d’'Optins

@

Partenariats éditoriaux digitaux
Sites Féminins Premium

]| [ mariecaire [ | | L

Push de trafic qualifié vers
mini-site dédié
« Campagne »
www.cotedazurfrance.fr

Notoriéte ()
Considération 0

COTE d’AZUR

Trafic )

CSP+/++ - Intentionnistes VVoyages

Campagne Emailing Marketing
H @ + 100 000 contacts




CHIFFRES

(¥}  CHIFFRE CLE

7.5 millions de francgais regardent
chaque jour de la télévision en

COTE d'AZUR

Campagnes Catch Up TV
«Cote d’Azur France»

IMYTRI| ™Emm

2,8 millions de spots de campagne diffusés
Soit +23% au dessus des projections d’achats grace a un CPM 20% plus bas que celui estimé.

Durée de campagne : 15/04/22 au 31/05/22
Taux de complétion moyen : 75% - prés de 2 millions de vidéos vues a 100%.

Ciblage géographique (Paris IDF, Haut de France, Rhone Alpes, Grand Sud)
+ Affinitaire (tourisme / voyages / évasion)




(¥) RAPPEL DES CIBLES

France : Paris IDF + Hauts de France -
Rhoéne-Alpes + Grand Sud

Belgique : Bruxelles
kl Suisse : Bassin de Genéve

~  COTEdAZUR

Profils : Intentionnistes voyages / CSP+

Si balla, si prochs # CotedAzurFrance

Campagnes digitales de notoriété Display + Pré-Roll auprés d’audience Médias « Premium »
Médias nationaux, belges et suisses d’'actualités + Médias Féminins CSP+ | Presse Quotidienne Regionale FR

LE FIGARO de 14,5 millions d'impressions
+ 3,2 millions de vues sur le spot de 25s ELL
CTR moyen : 0,35%
Période de campagne : 15/04/22 au
31/05/22

e claire

1D
[1A

(@ LE SOIR [DH
BFM

FRANCE

[lavenir.net | | .a Libre

Tribune

lematin.ch deGenéve



2.2 | CAMPAGNES DE NOTORIETE 2022 CHIFFRES CLES - CAMPAGNES SOCIAL ADS PRINTEMPS

LE e 0 LIRSS
France - Belgique - Suisse - Italie -
Grande-Bretagne - Allemagne

Campagnes digitales de notoriété + Trafic Social Medias
Période de campagne : 15/04/22 au19/06/22 | + 9,5 millions
d’impressions
Pers. touchées : 2,1 millions - Volume de clics : 35 754 - Répétition : 2,37%
Formats : Spot vidéo, Post Lien, Carroussel, Stories
Phase 1 notoriété + Phase 2 Trafic avec retargeting

Objectif Projections Total Impressions
Impressions réalisées

France / Belgique / Notoriété / Trafic 4200 000 4865714 +15,4%

Suisse

Grande-Bretagne Notoriété / Trafic 1300 000 1239357  -4,7% g !

Italie Notoriété / Trafic 1640 000 1956 535 +19,3% E
Allemagne Notoriété / Trafic 1300 000 1458 394 +12,2%




CHIFFRES CLES - CAMPAGNES SOCIAL ADS PRINTEMPS

° Cote d'Azur France e X

Scopri i mille territori della Riviera. Esalta le tue
emozioni, seiin Costa Azzurra! T @

cotedazurfrance.fr
Vostro soggiorno |
Destination Cote d'Azu...

En savoir plus

° Céte d'Azur France v X

Menton, Riviera & Merveilles est un refuge
d'authenticité aux panoramas sublimes. Que
vous soyez féru d'art et d'histoire,  _.Voir plus

cotedazurfrance. fr
Menton, Riviera &
Merveilles | Destinatio...

En savoir plus

0 Cote d'Azur France i

Se ressourcer, prendre le termps... profiter de la
mer ou de la montagne sous la douceur du
soleil, explorer 4 son rythme les Vaoir plus

COTEDAZURFRANCE FR
Nice Céte d'Azur |
Destination Cote d'Azur...

o Cote dAzur France e X

Il Pays de Grasse, terra dei profumi, & un
territorio mozzafiato di selvaggia bellezza,
punteggiato da un patrimonio unico, ...Voir plus

iy o

EN SAVOIR PLUS

En savoir plus

d'Azu...

° Cote d'Azur France i

Cannes est |'écrin idéal pour s'évader dans un
décor de réve, pour des moments de partage en
duo, en famille ou entre amis o

COTEDAZURFRANCE.FR
Cannes | Destination

EN SAVOIR PLUS
Céte d'Azur France - L...
e Cote d'Azur France —

Découvrez les charmes de Vallauris Golfe-Juan,
un village de tradition aux attraits d'une station
balnéaire ol s'étendent des plages  ..Voir plus

JCIANEE

COTEDAZURFRANCE FR
Vallauris Golfe-Juan | EN SAVOIR PLUS
Destination Céte d'Azur...

0 Cote d'Azur France e X

Un littoral sublime, de I'histoire et de la
modernité, de |'art de vivre et du farniente...
Découvrez Antibes Juan-les-Pins ! &5

Pure -

Aibas s Rins

cotedazurfrance. fr
Antibes Juan-Les-Pins |
Destination Céte d'Azu...

0 Cote d'Azur France e X

Laissez-vous surprendre par le Pays des
Paillons et ses villages perchés.
Au programme : sport & nature,

En savoir plus

.Noir plus

cotedazurfrance fr
Pays des Paillons |
Destination Cote d'Azu...

En savoir plus



CHIFFRES CLES - CAMPAGNES SOCIAL ADS PRINTEMPS

e Cote d'Azur France s

Et si vous posiez votre valise au ceeur de la
Cote d'Azur ? Dans son écrin aux airs de
Toscane, Saint-Paul de Vence sevit ..Voir plus

b )

COTEDAZUURFRANCE.FR
Saint-Paul-de-Vence |
Destination Cote d'Azur...

Cote d'Azur France e X

Sponsorisé

Découvrez le Parc national du Mercantour, un
espace naturel protégé qui regorge de paysages
sublimes a la biodiversité d'exception ¥ &

rance.fr

onal du En savoir plus
our |...

° Céote d'Azur France e X

Laissez-vous charmer par les paysages
panoramigues et les ruelles pittoresques du
Cannet a l'abri de l'agitation et en Voir plus

EMOTION

cotedazurfrance.fr
Le Cannet | Destination En savoir plus
Céte d’Azur France - L...

° Céte d'Azur France 2
Sp B8 o]

Entre mer et montagnes, & mi-chemin entre
Cannes et Grasse, le village de Mougins est un
lieu idéal pour séjourner au calme  ._Voir plus

CDETENTE

< fbraipine

COTEDAZURFRANCE FR

Mougins | Destination EN SAVOIR PLUS

Cote d'Azur France - L...

e Cote d'Azur France e X

Découvrez Biot, capitale azuréenne de la
verrerie. Un village ol il fait bon vivre, entre mer
et montagne, mélant art de vivre, ..Voir plus

gy )

cotedazurfrance. fr
Biot | Destination (
d'Azur France - Le

savoir plus

° Céte dAzur France e
5 o

Mandelieu-La Napoule cet été, c'est la
promesse d'un séjour réussi ! Vacances en
famille, a deux ou entre amis, c'est  ..Voir plus

COTEDAZURFRANCE.FR
Mandelieu-La Napoule | EN SAVOIR PLUS
Destination Cote d'Azur...

e Cote d'Azur France o

Chez nous, que vous veniez en solo, en couple,
en famille ou en tribu, vous trouverez toujours
un hébergement adapté, une table Voir plus

COTEDAZURFRANCEFR
Villeneuve-Loubet |
Destination Cote d'Azur...

EN SAVOIR PLUS

Cote d'Azur France s
° Spor @ X

Ici, se ressourcer c'est naturel ! Idéalement
située entre Cannes et Nice, La Colle-sur-Loup
est typique de la Cote d'Azur Voir plus

e

cotedazurfrance. fr
La Colle-sur-Loup |
Destination Cote d'Azu...

En savoir plus

Céte d'Azur France vee
° Spon A x

A 1h15 du littoral azuréen et a 1700m
d'altitude, Valberg est la destination nature,
montagne et bien-étre privilégiée de ..Voir plus

cotedazurfrance.fr
Valberg | Destination
Cote d'Azur France - L...

En savoir plus



ANTIBES

BIOT

CANNES

LE CANNET

LA COLLE-SUR-LOUP
GRASSE

MANDELIEU
MENTON

MOUGINS

NICE

PAILLON

PARC MERCANTOUR
ST PAUL-DE-VENCE
VALBERG
VALLAURIS
VILLENEUVE-LOUBET

243 399
74 237
265 092
51664
91 218
239 648
258 960
233 262
100 633
251989
103 186
104 052
101 624
105 133
65 429
101 125

KPI : Couverture —
Printemps 2022

532 208
160 044
591 354
107 433
186 649
508 207
581588
594 573
197 870
528 840
192 697
232502
200 597
201 674
130 780
192 107

4392
1662
4635
2143
1770
4586
4398
4505
1618
4124
1492
1547
1528
1396
2189
1586

@ Reporting détaillé campagnes social ads

Impressions — Clics

PARTENAIRES | Couverture | Impressions | Clics | Tauxde clic_

0,83%
1,04%
0,78%

1,99%
0,95%
0,90%
0,76%
0,76%
0,82%
0,77%
0,77%
0,67%
0,76%
0,69%

1,67%
0,83%



COTE d'AZUR

FRANCE

) bonnes r de

(re)déconvrir la Cote d'Azur cet —
cte

vétements de seconde main

Style

Campagne Brand Content et Engagement
Partenariats éditoriaux avec médias féminins CSP+

ELLE marieclaire EL LE

Campagne display #CotedAzuFrance
700 000 impressions délivrées

Article Native Ads Cote d’Azur France sur

- Article Native Ads Cote d’Azur France . o
le site Elle.ch : + 10 800 visites

+ 6 800 visites

Article Native Ads Cote d’Azur France
sur le site Elle.fr : + 12 600 visites
(Objectif initial 6 800 visites)

Temps de lecture : Iminl10

- Campagne display #CotedAzurFrance

- Campagne display #CotedAzurFrance: ) . .
600 000 impressions délivrées

300 000 impressions délivrées

- 1 Post sponsorisé FB et Instagram : 227

- Posts sponsorisés FB et Instagram "
500 pers. touchées

auprés de la communauté Marie Claire
France 195 000 personnes touchées

1 Post sponsorisé Facebook et
Instagram 360 000 pers. touchées

- Jeu Concours Elle x Cote d’Azur France:
6 100 joueurs - Partenariat : Belles Rives

Période : 1 mois (18 avril - 15 mai)

Jeu Concours Elle x Cote d’Azur France
: 9 805 joueurs - Taux d’optin : 18% -
Partenariat : Domaine du Mas de Pierre

Période : 1 mois (18 avril - 5 mai)

32 - Page éditoriale dans Magazine Elle

Suisse Juin 2022 «Cap sur la Céte d’Azur»



ELLE

= MODE REAUTE PEGRE  CULTURE SOCIETE  POLMIGUE  FUEDECO  ASTRO  SOUDESETE  EMPOWERMENT

Elle = Cutture > Evasion

Trois bonnes raisons de
(re)decouvrir la Cote d’Azur

Le sud-est de la France nous réserve de surprenants
jovaux ! Nalure préserveée, artisanal inspirant, charme
authentique et autres hienfails revivifiants... Voici
trois raisons de découvrir les facettes cachées de la
Cote d'Azur cet été !

12 620 lectures de l'article

Objectif de visites dépassé de 85%.

Partenariats éditoriaux
1,5 million d'impressions via Elle.fr, Elle.ch et Marie Claire.fr

+ 30 000 lectures cumulées

Jeux : 15 960 joueurs. Trés bonnes performances

enregistrées sur I'ensemble des dispositifs.

marie claire o

Mode  Beouts  Socléte  Culwre  Celébrier  Astro

Tout le monde connait la Cote d'Azur. Mais qui
connait vraiment ses autres couleurs ?

Au premier rang cles voyageurs ¢ui découvrirent, émerveillés,
le littoral méditerranéen, figurent sans surprise les artistes qui
s’y sontinspirés.

Encre Liégeard le posce, qui inventa son patronyme, e la Lost Generasion de
Scoct Ficzgerald, qui en fit le décor d'une vie magnifique, il ya e, Je fauve, si
gbloui par la lumizre de la Coce d'Azur qu'il v puisa une ceuvre aussi fores que

celle de Picasso, autre grand amoureux du Sud. Nature, architecture, culture,
douceur de vivre, la couleur contient tous les bonheurs azuréens.

6 849 lectures de l'article

ELLE

5 s ¥

o

EMPS

|RE)DECOUVERTE

MODE BEAUTE LIFESTYLE A TABLE FEMMES INSPIRANTES CULTURE LE CARNET

CAP SUR LA COTE D'AZUR, UNIQUE ET
ETERNELLE

ELLE SUISSE = 28 AVRIL 2022

Entre mer et mont; villages eriques, plages, arriére-pays sauvage et

grands espaces, la destination Céte d'Azur regorge de zones miraculeusement préservées
souvent méconnues. Terre de contrastes et de traditions, ce petit coin de paradis est
propice aux escapades 4 la découverte de paysages variés ol douceur de vivre et
authenticité régnent en maitre, Trésors culturels et artistiques, richesse d'une gastronomie
aux saveurs méridionales, hatels de charme, savoir-faire locaux ou encore trésors de la
nature, il y en a pour tous les goiits en toutes saisons, seul le décor paradisiaque est
immuable. Sur fond de chant des cigales, de ciel bleu si caractéristique qui inspira Matisse
et Chagall et tant d'autres artistes, la Cote d"Azur réserve bien des surprises, Des vicilles
villes portuaires aux villages haut perchés, embarquement immédiat pour un voyage hors

des sentiers battus.

PUBLICITE

DERNIERS ARTICLES

40 TERRASSES A
DECOUVRIREN SUISSE

VIVRE LA'SLOW LIFE

RENCONTRE AVEC NADINE
DE ROTHSCHILD

LE MAS DE'PIERRE, UN
PETIT PARADIS AU PAYS

10 853 lectures de l'article



@ oo i - X CAMPAGNE «NOTORIETE + TRAFIC»
3 Pour profiterde la douceur de fautorne AUTOMNE + Pushs sponso NOEL 2022

quoi de mieux qu‘un week-end sur la Cote

RESERVEZ VOTRE SEJOUR SUR LA d'Azur ? Villes d'exception, villages . Voir plus
COTE D'AZUR

Couverture 1598 465
Impressions 5375 543
Répétition 336

Bons plans Valberg Antibes [t Y Nombre de clics 31970

d’Automne En savoir plus En savoir plus Juan-les- En savoir plus B I
generes

QO @ Paul.. 76 commentaires 51 partages

T ————— Ciblage France — Belgique — Suisse

o Cote d'Azur France . X

¥ Pour profiter de la douceur de 'automne,
quoi de mieux gu'un week-end sur la Céte
d'Azur ? Villes d'exception, villages Mair plus

Menton : St-Paul de Le Cannet Mougins Vallauris Villeneuve-
Riviera En savoir plus Vence En savoir plus En savoir plus dAzur En savoir plus En savoir plus Golfe-Jush En savoir plus Loubet En savoir plus o

Et si vous ... Entre mer ..

Parc national du =
En savoir plus Mercantour En savoir plus

© O & Paul.. 76 commentaires 51 partages




Mise en lighe du
Mini-site dédié
début avril 2022

1janv. 2022 - 19 déc. 2022: @ Sessions
1 janv. 2021 - 19 déc. 2021: @ Sessions

300000

200000

100000

Landing
Accueil

<

C

~ NATURE

T Mercan tour

BOOK YOUR STAY ON THE COTE
D'AZUR

HIFFRES CLES - MINI-SITE DEDIE A LA CAMPAGNE

1764 738 000 visites et 3 148 977 pages
vues sur cotedazurfrance.fr. + 80% de
fréquentation entre 2021/2022 et nombre de
pages vues multipliée par 2,5 vs 2021.

452 000 visites et 800 000
pages vues. 61% du trafic du 1¢" semestre.

73% France, 9,2% Etats-
Unis/Canada, 2,8% UK/IRL, 2,23%
Belgique, 1,8% ltalie, 1,15% Suisse, 1,27%
Allemagne, 1,75% Scandinavie, etc.

. A A
\‘ -

..--'""__L_ /

L oo

§ février 2022 mars 2022

avril 2022

mai 2022

e

aolt 2022 septembre 2022 oclobre 2022 novembre 2022 déce. .



I = — :
NATURE = : : - NATURE

Estérel % Mercantour

RESERVEZ VOTRE SEJOUR SUR LA BOOK YOUR STAY ON THE COTE BOOK YOUR STAY ON THE COTE
COTE D'AZUR D'AZUR D'AZUR

Mini-site dédié
16 pages Partenaires

Déclinaison en 3
langues: FR-GB - IT

LUMIERE % = G

Amihesman-les-?insﬁ — > Antibes Juan-les-Pins [k

R,




a wal o gl BB

B RNI YT ([T Ty el [3/F T * I CHIFFRES CLES - MINI-SITE DEDIE A LA CAMPAGNE

Pure
Nombre
Visites 2022 externes | de clic
Nom de domaine (FR/GB/IT)
Mini-site dédié Campagne -

Total 109217 16 884 15,45% 7
/le-cannet 2 407 686 28,5% /7
/antibes-juan-les-pins 4142 1335 32,2% =
n /la-colle-sur-loup 2 654 1036 39,1% 7
“ /mandelieu 3750 898 23,9% 7
/biot 2 470 955 38,7% /7
Audience /grasse 4393 1957  44,5% /7

Volume de clics externes Pages /Pays des Paillons 1958 456 23,3%
Partenaires /mougins 2620 1002 38,2% =
/cannes 4320 1846 42,7% =
/saint-paul-de-vence 2 256 1031 45,7% Ve
taux de clic externe + /mercantour 2713 1291 47,6% /7
moyen %‘ /menton-riviera-merveilles 3 461 1307 37,7% Ve
/nice-cote-dazur 3 201 1589 49,6% /

COTE d'AZUR

"""" ce /valberg 1845 296 16%

/vallauris-golfe-juan 2385 429 18% /

/villeneuve-loubet 1956 599 30,6%
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Campagne de communication
partenariale Cote d’'Azur France

|
Explore

France™




RPN VL Xed g o] ele L\ /S [e L bl > 3 RAPPEL DES OBJECTIFS DE CAMPAGNE

n CAPTATION SUR DES CANAUX DIGITAUX
de l'intérét suscité par la campagne via opérateurs priveées

P3| CIBLAGE REACTIF ET SOUPLE DES MARS (+ phase 2 a 'automne)
vers les cibles France - marchés européens de proximité (et USA)

BN PROMOTION EN PRE-SAISON DES HEBERGEMENTS & TRANSPORTS
et génération de chiffre d’affaires




P A PR NP el [ o] el ]\l B 1> STRATEGIE DE TRANSFORMATION - PHASES 1 & 2

Multiplication d’actions avec opérateurs privés via des campagnes Cote d’Azur France
Inspirer, séduire, convertir les audiences

Campagne de Notoriété
& Conversion

=

Campagnes digitales de stimulation
de la connectivité aérienne
« Fly2CotedAzur » et train

Tripdvisor
KAYAK]

Campagne de
Notoriéete
Display & conversion

/{\?tghsat
opo o

CGIEH."?EZUR Campagnes de @
Transformation =
sncfconnect

& Expedia

Soutien direct aux
socioprofessionnels azuréens

Deées le 10 Mars 2022
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2.3 | CAMPAGNES DE CONVERSION 2022

.

CAMPAGNE DIGITALE #COTEDAZURFRANCE EXPEDIA U

Y :

Expedia «Campagne digitale affichant le ROI le plus fort de cette année en France»

- Campagne 2022 - Spot GB AVOK (n]

Copier le li..

T Pure -

NATURE
' ,e Mi ’ Ir

Regarder sur ([0 YouTube

Pure enjoyment
Majestically simple, live your emotions on the Cote d'Azur

From the red rocks of the Estérel reminiscent of the Grand Canyon, plunging into the
crystalling blue water of the Mediterranean in the coves, gorges and islands, to the rivers
and peaks of the Mercantour Mational Park, there are endless adventures waiting for you
in the unique surroundings of the Cote d'Azur.

Cannes and the Lérins Islands, Antibes Juan-les-Pins, Grasse, Nice, Monaco, Menton and
Mandelieu-la-Napoule - the Céte d'Azur's top destinations are a colourful, welcoming mix
of bustling markets, local shops, restaurants selling typical specialities and beaches, both
famous and secret.

Do you want to make the most of your visit to the Cote d'Azur France? Get off the beaten
track Drink in the heady perfumes of the fields around Grasse or explore one of the 80
gardens of the Céte d'Azur. A fan of art or history? Follow in the footsteps of Picasso,
Matisse, Chagall and Bonnard and discover the master glassmakers and ceramicists of the
Céte d'Azur. A day of unforgettable experiences that should end with a meal of local
specialities before heading back to your unique room, Hotels, bed and breakfast, holiday
cottages and more unusual places to stay. Whatever your style or your budget, there's a
warm and personal welcome waiting for you.

S0 beautiful, so close, welcome to #CotedAzurFrance

www.cotedazurfrance.fr

Dates de campagne
14/03/2022 - 31/05/2022
01/07/2022 - 31/10/2022

Budget global : 71 000 €

Cibles
intentionnistes US a la
recherche de vacances
meéditerranéennes

Contenus réalisés
display, vidéo, articles,
page d’atterrissage Coéte
d’Azur

_/ Hébergement impliqué
Inventaire Expedia
(> 700 établissements)



L T T nppwpoe?d  CAMPAGNES PRINTEMPS & AUTOMNE SUR US AVEC EXPEDIA : AVEC LE
SOUTIEN FINANCIER ANTIBES - CANNES - MONACO - NICE COTE D’AZUR

Campagnes digitales de conversion Expédia printemps & automne
Période de campagne : 14/03/22 au 31/05/22 | 01/07/22 au 31/10/22

Conversions : 13 735 nuitées (soit 12 400 pax - 2 826 vols)
Chiffre d’Affaires > 6,3 millions

exemple)
- Juillet a AoGt : 29% des nuitées

Trés belle réussite sur I'objectif de hors saison :
- Avril @ Juin : 52% des nuitées (les résultats sur 'avant saison ont également été
boostés par les investissements notoriété Expedia US (Cf : Pub Superbowl par

S S 8 R A A T

Nuitées 7 157 2082 906
chambre
' +19% de croissance en )= Environ 22% d’augmentation du
0
=, revenu par rapport a 2019 oot prix moyen par nuit par rapport a
2019 sur la méme période
Travel window : 31 a 60 jours : 30,6% Classement hotel : 4 étoiles : 50%

61a 90 jours :17,5%

3 étoiles : 26%




el

AR Re? V017 Nl g 0] ede] [\ (o] r1 r ¥ BILAN DES CAMPAGNES AUTOMNE SUR CANADA AVEC AIR TRANSATA(AVEC LE
SOUTIEN FINANCIER D’ANTIBES JLP - CANNES - MONACO ET NICE COTE D’AZUR)

|

‘*’ }/\ﬁghsat Campagnes digitales de conversion Air Transat automne
+ 346 000 impressions - 5 000 clics générés

. i .. Dates de campagne
Au total, les e-mails ont été envoyés a 150 000 contacts : 30/08/22 29309/22
- Le taux d'ouverture supérieur a la moyenne de Transat: 65% au
- Le CRT % également supérieur a la moyenne de Transat : 3,4%

{ © Budget investi + durée de

Francais - CAD ~ Gérer ma réservation
Ai . —
Xtré;'lsat Réserver v+ Offres spéciales - Destinations v Info voyage ~ Nous joindre Q Ia Campagne bons

résultats.
186 réservations (+2% par
rapport a prépandémie)

267 sieges (+9% par
rapport a pré-pandémie)

COTE d’AZUR

FRANCE

Découvrez

la Céte d'Azur Type de voyageurs :

65% en solo - 29% en duo
Profil du voyageur : 29% de
plus de 65 ans - 20% entre
55 et 64ans

b~ : Enregistrement Gérer ma
i i Pl : : :
A Forfait = Voiture us > Horaire de vols en ligne réservation

Aller-retour Aller simple Multi-destinations




DEPARTEMENT Explore :
rance™
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A R We? V017 Nl (g 0] Wedo] \Y S [e] o r¥ B BILAN CAMPAGNE DIGITALE CONDOR

Campagnes digitales de conversion Condor Printemps 2022

s,
> Skyscanner Welp | English (UK) S Urited Kingdom (€ GB Login Dates de campagne
mi-février - mi-mars

X Flights | ¥4 Hotels | & Car Hire

Budget global : 40 000 €

Cibles

intentionnistes
allemands recherchant
destinations méditerranéennes

- Where to next?

Return () y () Multi-city

London (Any) & France (Any) 02/05/2022 09/05/2022 1adult, Economy

Contenus réalisés
display, programmatique,
réseaux sociaux

Search Flights -

FLY) COTE d’AZUR

® Cote d'Azur, France So beautiful, soclose »




-

A RNl 0] ) .Xe] S0 ] Jelo] |\ (o] ¥ Bl BILAN CAMPAGNE DIGITALE CONDOR SUR L’ALLEMAGNE

NOUVEAU
@ Campagnes digitales de conversion Condor Printemps
Période de campagne : 09/02/22 au 30/06/22
138 079 impressions - 10 604 clics

Le taux d'ouverture newsletter : 32%
205 réservations soit 68 000 € de CA

Résultats corrects dans un contexte
d’'ouverture de ligne plus compliqué a
valoriser.

Tips for the most
beautiful photo spots
at the

@VISITCOTEDAZUR | ~) o i G i €5

you can find on ; ~a s
our blog: 4

< CONDOR BLOG




Dates de campagne

e 06/03/2022 - 25/05/2022

PURE Budget global : 34 000 €
Cibles
intentionnistes UK a la
recherche de vacances
méditerranéennes

L | Let's gol |

_ , Contenus réalisés
COTE d’AZUR COTE d'AZUR display uniquement et
=~ page d’atterrissage Coéte
CANNES d' Azur

BAnkibes « ain-bes-Pins
T B e et

Hébergement impliqué
_/Z Inventaire Expedia
1ll (> 700 établissements)




Campagnes digitales de conversion Expedia UK Printemps 2022

Période de campagne : 06/03/22 au 25/05/22
Conversions : 3 299 nuitées (soit 1942 pax - 186 vols)
Chiffre d’Affaires > 900 000 Euros

Trés belle réussite sur I'objectif de hors saison : ) s e
e Avril a3 Juin : 57% des nuitées | efd
e Juillet a Aolt : 30% des nuitées
« Aprés Septembre:13%

Cannes Menton Biot St Laurent Villefranche
du Var sur Mer
696 236 128 99 64

Nuitées 1631 50

chambre

' Environ 13% d’augmentation du Travel window : 12 6 jours : 25 % - e =
—==1 prix moyen par nuit par rapport a 31a60jours:20% § : coTE 4AzUR

2019 sur la méme période

Classement hétel : 4 étoiles : 48 %
En nombre de pax, +630% par rapport a la méme 3 étoiles : 31 %

période I'année derniére




[ (=gl Campagnes digitales de conversion Ticket - Scandinavie Printemps 2022

TICKET

Tl +

Fly + Hote! Fy Hotel Bilige bud  Rundiure & akivileler  Weekendophold

Book billige flybilletter til Cote d'Azur

AEy  EHolel A &Fly s Hol
1voksen ¥

3 Indtast afrejsested 5L Indiest destinatan # Udrese Hyeig

Fly til Cote d'Azur

Find billige fy til Core dAzur

Forbered dig pa eventyr pa Cote dAzur
(G# lings kysten | byerne med solnge facader efier langs skulplurelie afsalser. der flyder mellem himmel og hav. Besog en af de
naturparker for at vandre | berga og dalo og £ veyret fer dan undke udsigt over Middalnavet

beskytlede 2
COTEdAZUR

Sporsmal og svar

al

Dates de campagne
17/03/2022 - fin mai

Budget global : 34 000 €

Cibles
intentionnistes des

3 pays scandinaves

Contenus réalisés
display + articles

Hébergement impliqué
toute l'offre impliquée




» i

r A A Nod.\ 117 Nl [ 3-Fo]ele] \YJ (o] iy ¥l BILAN CAMPAGNE DIGITALE TICKET -

4'! + Campagnes digitales de conversion printemps
w

Période de campagne : 17/03/22 au 31/05/22
Conversions : 4 045 nuitées (x3 par rapport a 2019)
Beau retour de l'intérét de la destination sur le marché scandinave
Moyenne des nuitées : 4,7 soit un total de 19 011,5 nuitées

Forbered deg pd eventyr pd Céte dAzur
A by N e et 8 e 78

e R B FiEve =i Par rapport a 2021 pour une visibilité forte
o oo de la destination Cote d’Azur auprés des
publics danois, suédois et norvégiens.

Une action maintenue a un moment

opportun du choix de destination pour les
marchés SE, NO et DK.

Une clientéle ciblée et porteuse d’intérét
(notamment pour les newsletters : bon taux
d’ouverture avec 25% en moyenne)

Ordre de départs
Mars Mai Auvril Juillet Septembre Juin Mars Aout
Mai Juillet Juin Mai Aolt Septembre Octobre Novembre T

nir du besoker Cdte d'Azur. Njut av det lurkos. .. mom




Campagnes digitales de conversion CheckFelix - Autriche printemps
Période de campagne : 21/03/22 au10/06/22

Chiffre d’affaires : 345 600€ N
Y
Total impressions : 2 135 318 mm.mm

Total clics sur publicités : 3 895 checkfelix
Total vues landingpage:2040

Total réservations (vols a 98% du total + hébergement)
pendant la période de campagne : 1 080

Total PAX pendant la période de campagne : 2 150

(+ 102% d’augmentation de réservations de vols comparé
a la période avant la campagne).

Durée de séjour moyenne : 6 nuitées

Total de nuitées générées : 6 480

L’'effet positif de la campagne se manifeste surtout a partir de la semaine du 9 mai ou les réservations
pour la destination Cote d’Azur surpassent largement celles pour le reste de la France («Rest of Region»)
et les destinations concurrentes.
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Les réservations se font,
habituellement, environ un mois
avant le départ.

Surtout l'e-mailing a vu une
performance supérieure au
benchmark de Kayak avec un CTR de
1,44% (soit 288% au-dessus du
benchmark).

Le taux d’ouverture de presque 55%
souligne l'intérét pour la destination
parmi les consommateurs
autrichiens.
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o France.fr (DE, AT, CH - German)
o Published by Empiif 23 May L%

Ein Sommer an der Cote d'Azur, das bedeutet pure Entspannung =, pure
Emotionen % und pure Natur *¥¥ . lass dich von Sudfrankreichs
legendaren Kiistenorten wie Nizza oder Cannes und den authentischen
Darfern im Hinterland verzaubern! BB Die besten Urlaubsdeals findest du
bei checkfelix coml

Hier geht's zu den Reiseangeboten fur die Céte d'Azur
hitps.//'www._checkfelix com/c/cote-d-azur-entdecken/

#ExploreFrance #ExploreCotedAzur

M Credits: CRT Cote d'Azur France - Olivier Puydebois, CRT Céte d'Azur
France - Isabelle Fabre, Franck Barbier

Pure Natur: Cote d'Azur

Pure Entspannung: Céte d'Azur

So wunderschon, so nan Aufatmen & geniefien

e o =3
People reached Engagements Bpost poct
OO0 s 7 comments 3 shares



QAntibes Juan-les-Pins
Emotion Pu

So wunderschon, soqa
#CotedAzurFrance

Emotion Pur

Sowu detgchc_':in, so nah

Pura Emozmne

COSI bello e cosi vi

Prenota ora

Cosibello e costvicino
#CotedAzurFrunce

Jetzt buchen! Jetzt buchen!

COTE d’'AZUR
FRANCHE

Men!on ] s  Juan des-Pin
Tripadvisor  CANNES [ Bk Tripadvisor 2;— o
ocarcamtl N Mzrvenl\zs e

©Franck Sarbier

EII‘IO‘|'IOI‘I Pl.ll" Sl & : I

So wunderschén, so nah

#CotedAzurFrance oo e CANNES

(Y YY1 Isabelle Fabre

COTE daTUR




A R0 .Xed [0 ] Jelo] [\ (o] P72 BILAN CAMPAGNES TRIPADVISOR ITALIE ET ALLEMAGNE

Période de campagne : 07/03/22 au
20/05/22
Chiffre d’affaires : 71 899€ soit un ROl de 3,6.

Les résultats pour le marché Italien sont bons
également mais le prix moyen a la nuitée et le
nombre de nuitées réservées par cette cible
étant plus faible, le ROl est moins
impressionnant. Cela reste tout de méme une
trés bonne performance.

Total nombre d’'impressions par villes et par pays

Impressions  Clicks CTR
Antibes 301280 331 0.11%
Cannes 301280 362 0.12%
Grasse 301280 349 0.12%
Mandelieu 301280 316 0.11%
Menton 301280 362 0.12%
Nice 301280 292 0.10%
Generic 301280 392 013%
Total 2108 958 2404 0.11%

Campagnes digitales de conversion Tripadvisor printemps

Période de campagne : 21/03/22 au
20/05/22
Chiffre d’affaires : 131 956€ soit un ROl de 6,5.
Les résultats sur le marché allemand, tout
particulierement, sont bons mais surtout Ila
tendance est en constante hausse sur ce marché.
Le cout moyen de la nuitée réservée est élevé mais
en plus les Allemands ont tendance a rester 3,4

nuits.
Total nombre d’impressions par villes et par pays

Impressions Clicks CTR
Antibes 3014 331 0Nn%
Cannes 3013 381 0.13%
Grasse 30113 331 0N%
Mandelieu 30113 361 0.12%
Menton 30113 331 0.1%
Nice 30113 301 0.10%
Generic 3013 422 0.14%

Total 2107 792 2459 0.12%



ALLEMAGNE

NOUVEAU

Campagnes digitales de conversion printemps
Période de campagne : 29/08/22 au 28/11/22
Nombre de passagers : 3 463 (dont 92% pour I'avion)
Moyenne de séjour : 4,8 jours soit un total de 16,622 de séjours.

Augmentation des ventes de plus de 38% par rapport a 2019.

Opodo (Default) & e X
Sponsored - &

Emotion Pur
so wunderschon, so nah
#CotedAzurFrance

Compagnies principalement
concernées:

* Lufthansa : opérateur local et
qui est surtout direct avec des
départs de Munich et Francfort.

+ Eurowings: aussi dans le groupe
de la Lufthansa pour des départs

de DUsseldorf COTE dAZUR g
« Condor: DUsseldorf et Francfort.  opodoce
Besondere Aktionen aus Book now o e s
der Welt des Tourismus... Jetat buchen Jetet sparen
Book now Iib Like D Comment /> Share
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a@e Campagnes digitales de conversion Sncf-Connect - Marché Francais

sncfconnect

Voyagez vers
la cote d’Azur

=. Majestueuse et pure,
sublimez vos émotions
sur la #CotedAzurFrance

Paris - Nice dés 29 (1
en train de nuit €

W, CR Bt e deArur Frange Olivier Puydebois

B¥=y inTeRCITES m
.i- : .

B e

11 idées d'escapades a faire pour découvrir la
Cote d'Azur en prenant le train de nuit

INTERCITES (- : #CotedAzurFrance

sncf-connect.com
11 escapades sur la Cote d’Azur
La Cote d'Azur révele des paysages aux tei...

C

v'rj Jaime

|} Commenter
el

;,b Partager

Dates de campagne

20/04/2022 -15/05/2022

Budget global : 32 000 €

Cibles

fle de France
jeunes-familles
recherchant PACA

Contenus réalisés
display, articles,
newsletter, post
Facebook avec prix
d’appel sur train de nuit

TRAIN) COTE d’AZUR




Campagnes digitales de conversion Printemps Sncf-Connect - Marché Frangais

Période de campagne : 20/04/22 au16/05/22

Nombre d'impressions : 2,8 millions

Lien de direction vers une page d’accueil qui reste pérenne avec des
articles revus et corrigés

Résultats trés bons avec 19 910 billets vendus dont 55% a affecter au TGV
et 45% a I'lntercité (train de nuit)

Poids de l'intercité a gagné 3 points par rapport au TGV

Période de réservation : 80% hors juillet-aout

Ventilation des villes : 60% Nice - 25% Cannes - 15% Antibes (estimation)

|




2.3 | CAMPAGNES DE CONVERSION 202 BILAN CAMPAGNE DIGITALE SNCF CONNECT

‘ ' Campagnes digitales de conversion Automne Sncf-Connect - Marché Francgais

Période de campagne : 20/09/22 au 30/10/22

Nombre d'impressions : 2,8 millions
Accompagnement Intercité avec mise a disposition de l'offre des 29€ Participation

avec mise a disposition de I'offre 20 000 billets des 55€.

Conversions : 5653 billets (soit le 'z des résultats du printemps)
La UNE en homepage et le push sont les formats avec les meilleurs CTR et les meilleurs

taux de conversions

En route Pratique

* Vos favoris
A Infos Trafic

iz Vos voyages a ... |

s —
Voyagez vers la cote d'Azur

Il ot pure, subl vos
5 sur la #CotedAzurFrance w
Pariz - Nice dés
o

Voyager moins cher
b . SN

|
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2.3 | CAMPAGNES DE CONVERSION 2022

pLuspE 16 MILLIONS IMPRESSIONS

40 000 billets de transport

Plusde 202 000 nuitées personnes induites

12 MILLIONS € POUR LES PARTENAIRES PRIVES
iIMPACT DIRECT DE PLUS DE 18 MIILLIONS €*

DANS L’ECONOMIE AZUREENNE SUR LA SAISON 2022
*(hors retombées des autres campagnes & principalement hors coeur de saison estivale)
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LES ACTIONS SOCLES
Bilan de UAnnée 2022
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3 | Marque Céte d’Azur France 2022

Démarche de Marque & Licensing - Stratégie Digitale

DEPARTEMENT Explore :

France™




3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’AZUR FRANCE

6?* LA MARQUE COTE D’AZUR FRANCE, VERITABLE LEVIER D’ATTRACTIVITE
"% TERRITORIALE. Une marque agile et fédératrice sur laquelle capitaliser pour

mieux se démarquer. Une marque aux objectifs clairs et partagés.
AGIR SUR L'IMAGE ET LA PERCEPTION DE LA DESTINATION

COTE d'AZUR

FRANCE

FEDERER : Renforcer la capacité d’appropriation et de fierté d’appartenance a la destination.
Capitaliser sur un réseau actif et engagé de prescripteurs, partenaires et ambassadeurs du territoire.

RAYONNER : Porter 'image d’'une destination en mouvement, connectée a ses marchés
et sachant s’adapter aux aspirations nouvelles des clientéles nationales et internationales.

SEDUIRE : Conquérir de nouveaux publics cibles en adaptant les codes d’'une communication de
marque inspirante, sincére et authentique, dans un monde en quéte de sens et d’expériences. De la
notoriété a la conversion, porter les valeurs de la marque sur des prises de parole et des contenus
originaux et inspirationnels qui incarnent la destination.




3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’AZUR FRANCE

COTE d'AZUR

FRANCE

AXES DE DEPLOIEMENT

DEVELOPPER UN RESEAU ACTIF ET ENGAGE DE PARTENAIRES, DE
PRESCRIPTEURS ET D’AMBASSADEURS COTE D’AZUR FRANCE
Renforcer le déploiement de la marque azuréenne autour de 3 axes majeurs :

PARTENAIRES

lls peuvent étre :

v Une entreprise
v Une association
v" Une institution du

territoire

Leurs motivations : porter
de maniére volontaire
'image du territoire et de la
marque afin d’afficher son
appartenance et sa fierté.

2022 | 280 Partenaires

AMBASSADEURS

Des femmes et des hommes
pour porter I'image de la
marque. Cette marque est
avant tout celle des acteurs
locaux.

Leur role : relayer les actions de
la marque, porter son image et
s’en faire les porte-parole dans
leurs activités quotidiennes,
personnelles ou
professionnelles.

2022 | 160 Ambassadeurs

LICENCIES

Le licensing : véritable
partenariat public-privé

Cette démarche permet a des
entreprises, d’utiliser la marque
et tout son capital séduction
pour développer des produits
et services incarnant
les valeurs et I'état d’esprit
Coéte d’Azur France.

2022 | 15 entreprises licenciées
- 1 fournisseur
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Marque Cote d’'Azur France
Focus Stratéegie de Licensing et de Co-Branding

DEPARTEMENT Explore :

France™




CAPITALISER SUR L'IMAGE DU TERRITOIRE, SUR SES TALENTS ET SAVOIR-FAIRE
«MADE IN» COTE D’AZUR FRANCE

Poursuivre la dynamique de licensing et de co-branding Céte d’Azur France.

N

FAIRE RAYONNER LA MARQUE
ET DEVELOPPER SA NOTORIETE

Véhiculer 'image de la marque
Cote d’Azur France en introduisant des produits
dans des réseaux de distribution
en France et a I'étranger.

2022 :
> Démultiplication de la présence de la marque sur
des salons et événements.
- Salon des CE - Marineland (septembre)
- Déjeuner Tax Free en partenariat avec 'Aeroport
Nice Cote d’Azur - Secteur travel Retail (octobre)
- Salon des Maires des Alpes-Maritimes (octobre)

RENFORCER L’APPROPRIATION
ET LATTACHEMENT

Prise de parole de la marque Céte d’Azur France
sous de nouvelles formes.
Renforcer I'attachement des touristes nationaux et
internationaux a la Céte d’Azur.
2022 :
> Campagnes digitales de promotion des produits de
la collection.
> Mise a jour catalogue de la collection + Dossier de
Presse FR et Italien
Annonces presse / Supports PLV.
> Soirée de lancement de la saison estivale sur la Céte
d’Azur.

DEVELOPPER
DES REVENUS ADDITIONNELS

Générer des revenus additionnels grace aux royalties
percues sur la vente des produits et participer
au financement des prochaines campagnes de
promotion de la Céte d’Azur.

2022 :
> Démarchage réseau « Epiceries fines », CE, services
protocolaires, Aéroport, Vinci Autoroutes...
> Recrutement d’'un agent de licence
dédié au marché italien.

ASSURER UN SOUTIEN A LECONOMIE LOCALE ET VALORISER LE «<MADE IN COTE D’AZUR FRANCE»

Soutenir des entreprises et créateurs du territoire par la mise en place de partenariats public-privé «gagnant-gagnant».

Valoriser les savoir-faire et talents azuréens.

2022 : Démarchage en vue du développement de nouvelles collaborations et lancements produits

(printemps & automne 2023)




CHIFFRES CLES 2022

15 entreprises sous contrat de licence Céte Fragonard

d’Azur France x By Céte d’Azur - 1 fournisseur
officiel. PARFUMEUR

VERRE CONTEMPORAIN

SIN il Malongo

Plus de 120 références «produits»
commercialisées dans les domaines suivants :
Mode, Accessoires, Parfums & Senteurs,
Décoration & Artisanat d’art, Epicerie fine
sucrée et salée, Service Traiteur...

Hilerie

OtMichel

NicOLASALZIARI

Plus de 310 000 produits porteurs de la

O¢,
marque commercialisés depuis le lancement v st / . DAV".LON
du programme. PL _) RIAN Biscuiterie

Faiseur do dowcenrs depuis 1921 '7 L d:‘ﬂZ!H' 27 RT _\.r_;il;'.
2 millions € de chiffre d’affaires généré " ~——r el vy
par les sous-licenciés depuis le lancement de
la collection. Les royalties percues par le CRT . ERI[

Cbéte d’Azur France contribuent au plan de
communication globale de la Destination. m ( GAREH[E

CREATIVE
1dépot de marque réalisé au niveau

européen. n




NOUVEL CHARTE
GRAPHIQUE 2022

Déclinaison multilingue de la
campagne (frangais, anglais,
italien, allemand) : annonces
presse, kakémonos, campagnes
digitales, etc.

3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’AZUR FRANCE

COTE d'AZUR

TOUT
L’ART DE VIVRE

DE LA

COTE D'AZUR

Découvrez une collection unique
v de produits fabriqués

4! par des entreprises locales

L

V7!

ALL THE

COTE D'AZUR
STYLE
ART OF LIVING

Discover a unique collection
of products manufactured
by local companies

i
FRUITS COMFITS

COTEdAZUR

ALL DAS, WAS

DAS LEBEN
AN DER COTE-D'AZUR
SO EINZIGARTIG

MACHT
Entdecken Sie eine
einzigartige Kollektion
lokaler Produkte

TUTTA

LA DOLCE VITA

DELLA

COSTA AZZURRA

Scopri una collezione unica
di prodotti realizzati
da aziende locali

Scansiona il codice:

EAE
a"?ﬁ




A 5
i ¥
i
. 5 |

3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’'AZUR FRANCE

NOUVEAUX SUPPORTS DE | = A%nggm A
COMMUNICATION

Création d’'un espace dédié
Catalogues sur le site
www.cotedazurfrance.fr ;
Dossiers de presse FR IT GB,
Catalogues dédiés a la
collection, displays mis a
disposition des licenciés, COTE d'AZUR
kakémonos dans le cadre des
Opérations Coéte d’Azur France SRR R SOt L " RATEGIA DI CO-BRANDING £ LICINGING
menées en France et a ——
I'étranger, etc...

SRR T




TEMPS FORTS 2022

> Véhiculer I'image de la
marque Cote d’Azur France en
élargissant sa diffusion dans
les réseaux de distribution.

> Démultiplication de la

présence de la marque sur des
salons et événements.

SEPTEMBRE 2022 : SALON DES
CE - MARINELAND ANTIBES

Stand Marque. Promotion de
la Collection, Valorisation
d’offres CE, Dégustation de
produits, Animation en
partenariat avec Fragonard.
Une cinquantaine de RDV CE
au cours de la journée.

| COTEdAZUR SIS

.-

T DE YIVRE
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TEMPS FORTS 2022

OCTOBRE 2022 : SALON DES
MAIRES ET DES

COLLECTIVITES DES ALPES-
MARITIMES - NIKAIA NICE

Stand Marque Cote d’Azur
France en place centrale de
I’Agora. Promotion de la
Collection (cadeaux

protocolaires, offres CCAS,

cadeaux de fin d'année, etc.).

Annonce 2¢Me de couverture
dans le guide des exposants.

Dégustation de produits,

Animation en partenariat ave
Fragonard.

T ——
|

COTE d'AZUR

2 blime 1o ce o roucy = ———

COTEd'AZUR |

| coreanzun

L'ART DE YIVRE
COTED'AZUR




STRATEGIE DE LICENCE ET CO-BRANDING

TEMPS FORTS 2022

OCTOBRE 2022 : TAX FREE
> Présence du CRT Cote d’Azur
France dans le cadre d’'un
événement RP organisé en
octobre 2022 en partenariat avec
I’Aéroport Nice Cote d’Azur a
'occasion du Tax Free,

Prés de 80 acteurs du secteur du

Travel Retail présents. Objectifs : Ly m l oo T
présenter de la collection et - SALON TAX FREE CANNES
susciter des référencements =
produits dans les boutiques et
restaurants de I’'Aéroport de Nice.

Remise de sacs Coéte d’Azur
France a I'ensemble des
participants incluant catalogue et
dossier de presse de la collection
+ Cadeau Cote d’Azur France
offert par la Brasserie du Comté.
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TEMPS FORTS 2022

> Présence dun corner de
présentation de la «Marque» et de
sa collection sur les opérations
presse Cote d’Azur France 2022 :

- Milan 24 Novembre 2022

- Paris 6 Décembre 2022.

> Présence d’'un Stand Marque
dans le cadre des Rencontres
internationales des disciples
d’Escoffier - 8 octobre a Nice.
Cadeaux Cote d'Azur France
offerts aux 200 participants venus
du monde entier.

Partenariat avec les entreprises
licenciées sur des dispositifs
d’animation Fragonard,
Malongo, Confiserie Florian...

LA DOLCEVITA

=

OPERATIO

L)

NCE

M COTEanzuR -

L'ART DE YIVRE

s
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3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’AZUR FRANCE

Campagne Collection
Cote d’Azur France
E-Boutique.

9

Cote d'’Azur France

Sponsorisé - @
Emblématiques et fierement azuréennes, les
entreprises #CotedAzurFrance font rayonner
par leurs talents et savoir-faire la .Voir plus

2 campagnes digitales

juillet a septembre:

- 1 campagne pour les

résidents Cote
d’Azur.
1 campagne bilingue
FR/GCB pour la
clientéle en séjour
sur la Cote d’Azur.

ccu'l_t a_'A:un
L'ART DE VIVRE
coT

4 500 clics e-boutique.
3 422 fiches produits
consultées

190 700 pers touchées.

570 300 impressions
publicitaires.

1M,22 % taux de clic
externe vers les

+ X

STRATEGIE DE LICENCE ET CO-BRANDING

2022 : STRATEGIE DE PROMOTION DIGITALE DE LA COLLECTION
Bilan des campagnes social médias E-Boutique #CotedAzurFrance 2022

CAMPAGNE SOCIAL ADS

E-BOUTIQUE COTE D’AZUR FRANCE

BEAUTE

: i 2 ‘fE- s Z
= i i, "N:I.‘. r’ by :

o

Céte d'Azur France

@visiteotedarur - & 47 1210 2uis @ - Office du tourisme

Accuel  Boutigue  Services  Avs Pl v

FICHE PRODUIT TRAFIC

s DIRECT VERS
'I ? BOUTIQUE LICENCIEE

FLORIAN

it o et

Coffret de 3 pots de confits de

fleurs - Edition limitée Cote d'Azur

France
30,60 €

[ ——
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3.1 | STRATEGIE DE MARQUE COTE D’AZUR FRANCE

2022 : STRATEGIE DE PROMOTION DIGITALE DE LA COLLECTION
Bilan Campagne E-mailing E-Boutique #CotedAzurFrance 2022

Exemple Campagne E
Boutique Cote d’Azur France -

Février 2022

Base @ e-mails : 25 000
Taux d’'ouverture : 17,01 %
Taux de clic vers les sites
licenciés : 3,73 %

LE TORREFACTEUR MALONGO

L’ART DE VIVRE
DE LA
COTE D'AZUR

CHOCO MON AMOUR

COMMANDER

COMMANDER
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Marque Cote d’Azur France
Focus Stratégie digitale & social-media

DEPARTEMENT Explore :

France™




B AR 1Y Ny A [ F o (AR AT H Loy Jo VA I VUl APPROCHE STRATEGIQUE 2022

De l'acquisition d’audiences a la conversion en passant par la notoriété, les prises de
paroles Cote d’Azur France seront menées de maniére transversale sur 'année en appui
des campagnes nationales et internationales.

./ RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR FRANCE

Pousser a la conversion
Transformer l'audience acquise lors
des phases de notoriété et trafic en

opportunités de conversion :
réservations séjours et activités.

> Campagnes de promotion : Pass,
Market Place, Microaventures, etc.

Considération Générer de la considération
et de I'engagement

Inciter nos abonnés et clientéles
potentielles a découvrir les offres
et richesses azuréennes.

Accroitre la notoriété

de la marque Cote d’Azur
Utiliser les réseaux sociaux
comme amplificateurs des
valeurs et de la promesse Cote

d’Azur France, asseoir son > Reportages terrain toutes les
rayonnement et rassurer. c . . semaines réalisés par le CRT en
Portee, impressions, vues | k1
> Campagnes de recrutement partenariat avec les OT. Stratégie

multi-marchés + Campagnes de sponsorisation. Nouveaux
&EX aoffinitaires. formats privilégiant storytelling &

vidéos. €K




www.cotedazurfrance.fr

+ 1,48 million de visites (+83% /) et
2,56 millions de pages vues

(+120% ) sur 2022.

Twitter Cote d’Azur France
+ 68 000 abonnés (+29,5% /)
3,8 millions d’impressions de tweets
@visitcotedazur sur 2022.

Facebook @visitcotedazur
+ 475 000 abonnés (+9,5% /)
Audience 2022 : 22,8 millions pers.
touchées.

Tiktok Cote d’Azur France
+ 33 900 abonnés | 88 600 likes |
3,75 millions de vues de vidéos
@visitcotedazur depuis avril.

RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D'AZUR FRANCE
Une stratégie digitale et social media déployée a 360° : consolidation et élargissement
de I'écosystéme incluant un déploiement a l'international, stratégie éditoriale, stratégie

d’'influence et stratégie publicitaire.

CHIFFRES CLES #COTEDAZURFRANCE 2022

Instagram Cote d’Azur France

+167 300 abonnés (+13% /) |
Audience 2022 : 906 000 pers.
touchées.

O

@bonnés e-news grand public et
professionnelle #CotedAzurFrance
+ 40 000 inscrits.
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RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR FRANCE

Une stratégie digitale et social media déployée a 360° : retour en images sur les
nouveaux formats éditoriaux proposés et les posts les plus performants de I'année.

MEILLEURS POSTS FACEBOOK #COTEDAZURFRANCE 2022

° Céte d'Azur France est 4 Réserve naturelle régionale des ° Céte d'Azur France

gorges de Daluis. Publié par Soumnaya BO!

éte du Citron - Menton.
Sauvegarde @ - 5 fewier 2022 - Me

# Un événament unique au monds ! Van, les corsos des fruits d'or =t corsos vitamin,

zest admirer 'Exposition de Motifs d’Agrume: ns les jarding Biovés sans oublisr de visiter 12
Salon de I'Artizanat et le Festival des Orchidéss aux senteurs inoubliables |

riton - )

DOUN @ - 16 noveribee 2022 - @

Publié par Soumaya BOUSSADOUN (7] - 1 décembre 2022 - Guillau
[Le Saviez-Vious 7] # Les Gorges de Daluis sent la premiére réserv
naturelle régionale classée du Département des Alpes-Maritimes.
_ : Elle s'étend sur plus de 1 000 hectares, surles communes de Guillaumes
= Ls célébre Fére du Citron - Menton vous donne rendez-vous du 12 au 27 février prochains | [

\[7%
v

W 5 bonnes raizons dslier
p : depuis des g

illen, véritable nid d'aigle au fond d'un ci
25 plus beaus villages perch
| 2vac peu de bow

5 Envie d'en savoir plus 7 £ hitp://ow.ly/KzuES0HLtfk

. Voir plus

Uniques en Europe, ces gorges, aux allures de canyon justifiant sen
sumom de « Colorado nicois », nous offrent un paysage spectaculaire et
insolite ol se développent et vivent une faune et une flore exceptionnelles
=

N

W8 CurvesHunter

2,2 millions de personnes
touchées

millions de personnes
touchées

1,3 million de
personnes touchées




RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR FRANCE

Une stratégie digitale et social media déployée a 360° : retour en images sur les
nouveaux formats éditoriaux proposés et les posts les plus performants de I'année.

MEILLEURS POSTS INSTAGRAM #COTEDAZURFRANCE 2022

Saint-Jean-Cap-Ferrat 7% St-Jean-Cap-Ferrat &
A . N Beaulieu-sur-Mer

1 e A hy

77 650 personnes touchées - 73 950 personnes touchées - 66 150 personnes touchées -
9,86% de taux d’engagement 4,24% de taux d’engagement 4,56% de taux d’engagement
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RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR FRANCE

Une stratégie digitale et social media déployée a 360° : retour en images sur les
nouveaux formats éditoriaux proposés et les posts les plus performants de I'année.

MEILLEURS POSTS TIKTOK #COTEDAZURFRANCE 2022

Outdoor Pays des Paillons

¢ | Q Rechercher ech) er 4 Q) Rechercher
. Sa balader dans le village
.\\ba' | A e
10 secondes dans la
. vallée des Paillons ! .

+ de 856 000 personnes

1,7 million touchées + de 377 000

82

de personnes touchées personnes touchées




. '
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BILAN DIGITAL ET SOCIAL MEDIA 2022

en priorisant les actions en fonction de chaque réseau social.

PRIORISER LA PRESENCE EN FONCTION DES AUDIENCES CIBLES

FACEBOOK INSTAGRAM PINTEREST TIKTOK

JEUNES . el q L
Ados, Gen Z & Millenials Secondaire Prioritaire Secondaire Prioritaire

paysages, nature,
montagne, loisirs,

parcs et réserves
naturelles, etc.

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE AFFINITAIRE
Recruter et capter de nouvelles audiences sur le marché francgais et les marchés étrangers

ET SELON UN CIBLAGE AFFINITAIRE

. . . s
] jardins, musées,

marchés, loisirs,
événementiel
festif et culturel,
etc

Comportements
- Urbain touristiques
: Outdoor Patrimoine, City-breack,
e === Mer et plage, architecture, éco-

responsable,

k. slow tourisme,
[l routinier,
# opportunistes,

en famille, entre

COUPLES CSP + Sports PP
a0 a - a-q . . Vélo Spécificités
DINKS Prioritaire Prioritaire Secondaire Secondaire ) L . Céte d’Azur
Lifestyle Randonnée, Trail, X
. Artisanat,
Gastronomie, Golf, Sports Cinéma
.................................................................................................................................................................. Terroir, Chill, Spa, d'eaux viveg, Shopping
Nightlife, etc groor:sségaggg:‘tis’ Parfums, Parcs
FAMILLES ' Loisirs, etc.

sensations, ski,

événements, etc.

DISPOSITIFS 2022

Déploiement #CotedAzurFrance sur Tiktok.
Ouverture et certification du compte
@Visitcotedazur en Avril 2022. 33 900 abonnés en
8 mois. 56 % des abonnés ont entre 25 et 44 ans.

SENIORS Prioritaire Secondaire

Développement d’une collection de 10 Gifs
#CotedAzurFrance.




Campagne Culture Grandes
Expositions Cote d’'Azur
France : Mise en ligne d'un
article dédié sur le site Cote
d’Azur France.

@0 2 campagnes digitales
mi-juin a mi sept.:

- 1 campagne pour les

résidents Coéte d’Azur.

1 campagne bilingue
FR/GB pour la
clientéle en séjour >
intérét musées,
expos, art.

[FE 11 000 clics vers l'article.

Qk 130 000 pers touchées.
393 000 impressions de
publicités.

Cote dAzur France

Sponsorisé - @

4 Lété nous dévoile un beau programme d'expositions sur la Cote
d'Azur ! Découvrez notre sélection d'expositions a ne pas manquer.
Suivez le guide #CotedAzurFrance !

“Christian Loubou
Lexhibitionniste”
Grimaldi Forum Moni

LES CRANDES !msmmé ]
ESTIVALES EN 2022 SUR LA COTE

©0 383 [

oy Jaime

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
CULTURE & EVENEMENTS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

Campagnes Grands Festivals
de I'été Cote d’Azur France :
Mise en ligne d'une série
d’articles dédiés aux festivals
et grands événements
estivaux sur le site Cote
d’Azur France.

@ 2 campagnes digitales

mi-juin a mi sept.:

- 1 campagne pour les
résidents Coéte d’Azur.

- 1 campagne bilingue
FR/GCB pour la
clientéle en séjour >
intérét concerts,
musique, festivals.

(0]0]0) clics vers

250 000 pers touchées.
760 000 impressions de
publicités.

ZOOM SUR LE NICE JATZ FESTIVAL BY
MISTER RIVIERA BLOG
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—» Campagne Les grandes
expositions Cote d’Azur
France - Avril 2022

Contacts e-mails: 22 000

Taux d’'ouverture: 18,18 %

Tauxdeclic: 4,65 %

LES GRANDES EXPOSITIONS

Terre d'inspiration pour les artistes du monde entier, la Cote d’Azur offre un patrimoine
culturel et artistique extraordinaire. Laissez-vous gulder et découvrez, ci-dessous, les

« FERNAND LEGER, LE TRANSPORT DES FORCES »

COTE d'AZUR

EN COTE D'AZUR FRANCE

principales expositions de I'hiver.

jusqu’au 16 mai 2022
Musée national Fernand Léger - Biot

Le musée naticnal Femand Léger présente dans ses collections un tableau exceptionnel, en
dépét pour une durée de cing ans : Le Transport des Forces Propriété du Centre national
des arts plastigues de Paris, cetie ceuvre monumentale 3 &€ peinte par Femand Léger et ses
&léves en 10837, & 'occasion de [Exposition internationale des arts et techniques de Paris.

Le Transport des Forces est uns véritable célébration de la modernité, des forces créatives

issues de la nature.

= En savoir plus

BILAN DIGITAL ET SOCIAL MEDIA 2022

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
CULTURE & EVENEMENTS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes E-mailings

Campagne Festivals de I'été
Marque Cote d’Azur France
Juin 2022

Contacts e-mails: 22 000

Taux d’'ouverture: 21,05 %

Taux declic: 6,36 %

FESTIVALS GRANDES EXPOSITIONS
COTEDAZURFRANCE

L événementiel fait partie intégrante de 'ADM de la Cote d'Azur. Rythmée aux
sons du blues, du jazz, de la pop, de rock et de reggae, la Céte d'Azur vous
fera danser et vibrer tout au long de ['eté 2022!
Découvrez les nombreux festivals et événements a ne pas manguer !

LES GRANDS FESTIVALS ET EVENEMENTS |

LE HICE JAZZ FESTIVAL A MICE ! LE FESTIVAL JAZZ A JUAN | LES HUITS DU SUD A VENCE!

Du 15 3w 19 juillet 2017 Du 6 3u 19 juillet 2022 Du B su 73 juillet 2022

LES PLACES ELECTRONIQUES LECROSSOVER LEHONTE-CARLO SUMMER
Ak CANMES | A NICE) FESTIVAL A HOMACO |

-----
........

Du 5 5w 7 soit 2072 Du 8 u Tl septambre 2021 Du 9 jultlet su Tl aodt 2022
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Campagne Fétes de I'Hiver
Cote d’Azur France Février
2022

Contacts emails: 22 000

Taux d’'ouverture: 24,07 %

10,16 %

Taux de clic

FRANCE

CARNAVAL, FETE DU CITRON, MIMOSA :
L'HIVER SE CELEBRE EN COULEURS
SURLA COTED’AZUR

Depuis plus d'un demi-siécle, |a Cote d'Azur est. en février, le rendez-vous de toutes les
familles 2t des amoureux de fétes populzires et joyeuses qui animant le littoral azurdan.
Corsis, batailles de fleurs, degulsemeﬂts visites fruitées, balades dans las foréts de mimoza ou
dans les citrenneraies... Découvrez les temps forts de 'hiver sur la Céte d'Azur !

CARNAVAL DE NICE
« ROl DES ANIMAUX »
11 - 27 février 2022

Le Carnaval de Mice, avec
ses deux manifestations, les
corsi carnavalesques et les
batailles de fleurs, imposera
son style et wous offrira un
spectacle burlesque,
magique et initiatique dédié &
la mode scus toutes ses
coutures !

= Découwrir

NOS COUPS DE COEUR !

FETE DU CITRON ® MENTON MANDELIEU, LA
« OPERAS ET DANSES » CAFITALE DU MIMOSA
12 février - 27 mars 2022 Février 2022

Céldbrant cette asnnde les En 2022, Mandelieu reste bel
Opéras =t Danses, venez et bien [a Capitale du

vivre les corsi des fruits d'or Mimosa a fravers une
et corsi nocturmes et proposition  d'activités  de
découvrez monde loisirs, de découvertes, de
fantastique. 1 ustations. de shopping !
rythme d'un événam)

simplement inoubliab| écouvrit

= Découvrir

COMBAT NAVAL FLEURI
VILLEFRANCHE-SUR-MER.
14 fevrier 2022

La wile de Villefranche-sur-
Mer perpétue sz propre
version de la bataille de
fleurs sur l'eau_.. |

Parés de milliers d'oeilets et
de mimosas, plus de 15
bateaux de pache dafilent au
Port de la Santé dés 14
heures .

= Découvrir

BILAN DIGITAL ET SOCIAL MEDIA 2022

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
CULTURE & EVENEMENTS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes E-mailings

COTE d'AZUR

FETE DES VIOLETTES
TOURRETTES-SUR-LOUP
§ et € mars 2022

L= celébra Fate des Violetes
souffie 3 TOéme bougie en
2022 ! Corso fleuri, bataille
des fleurs, village décors,
animations enfants et
adultes, marche de
produsteurs locausx, créations
florales avec defile et bien
d'autres surprises...

= Découvrir

LES FLEURS
CELEEREES EN
#COTEDAZURFRANCE

H:Jse, violette, jasmin, fleur
d'oranger, mimosa, ceillet..
Tout au long de l'annge, la
Céte d'Azur célébre =zon
amour des fleurs & travers
plusizurs dvdnemeants festifs.
Amoureux des fleurs af des
parfums, voici les fétes a ne
pas manguer !

= Découvrir

NOS BONS PLANS #COTEDAZURFRANCE
SUR LA ROUTE DU MIMOSA

s

La Route du Mimosa se compose en huit &tapas sur une route | fongue de 130 ki lométras qu'il est
de coutume de parcourir de janvier & mars pour profiter de la beauie des paysages la Cdte dAzur
version hiver. Entre Alpes-Maritimes et Var, voici une sélection de bons plans pour ne rfien manguer
de la célébre Route du Mimosa.

= Découvrir




Campagne Fleurs et Parfums

Cote d’Azur France : Mise en

ligne d'une série darticles

dédiés sur le site Cote d’Azur

France.

@0 Campagnes digitales

mi-juin a mi sept.:

- 1 campagne pour les
résidents Céte d’'Azur.
3 campaghes en

FR/GB/IT destinées a
la clientéle touristique

en séjour > intérét
parfumerie, artisanat,
ateliers, etc.

[E)& 32 7465 clics vers le site

dédié Fleurs et Parfums
dont 1/3 pour le marché
italien.

354 000 pers touchées.
1 043 240 impressions
de publicités.

Cote d'Azur France
- x . SpOnsonss < g

MR Cet é1é, éveillez vos sens ! Découvrez
l'univers fascinant des céléebres parfumeries de
#Grassze lors d'un atelier olfactif et créez vous-
meéme votre parfum sur-mesure !
#CotedAzurFrance

# This summer, discover the exciting world of
perfume, visit the famous perfumeries of
Grasse, create your own fragrance... _Voir plus

e e

@ O & Nath_. 32 commentaires B6 pariages © O Lionel Etie. 2 commentaires 4 partages

Cote d'Azur France Frs
e x ° Sponsorisé - @ X

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
FLEURS & PARFUMS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

. Cate dAzur France

M Quest'estate, partite per una fuga profumata
sulla #CotedAzurFrance! Scoprite 'emozionante
mondo del profumo, visitate le famose
profumerie di Grasse, create la vostra
fragranza... Vi aspetta un'esperienza
indimenticabile

FLEURS ET PARFUMS

cotedazurfrance.fr
Grasse e il mondo del
profumo | Costa Azzurra

En savoir plus

© Q& E. 120 commentaires 124 partages
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PAYS DE GRASSE :

Fleur emblématique du pays de Grasse, la rose est a I'honneur en ce mois de mai
sur la Cote d'Azur et avec elle tout un monde de senteurs et de parfums ! Laissez-
vous guider par vos sens, découvrez un savoir-faire fascinant lié aux fleurs et
plantes & parfum qui font I'essence méme de la Céte d'Azur!

NOTRE SELECTION DES EVENEMENTS
“COUP DE COEUR"” DU MOIS DE MAI

EXPOROSE A GRASSE

du 13 au 15 mai 2022

1

Wenez célébrer 50 ans d'histoire & Grasse en revisitant les grands classiques du cinéma et du

parfum |

FETE DES ROSES ET DES PLANTES
A SAINT-JEAN-CAP-FERRAT

14 & 15 mai 2022

t1éme &dition da |2 Féte des Roses ot des Flantes qui razsemible dans les « jardins
remamguables =, de la Villa Ephrussi de Rothschild rosiéristes, horficulteurs et artisans sur le
thame de = roze.

FETE DE LA ROSE A LA COLLE-SUR-LOUP

) 1€ 2023

Le villsge célébre la fleur  parfum connue dans le monde entier ! un programme riche
d'animations vous attend !

BILAN DIGITAL ET SOCIAL MEDIA 2022

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
FLEURS & PARFUMS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan de la campagne E-mailing

EVEILLEZ VOS SENS : DECOUVREZ
LES PARFUMEURS GRASSOIS !

L'HISTOIRE ROYALE DE GALIMARD,
L'UNE DES PREMIERES MAISONS DE
PARFUMS FRANCAISES

Un nouveau parfum est e fruit dun
mélange subtl d'essences dosées en
fonction de leur puissance et selon le
résultst que ['on veut obtenir. Tout un art
que |z Maison Galimard s'aftache 2
partager dans le respect des radiions =t
des valeurs familiales. permatiant de
créer un parfum person et dans
ses sieliers de oréation 3 Grasse et & Eze
Balimard vous ouvre |3 porte de la magie
de |a création.

= Lire Farticle

.'._-‘\fb |

=l TR

LA PASSION DE LA FLEUR ET DE
L'ART CHEZ FRAGONARD !

Créateur defluves divines gqui 2 su ze
renouveler au fil das décennies, 1z Maison
Fragonard saduit depuis toujours par son
histoire familisle. Depuis 4 générations, efle
n's de cesse de f@ire rayonner Grasse et
ses essences naiurelles dans le mande
entier. 51 les parfumeurs vous fascinent et
que leur savoir-faire vous intrigue, ia
Maison Fragonard propose des voya
offactifs. | Découvrez ce savoir-f
passionnant su gré d'une viste guice
encare en paricipant 3 un atelier « Apprent
Parfumeur »

= Lire I'article

MOLINARD, UN ARTISANAT
D'EXCELLENCE RECONNU DANS LE
MOMNDE ENTIER

Pogtiguement perchée entre les sommets
et la mer 3 Grasse, 1a Maison Molinard
sublime  fes  beles  matiéres  avec
enthousiasme et exigence. Sa s
liberté, Iinnovation et la créativi
des Fragrances ol wous pou
votre fragrance en vingt minutes, 3 |'atelier
classigus  jusqu'a atelier  prestigs.
découvrez le luxe de |a eréation d'un
parium au cours dune expérience
inoublizble.

= Lire Farticle



2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
CULTURE & JARDINS : Bilan de la campagne e-mailing #CotedAzurFrance 2022

LE JARDIN DES MEDITERRANEES
AU DOMAINE DU RAYOL

MENTON, MA VILLE EST UN JARDIN

—» Campagne Jardins C6te d’Azur
France 2022

Contacts emails @: 21500

EN JUIN, RENDEZ-VOUS

» A ne pas manguer lors de votre visite de Ia Céte d'Azur | Entre Bells Epoque et voyages Ce jardin, situé dans le massif des Maures, propese un voyage planétaire au travers d'une
| 1) ¢ d ouve rtu =] '| 9 3 6 ¢y G oriaie leg e de Mot Vo W seighionia ot Aaiss S it i o atbe sk e peysagies = inspRseil tes régions du moride: partapearnt I gt médleranden
: ’ () AUX JARDINS gransas eroucs e Honies

LIRE L'ARTICLE

SUR LA COTE D'AZUR!

LIRE L'ARTICLE

. P 3 S
Ta UX d e CI IC o, La diversité de ses paysages, la douceur de son climat ont fait de la Céte d'Azur LES JARDINS DU MUSEE INTERNATIONAL
une terre d'election de I'art des jardins. De parcs naturels en jardins d'exception, " "

5’ 67 A découvrez 'un des visages les pius éblouissants de la Céte d'Azur NOTRE SELECTION "COUP DE COEUR

DE LA PARFUMERIE A MOUANS-SARTOUX

DECOUVREZ LES PLUS BEAUX JARDINS LES JARDINS DE LA VILLA EPHRUSSI ROTHSCHILD
DE LA CéTE D'AZUR A SAINT-JEAN-CAP-FERRAT

Le Jardin ol naizsent les Parfums. .. labellizé "jardin remarquable”, on découvre et sent dans un
cadre unique ces espéces qui fournissent depuis des siécles les précieusas matiéras
premiéres de I3 parfumeria

Avec sas 8 [ardin exceptionnels et 53 vus panoramigue surla mer et le Cap Ferrat les [arding

de Ia \illa Ephrussi de Rothschild sont devenus aujourd'nui des jardins incontournabies de la
Céte dazur LIRE L'ARTICLE

Pariez 4 Iz découverts des plus beaux jardins de la Céte d'Azur : jardins vue mer, jardins 7
axatiques, jardins remarguables ou encers jarding de fleurs & parums. Suivez ie guide | LIRE L'ARTICLE

LIRE L"ARTICLE




=
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2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
GASTRONOMIE : Bilan des campagnes social médias #CotedAzurFrance 2022

COTE d’AZUR i NOS BONNES ADRESSES #COTEDAZURFRANCE SUR LA ROUTE DES RESTAURANTS ETOILES
FRANCE 1l ‘ P COTE D'AZUR

Envie de découvrr les spécisltés typiques de la cuisine nigaise ? Envie de ddgusier une
cuisine de saison 100% faite maison ? Dacouvrez les restaurants azuréens labellisés « Cuisine
Nissarde » ou encore « Maitres Restaurateurs ».

Campagne Gastronomie
Cote d’Azur France 2022

OU DEGUSTER DE DELICIEUSES « MAITRES RESTAURATEURS » :
SPECIALITES NICOISES ? UN LABEL POUR UNE CUISINE
FAITE MAISON !

Total emails envoyés : 27 600

GASTRONOMIE AZUREENNE :
POUR LE PLAISIR DE
VOS PAPILLES !

La Céte d'Azur est une destination des plus gourmandes et créaives. La pluie d'élailes qui
couwre les tables azuréennes salue le grand talent et linventivité des Chefs qui continuent 3
Eblouir les gastronomes du monde entier. Découvrez sans plus stiendre les adresses Stoilées

de Iz Céte d'Azur.
LIRE L'ARTICLE

Taux d’ouverture : 23,35%

EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS

Taux de clic : 7,65%

La #Cme'df\zucr;Frar:jcerjsgtmnguel et apgrémée‘l pourlse§ spgu'ﬁialittés cu(;inawgsr Comme‘el\e a PORTRAIT DE VIRGINIE BASSELOT
inspiré les Grands Maftres de la peinture, elle est aujourd’hui terre de création pour les
Grands Chefs. Nous vous invilons & penétrer [univers des saveurs, des produils azuréens, o s i #COTEDAZURFRANCE
entre mer et montagne... un m%&lmge d'tetmmgm\cwtg el dle ﬁﬂealwlte qui donne un véritable L'ART CULINAIRE CELEBRE AU MUSEE ESCOFFIER
style a cetie cuisine du solel 3 Virginie BASSELOT, I'une des figures incontournables de la nouvelle génération
A VILLENEUVE-LOUBET ?

du paysage gastronomique frangais !

MARCHES, SALONS ET EXPERIENCES ' - =
GASTRONOMIQUES #COTEDAZURFRANCE |

Le grand chef Auguste Escoffier, aprés avoir porté haut la gastronomie frangaise & travers le
monde, fut le pionnier de l'art culinaire. Inspiré par sa terre natale azuréenne, sa maison
d'enfance & Villeneuve-Loubet devint. en 1986, le Musée Escofiier de I'Art Culinaire.

Riche de produits du terroir, d'une nature géné et de son LIRE L'ARTICLE
teritoire, la Céte d'Azur ast un berceau pour la gasiranomie que fon Siiire s Yovar dee

dont la p dépasse ses et

“Meilleur ouvrier de France”, “Cuisiniére de l'année 2018, étgilée... Virginie Basselot Chef

exécutif du restsurant Chanlecler, une étole au guide Michelin ef de la brasserie
DECOUVRIR LES EVENEMENT S contemporaine La Rotonde du Negresco, 3 su faire sa place dans la cuisine. Elle nous ouvre
les portes de sa cuisine.
DECOUVRIR LE PORTRAIT
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Campagne Micro-Aventures
Cote d’Azur France : création
d'un espace dédié sur le site
Céte d'Azur France avec
remontée de I'ensemble des
offres.

@ 2 campagnes digitales
mi-juin a mi sept.:

- 1 campagne pour les

résidents Coéte d’Azur.

Laissez-vous surprendre cet été |
Découvrez notre sélection de micro-aventures
pour vivre une #CotedAzurFrance hors des
sentiers battus - + de 80 offres, visites et
activités vous attendemt @B &

1 campagne bilingue

FR/GCB pour la
clientéle touristique
en séjour > nature,
activités, loisirs, week-

end.

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
MONTAGNE / ECO-TOURISME #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social

Campagne Nature &
Randonnée Coéte d’Azur . Cote d'Azur France —_.
France : création d’'un article s
dédié sur le site Coéte d’'Azur
France en partenariat avec le
Parc National du Mercantour.
@ 2. campagnes fiigitales
vidéo - aolut a mi sept.:
- 1 campagne pour les
résidents Coéte d’Azur.
- 1 campagne pour la
clientéle touristique
en séjour > intérét
nature, randonnées,
parcs naturels...

@ Envie de nature ? Découvrez notre sélection
de 7 idées de randonnées a faire cet été dans le
Parc national du Mercantour |

wwav.cotedazurfrance.fr
Parc national du
Mercantour

OO @ cla. 77 comme

[FE 5 500 clics vers l'article.
Q'ISO 300 pers touchées.

[FE 18 300 clics vers l'article.
Qk 320 000 pers touchées.
1 200 000 impressions
de publicités.

465 000 impressions de
publicités.

7 IDEES DE RANDONNEES A FAIRE CET
ETE DANS LE PARC NATIONAL DU
MERCANTOUR
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2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
MONTAGNE ECOTOURISME #CotedAzurFrance 2022 - Bilan des campagnes social médias

__ COTE d’AZUR S'EMERVEILLER DEVANT PLONGEZ AU CCEUR DE
rance LES BEAUTES PARTEZ POUR UNE LA VIE SAUVAGE A LA
NATURELLES DU CAP RANDO APERO ! RESERVE DES MONTS

—» Campagne Micro-Aventures
Cote d’Azur France 2022

d”ﬂ-‘:’n.;._

c
Contacts emails @ : 21600 s :
60 MICRO AYENTURES BRASSER SA PROPRE PARTIR POUR UNE CONSTRUIRE UN
BIERE AU BORD DU BALADE NOCTURNE IGLOO AUX PORTES
LOUP! SOUS LE CIEL ETOILE DU MERCANTOUR !

POUR VIVRE INTENSEMENT

Taux d’'ouverture: 17,39 % LA COTED’AZUR

Partez pour une micro-aventure, le temps de quelques heures, ou d’un week-end, sur
tout le territoire des Alpes-Maritimes, du littaral au haut-pays ! La micro-aventure, c'est
se dépayser sans alourdir son bilan carbone.

.
Ta u X d e CI IC 8 0 8 °/° C'est aussi ressentir le grand frisson sans polluer la nature, se ressourcer et vivre des
?

expériences sportives ou insolites au grand air.

Laissez-vous surprendre par une scixantaine d'idées par ici :

Découvrr les idées

Le guide papier est disponible dans tous les offices de tourisme des Alpes-Maritimes.

NOS COUPS DE COEUR #COTEDAZURFRANCE

DECOUVRIR LES DORMIR DANS UNE S'OFFRIR UN
VIGNQBLES DE BELLET EN ANCIENNE CHAPELLE BAPTEME CHIENS DE
VELO ELECTRIQUE A GRASSE TRAINEALX

. REGION MW BrouT
DEPARTEMENT m%
DES ALPES-MARITIMES oMl Fpior EREgHC

This e-mail has been sent to @, click here to unsubscribe.
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COTE d’AZUR

FRANCE

Campagne Randonnées été
Cote d’Azur France 2022

Total emails envoyés: 27 700

_ .
CET ETE,
FAITES LE PLEIN DE

Taux d’ouverture : SENSATIONS NATURE !

21,81

Terrain de jeu umgue pour tous les amoureux d'activités de plelne nalure etde gland alr Ia
Cote d’Az uré uit atu T e
toute saison. En famille ou entre amis, cel ete direction la monmgne de laCote 6‘Azur Flam:e

Taux de clic DEES D : 5 A FAIRE CET
ETE DANS LE PARC NATIONAL DU

MERCANTOUR

“r '\':__ r - "
Rt T AN At TN
-~ J L) = t J [
SN T AT AT
' LRGN W G
\{__""\\ -~ ‘\{_"’-\\ -~ “\{_"
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' J‘r\L" J‘f‘\ﬁ" <
' f\-) ~ f'\-) - - Dans e décor alpin du Parc Nationa! du Mercantour se cdtoiant chamois, moufians, marmotizs
- Yl Aan?’ "l ~ o =t bouquetins. La grande £tendue de montagnes révéle ses merveilles au gré des chemins. Un
— \"' N - L N sanutuzredelzratuezqi(;DJE(lJG E;peceslvegeltaledseé;;:\]ma\etspmlegeesqulcﬁeases
N, 2% = 2% L visiteurs des sommats 3 plus de 2000 métres
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NN 03
MA R P IPAY
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ON A TESTE |

DECOUVREZ NOTRE SELECTION DE
PARCS ACCROBRANCHES !

L'zcocrobranche est 'actvité de plein air idéale et
ludique pour des vacances en famille ou entre
amis. Flusieurs parcs aveniure 3u coeur des
foréts de la Céte d'Azur vous attendent. Ces
parcours installés 3 favers les arbres vous
permetiront de pratiquer une activité physique
tout en vous familiarisant avec la nature.
Passerelles, tyroliennes, ponts de singe et lianes
n'attendent que vous !

= En savoir plus

DECOYVREZ LES MEILLEURS SPOTS
VTT COTE D'AZUR DE NICOLAS
VOUILLOZ !

En zafle pour une virde 3 deux rouss sur 3 Cdte
d'Azur - d'Ouest en Est avec Nicolas Vouilloz, 1a

star de la discipline | En tant quambassadeur §

Céte d'Azur France, Nicolas Vouilloz nous fait
partager ses meiileurs spots VTT sur la Cdte
d'Azur ! Direction I'Estérel, Iz Valmasque, ke Mont
Chauve, Peile-Blausasc et les siations des
Alpes-Maritimes. Suivez le guide !

> En savoir plus

BILAN DIGITAL ET SOCIAL MEDIA 2022

VOLEZ COMME UN OQISEAU AVEC LA
TYROLIENNE DE LA COLMIANE !

Wous avez toujours révé de voler 7 Partez 3 la
Colmiane pour fendre les airs & prés de 120
kmih !

La plus grande ftyrolienne de France &t
également lune des plus grandes d'Europe,
vous y attend, avec vue directe sur lincroyable
Parc national du Mercantour.

> En savoir plus

ENVIE DE SENSATIONS ? DECOUVREZ
NOS VIA FERRATA !

Amateurs de sensations fortes 7 La Via Ferrata
est un jtinéraire sur falaise, sécurisé par un
cible, & mi-chemin enire la randonnée et
l'escalzde. Equipé dun  baudrier. casgue,
mousquetcns, longes et méme parfois d'une
poulie. éveluez en pleine nature sur un parcours
=partif at ludique. Voici une sélaction des plus
belies via ferrata de |a Céte d'Azur!

= En savoir plus

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR

MONTAGNE / ECOTOURISME Bilan de la campagne E-mailing #CotedAzurFrance 2022

CET ETE, EVADEZ-VOUS POUR DES
1

Choisissez et laissez-vous surprendre par les micrg-aventures pn oposées partout sur tout le
territoire azuréen |

Découvrez nos offres !

AVECLE
FAITES LE PLEIN D’ ACTIVITES NATURE

Avec votre pass Géte d'ézur France, profitez en famille et de maniére ariginale des actiités
spartives et de loisirs que propose la montagne en 12, Vi, acorobranche, via ferrata, luge d&tE
el

Achetez le Pass Cote d'Azur France !



Campagne Plongée Coéte
d’Azur France : Mise en ligne
d’'un article dédié sur le site
Cote d’Azur France.

@0 Campagnes digitales
mi-mai a début juillet :

- 1 campagne pour les

résidents Coéte d’Azur.

- 1 campagne destinée

a la clientele

touristique en séjour >
intérét plongée /
apnée.

[E 7 000 clics vers l'article.

110 000 pers touchées.
358 000 impressions de
publicités.

Cote d'Azur France
Sponsorisé - @

&) La Cote d'Azur est le paradis des plongeurs
| Pour tous les amoureux des profondeurs,
decouvrez notre selection des plus beaux spots

de plongée #CotedAzurFrance ! #y

cotedazurfrance.fr

Les plus beaux spots  En savoir plus

de plongée de la Co...

© O @ c. 120 commentaires 220 partages

Campagne Nautisme Cote
d’Azur France : Mise en ligne
d’'un article dédié sur le site
Cote d'Azur France sur les
grands Evénements nautiques.

@ Campagnes digitales mi-
aolt mi-septembre:
- 1 campagne pour les
résidents « Grand
Sud ».
- 1 campagne destinée a

la clientéle touristique
de passage aimant la
plaisance, le nautisme,
la voile.

[E 16 000 clics vers l'article.

250 000 pers touchées.
745 300 impressions de
publicités.

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
NAUTISME ET PLONGEE #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

Cote d'Azur France

Sponsorisé -
& 4 Plaisanciers, amateurs de sports nautiques ou tout simplement
passionnés de bateaux, découvrez les événements nautiques et
yachting a ne pas manquer sur la Cote d Azur!

COTEDAZURFRANCE.FR

Nautisme : les 5 grands événe|
Cote d’Azur | Destination Cote

Q0 25k
MAUTISME : LES GRANDS
oY Jaime EVENEMENTS DE LA COTE D'AZUR
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2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
NAUTISME ET PLONGEE : Bilan de la campagne E-mailing #CotedAzurFrance 2022

COTE dAZUR ) GUILLAUME NERY, L'HOMME DES
PROFONDEURS DE LA COTE D'AZUR!

LES VOILES DE SAINT-TROPEZ
24 septembre - 8 octobre 2022

Campagne Nautisme Cote
d’Azur France 2022

Venez wire Les Voiles de SaintTropez, un
Zuénement qui rassemble, sur I'eau comme 3
tere, 4 000 équipiers dans |a lumigre cuivrée du
sébut de lautomne, & bord de plus da 300 des
plus beaux bateaux modemes et classiques au
mande !

doiles de Saint-Tropez, un événsment 3 ne

pas manquer en #CotedAzurFrance |

> En savoir plus

Total emails envoyés

MONACO YACHT SHOW
28 septembre - 1er octobre

SEPTEMBRE SUR LA
-

DECOUVREZ LES GRANDS Un des pius grands ssions de plaisance au
mande, le Monaca Yacht Show accusiile les pius
grands chanters navals su monde et fes
saciétés majeures du yachiing de luxe 3 fat dans
le port d'Hercule.

Taux d’ouverture

En septembre, la Cnte d'Azur est LA Dastlnalmn pml: tous Ies amoureux dE nautisme et de
bateaux. De Monacc a Cannes, sans oublier 5. . les & pas en
#CotedAzurFrance. Entre vmllers I‘radllmnne\s et supewachts de luxe, sulve! -nous ala
dévouverte de cet univers presfigieux !

Superyachts et megayachts sont disponioles 3 la Le Nigois double champion du monds d'apnée afiche un palmarés d racards invraisamblable
loczton at 2 'achat Décduvrez ie tEmoignage de cat ambassadeur #CotedAzurFrance gui nous plonge avec tout
=on amour et besucoup d Aumilts oans I3 beauté de s3 méditerande natzle

| > En savoir plus

Découvrez intel
CANNES YACHTING FESTIVAL Rendez-vaus pour les prochaines Voiles d'Antibes du 31 mai au 4 juin 2023

6 - 11 septembre 2022 = En savoir plus

Taux de clic

" B DECOUVREZ LES PLUS BEAUX SPOTS POUR
foshal e e e ne ove PARTEZ A LA DECOUVERTE DES PLUS BEAUX FAIRE DU PADDLE SUR LA COTE D'AZUR!!

e de bateaux
que 3 coque dure ou semi-rigide, yacht de. 2 2 "

lixe... Ge ot fes uriés les plus prestiieuses, SPOTS DE PLONGEE DELA COTE D'AZUR !
qui =ant présentdes & flot chaque année lors de
oe festival.

> En savoir plus

SAIL GP - SAINT-TROPEZ
10 - 11 septembre 2022

w'\\\—\ P
\‘\‘\.\‘\ g g
B Ssil GP se démarque en étant fa premire
- '\’\-.,' compétition sportive « Climate positive ».
~— S

Sur un des plus beaux plans desy du monds, ies
meillzurs <kippers intemationaux du mande vous
Gonnent rendez-vous 3 SaintTropez
> En savoir plus

LES REGATES ROYALES DE CANNES

La Céte d'Azur regorge de petites criques secrétes, de plages préservées, d'lles & découvrir,

18 - 24 septembre 2022 La mer Méditerranée est fascinante. La Céle d'Azur est d'silleurs e paradis des plangeurs iddalas pour S'adonner 3 activitd Stand Up Paddle. Découvraz, &n toute libarté. cing spots
canfirmés comme novices. Voici, pour les amoursux des profondeurs. uns sélsction des 8 plus favoris pour la pratique de ce sport.
Lo RAgates ROVAIES regrousBAE e piis binis beaux spots de plongée & parcourir sur la Cdte d'Azur, entre ke Var et les Alpes Maritmes.

yachts de tragiion du monds dsns Iz baie de
Cannss. Que vous Soyez amateurs  ou
aficionados, le spectacle et I'ambiznce le long
des guais y soni exceptionnels, surtout au départ
des courses ! Voliers da tradition, y:

classiques, Tofinou, 5.5 Metra
sont tous 2u randez-vaus

ouvrez notre sélection de spots

> En savoir plus
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2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
SPORT #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

Campagne Salon du Running
Paris : Mise en ligne d’articles
dédiés aux grandes
compeétitions sportives sur le
site Cote d’Azur France.

@ Campagne digitale mars

2022 d'une durée de 3
semaines:

-1 campagne

sponsorisée nationale

a destination d'une

cible sportive qui
pratique la course, le
trail, le marathon ou
encore le triathlon.

[E 2 500 clics vers l'article.

150 000 pers touchées.
297 000 impressions de
publicités.

Campagne Ultra-Trail Cote
d’Azur Mercantour : Mise en
ligne d'un article dédié a
'événement sur le site Coéte
d’Azur France.

@ Campagne digitale sous
forme de vidéo avril-mai
2022:
-1 campagne
sponsorisée (FR, BE,
CH) a destination d’'une
cible  sportive qui
pratique la course et le
trail.

[FE 6 000 clics vers l'article.
o\

145 000 pers touchées.
337 000 impressions de
publicités.




Campagnes VTT en appui aux
compétitions Transvésubienne
+ Roc d’Azur: Mise en ligne
d’articles dédiés sur le site Cote
d’Azur France.

@9 Campagnes digitales en
G ate:
amont des compétitions :
- 1 campagne pour les
résidents Coéte d’Azur.
1 campagne auprés des
marchés FR, BE, CH :

1 campagne pour la
clientéle touristique en
séjour lors des
événements pratiquant
le VTT.

8 200 clics vers le site.
rE Plus de 122 800 personnes
G)Qtouchées.
300 000 impressions de la
vidéo.

¥ & 1-2Octobre 2022 : relevez le défi de la Transvésubienne -
Transriviera : 80km, +2600m et -4100m de pur VTT pour relier les
cimes du Mercantour & la Baie des Anges ! Partez & I'aventure extréme
sur les plus beaux sentiers du Pays nicois en reliant La Colmiane a
Nice.

Campagne Marathon des
Alpes-Maritimes Cote d’Azur
France : Mise en ligne d'un
article dédié sur le site Céte
d’Azur France.

@ Campagnes digitales
mai a début juillet :

- 1 campagne pour les

résidents Céte d’Azur.

- 1 Campagne multi

marchés FR, IT et GB -

cible sportive

pratiquant la course,

les trails, marathon et
triathlon.

r 9 800 clics vers l'article.

@ 190 000 pers touchées.
520 000 impressions de
publicités.

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
SPORT #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

Cote dAzur France
s

¥ Entrez dans la légende du Marathon des Alpes-Maritimes Nice-
Cannes : rendez-vous le 30 Octobre 2022 pour relever le défi !

“ENPERIENCE ™ * 2
SETOILES !/ 1

Marathon des Alpes-Maritimes Nice-Cannes | S'inscrire
Destination Cote d'Azur France - Le Site...
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@0 Campagnes Pass Cote d’Azur France

Cibles : Résidents + En séjour sur la Céte d’Azur
Plus de 26 800 clics générés vers le site.
Plus de 418 000 personnes uniques touchées.
3.4 millions d’impressions publicitaires.

Caote d‘hm.r France

Sponsorisé -3

Achetez le PASS COTE D'AZUR FRANCE et faites jusqu'a 30%
d'économies sur votre budgel vacances ! (

Gréace aux pack 3 ou 5 d'activilés, vous avez un mois pour profiter des
activités a votre rythme 2y 4§

Parc a thémes, activités
iques Acheter Parcours aventures

pour un max dadrénaline

Pius de 100 activités pour tous

Cote d'Azur France ves
‘ Sponsorisé - @& x

J¥ #bonsplans vacances de La Toussaint : Du
19 au 26 octobre, profitez de notre Vente Flash
2-30% sur notre pass loisirs #CotedAzurFrance
avec ses activités incontournables !

Choisissez parmi plus de 100 activités ludiques,
sportives ou culturelles dans les Alpes-
Maritimes, le Var et la Principauté de Monaco.

4 ADULTE : 31,50 € au lieu de 45,00 € (3 jours
(possibilité 5j.))

- ENFANT : 25,20 € au lieu de 35,00 € (3 jours
(possibilité 5j.))

4Commandez en ligne sur :
https://www.cotedazur-card.com/

. Cote d'Azur France e X

Du 19 au 26 octobre : vente Flash de notre pass
Cate dAzur France, ! Bénéficiez de -30% de
réduction pour vos visites et activités en
seulement quelques clics ! Un large choix
dactivités vous attend | §§ 9 1

+ Quelques activités 4 titre d'exemple ici & !

mh —.
e — R —

sur le pass Réserver visites
Du 19 3u 26 oct... Parmi g

I:D Jaime () Commenter o Partages

MESSENGER € ENVOYER UN MESSAGE

ﬂo & Vo.. 31 commentaires 182 partages

2022 : RENFORCEMENT DE LA STRATEGIE DIGITALE COTE D’AZUR
LOISIRS #CotedAzurFrance 2022 : Bilan des campagnes social médias

Campagnes Market Place Cote d’Azur France - Eté
2022

Cibles : Résidents + En séjour sur la Cote d’Azur
Plus de 16 890 clics vers la Market place

Plus de 400 500 personnes touchées.

1.4 million d’'impressions publicitaires.

Cote dAzur France

Sponsonisé -

Gane dAzur France &
@VigitCotedazur

Avec Cote dAzur France, réservez vos visites et activités en seulement
quelques clics ! Unlarge choix d'activités vous attend ! @gc) O M

- H#MARKETPLACE : prét pour une rando en kayak en
soirée + apéritif au départ de #Cannes 7 Soirée a
partager entre amis sur 'ile Sainte Marguerite.
Réservez en un clic n ow.ly/Q7VYS0BdrFn?
@CanneslsYours @Paysdelerins

#CotedAzurFrance #ChangezDeDecor #activité
H#Hkayak

Réserver Activités en famille Réserver Toutes les a
OO0 130 11 commentaires 12 partages
oy Jaime () Commenter £> Partager @
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3.3 | STRATEGIE DE PRESCRIPTION COTE D’AZUR FRANCE

nationaux et étrangers.

% Période & Lieu : toute I'année sur la Céte d’Azur.

Fly2CotedAzur.

RELATIONS MEDIAS

STRATEGIE DE PRESCRIPTION : RELATIONS MEDIAS ET PRESSE
Développer a 'année les relations presse et partenariats éditoriaux
— #CotedAzurFrance auprés des médias nationaux et internationaux.

ACTIONS PRESSE FRANCE & MARCHES ETRANGERS

Organisation sur 'année en partenariat avec les offices de tourisme azuréens
de voyages de presse thématiques et d’accueils journalistes individuels

9 Cibles : journalistes (presse écrite / radio / télé) nationaux et étrangers.

Descriptif : Accueils individuels ou groupe organisés par le CRT Cbte
d‘Azur France. Aides techniques. Thématiques prioritaires : Culture (dont
Jardins, Artisanat d’Art et Savoir-faire, Gastronomie) - Slow Tourisme &
Outdoor - Sport - Nautisme. Accueils en suivi des missions et Opérations




= . =
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STRATEGIE DE PRESCRIPTION : DOSSIERS DE PRESSE COTE D’AZUR FRANCE
Mise en avant des thématiques, de 'eévénementiel, des nouveautés de la
— destination auprés des médias nationaux et internationaux.

LES DOSSIERS DE PRESSE COTE D’AZUR FRANCE
r

Cibles : journalistes et médias de la presse écrite, radio et tv
nationaux et internationaux.

LES STATIONS DES ALPES-MARITIMES
LA MONTAGNE-ECHAPPEE MER . , . . .. . .
La Cote d’Azur mise en lumiere, création et actualisation de

dossiers de presse en collaboration avec les offices de
tourisme et partenaires azuréens

-Cote d’Azur, les incontournables

-Les Jardins de la Coéte d’Azur

-Cote d’Azur, Les nouveautés 2023 !

-Hiver 2022/2023 Ski & Neige sur la Cote d’Azur

-Cote d’Azur France, une Marque devenue Collection
-Destination MICE en partenariat avec Linkeus

-Dossiers de presse thématisés et adaptés pour les missions a
I'étranger «10 bonnes raisons de venir sur la Céte d’Azur».

PRESS FILE

DOSSIER DE PRESSE HIVER 2022-2023
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‘ ' STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE FRANCE
Synthése des Temps Forts 2022

Opération Presse «Outdoor Festival 06» en partenariat avec le Département des AM - Février 2022 a Paris
Point Presse Cote d’Azur France Salon Tourissima Lille - Février 2022

Workshop Presse Pure Alpes Paris - Avril et Septembre 2022

Partenariat France Bleu Azur et mise en avant des partenaires de la Cote d’Azur Card Juillet-AoiGt 2022
Démarchage des Rédactions et boites de production - Paris, AoGt 2022

Présence Presse sur le Roc d’Azur - En présence des champions VTT et ambassadeurs Coéte d’Azur France -
Fréjus, Octobre 2022

Présence Presse sur le salon « La Montagne ¢a vous gagne ! » organisé par France Montagnes - Présentation”
du numéro L’Equipe Spécial Hiver 2023 - Paris, Novembre 2022

_—

Conférence de Presse autour des Jardins et Workshop ouvert aux partenaires - Paris, Péniche Les Jardins du
Pont Neuf, 6 décembre 2022

Partenariat Nice Matin Guide de I'été et Guide de I'hiver 2022 + Magazine Nouvelle Ere
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‘ ' STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE FRANCE
Bilan Opération Presse «Cbte d’Azur France» a Paris

PARIS - 6 DECEMBRE 2022

Lieu : Jardins du Pont-Neuf

1 Workshop presse sur la journée fédérant
12 partenaires

I Conférence de Presse «Célébrons la
nature sur la Cote d'Azur» - Festival des
Jardins de la Cote d'Azur 2023
+ 70 journalistes présents




3.3 | STRATEGIE DE PRESCRIPTION COTE D’AZUR FRANCE

‘ ' STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE NATIONALE 2022
En images : accueils, voyages de presse, aides techniques...

Voyage de Presse Outdoor Accueils TV Accueils Presse Ecrite

Paris Match Des Racines et des ailes - France 3 Le Figaro Magazine

Sport & Tourisme. Cuisine Ouverte - France 3 Géo

Echo Touristique Ushuaia TV - Bougez Vert La Croix

Cyclosport Magazine / L'Equipe Magazine Silence ¢a pousse - France 5 Détours en France

Nivéales - Wider Outdoor et Trek Magazine Les Trésors des Jardins - France 5 Moto Journal

Outdoor Experts Magazine Télé Matin- France 2 Avantages Magazine

Prestige'S Les 100 lieux qu’il faut voir - France 3 Le Routard Magazine
Chemins de Traverse - France 3 Esprit d'lci
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STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE INTERNATIONALE
Synthése des Temps Forts 2022

———

Workshop virtuels :
- Médiatour Italie en partenariat avec Atout France Italie 27 Janvier : 30 journalistes

Opérations Cote d’Azur France en présentiel :

- Opération Presse «Cote d’Azur France x Marhaba» a Dubai - 9 au 11 février : 10 journalistes.

- IMM UK 14 au 15 février Londres : 50 journalistes et influenceurs présents

- IMM France Benelux - 16 février a Paris : 1 jour de rendez-vous avec des journalistes, des influenceurs
nationaux, Belges, néerlandais, Luxembourgeois et des correspondants étrangers basés a Paris, 22 juin

- Opération Presse Outdoor Festival 06 - Paris 22 février : 10 correspondants de la presse étrangére
présents.

- Déjeuner Presse «Cote d’Azur France 48H a New York» - avril : 10 journalistes présents.

- Festival Week «Cote d’Azur France» UK - 23 au 26 mai : Media Getaway Manchester et Londres : 50
journalistes présents.

- Opération Presse de Lancement #PureAlpes de la saison Hiver des Stations des Alpes-Maritimes -
Bruxelles, Septembre.

- Opération presse #CotedAzurFrance avec Atout France Italie a Milan : 12 partenaires

azuréens exposants / 65 journalistes et bloggeurs présents - 23/24 novembre.

- Opération presse #CotedAzurFrance : 12 partenaires azuréens exposants

70 journalistes, bloggeurs & correspondants étrangers présents, Paris, 6 décembre.

Enews Presse : / '

- Marchés germanophones : 15 mars, 13 septembre et 20 octobre. I |
/, 4 f

Plus de 200 journalistes et influenceurs étrangers rencontrés sur 'année 2022. )/j///// _
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3.3 | STRATEGIE DE PRESCRIPTION COTE D’AZUR FRANCE

‘ STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE MARCHES ETRANGERS
Bilan Opération Presse «Cbte d’Azur France» a Milan

PARIS - 24 NOVEMBRE 2022

Lieu : Milano Verticale

1 Workshop presse sur la journée
fédérant 12 partenaires. + 65 journalistes
présents.

1 Conférence de Presse Coéte d'Azur
France x Festival des Jardins de la Céte
d’Azur 2023

1 Présentation de marque devant prés de

& SE06 ®

FESTIVAL
DES
JARDIN

BERAGOE 02218
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STRATEGIE DE PRESCRIPTION : PRESSE INTERNATIONALE 2022
Chiffres clés : accueils, voyages de presse, aides techniques...

A\ ) Vg 14

65 Journalistes & 3 équipes de tournage accueillis représentant 16
marchés.

5 Voyages de Presse organisés par le CRT : Outdoor Festival 06,
Gastronomie, Evénementiel Estival, Golf, Autriche.

1 workshop virtuel - 9 opérations en présentiel - 6 e-newsletters
presse envoyées - Plus de 50 demandes techniques traitées.

Voyage de Presse Outdoor Festival 06

4 journalistes - Avril

Allemagne : Rhein Neckar Zeitung et
www.engels-presse.de - Sazsport.
Croatie : magazine itgirl.hr, Croatia Daily.
UK : France Mag UK.

Voyage de presse Play In Golf Octobre
Danemark - Autriche : Borsen, golf.dk
www.golfvacations.cz
www.kames-media.at/journalistik

Accueils Presse
Belgique : L'Avenir.
Danemark : Borsen.
Allemagne : Wese Kurier - DPA - NZZ - Suddeutsche Zeitung
-Der Passagier - Camping Reise - Goose magazine.

UK : France Today - The Guardian - Telegraph Travel - The
Times. The Scottish Sun - Always Traveller.

Irlande : Sunday Times.

Voyage de presse Autriche - Octobre
Kurier - Die Presse - Hotel&Touristik/
Voyage de Presse Evenementiel Estival x Traveller -Kleine Zeitung -
Plages Electroniques - Aout Oberdsterreichische Nachrichten
Italie : Indian Savage.
Belgique : Gusmen.com.
UK : Daily Mail / Metro.

Allemagne : Hotel Magazine / Accueils Presse Audiovisuelle Italie : Torino Magazine - National Geographic - In Viaggio.
www.wochenblatt-reporter.de. TV dei Viaggi - Italie Canada : Globe & Mail.
. ! BBC Travel - Australie - Etats-Unis : Gonomad.com. louisebhafesh.com.
\sloy:\ge Se pressa.EinlleqdaMauglns= TV Al Arabiya - Emirats-Arabes Unis Pays-Bas: Amayzine / Franska. Hel Laatste Nieuws & De
eptembre

Morgen Magazine. Frankreich Magazine
Autriche : Die Presse
Japon : Jal.

Italie : Le Franc Buveur - Il Giornale, Indian
Savage, Pegaso News,.
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L'INFLUENCE, LEVIER D’ACQUISITION INCONTOURNABLE'!

Développer une stratégie d’'influence renforcant tout au long de I'année la
visibilité digitale de la destination tout en capitalisant sur des communautés
engagées sur le plan national et international.

COLLABORATIONS INFLUENCEURS FRANCE & MARCHES ETRANGERS

Objectifs 2022 : Positionner le marketing d’influence comme un levier a
part entiére de la stratégie de promotion et de création de contenus
Cote d’Azur France engagée auprés des marchés frangais et étrangers.

9 Cibles : Influenceurs nationaux et marchés européens de proximité.

Descriptif : Accueils thématiques individuels organisés sur 'année
par le CRT Cote d’Azur France en collaboration avec ses partenaires
azuréens. Live content + création de contenus diversifiés et
personnalisés + campagnhes «médiatorial».

9 Thématiques prioritaires : Culture | Patrimoine, Outdoor | Nature,
Sport, Evénementiel estival.




L'INFLUENCE, LEVIER D'ACQUISITION INCONTOURNABLE'!
Chiffres clés des collaborations influenceurs 2022

6 influenceurs nationaux accueillis (Sport & Nature - Culture)

10 influenceurs étrangers accueillis (Sport - Evenementiel -

Gastronomie)

2 Accueils d’influenceurs Ambassadeurs Cote d’Azur France
dans le cadre des Fétes de I'Hiver : Féte du Citron et Carnaval de

Nice.

OUTDOOR FESTIVAL 2022

Isabelle FABRE @isabelle.fabre, 42,6K
Camille Auriol @camille_auriol _, 21,3K
Clara Ferrand @clarafotomania, 39,3K
MonSport06

CARNAVAL DE NICE - 12 février 2022
Caesapics Production

Damien Lallement @Nissapero

Brice Josselin @NiceWeekEnd

Magali Petit @MagaliTheMouse

Ben Lamotte @BenLamotte

Carolyn Abla @Riviera City Guide
Eugénie Lavergne Lacroix

Catherine Durand @Cate0O6Nice

ACCUEIL CULTURE 2022
Louise Ebel @louiseebelpandora, 78,8K
Hugo Spini @whereverhugo_, 19,1K

FETE DU CITRON - 20 février 2022:
Caesapics Production

Carolyn Abla @Riviera City Guide
@KIDIKLIKO6

@MeteoCotedazur
@MisterRivieraBlog

@Daniel Doan

@Olivier Arlet

Damien Lallement @Nissapero
Brice Josselin @NiceWeekEnd
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Marque Cote d’'Azur France
Focus Partenariats et Collaborations 2022

|
Explore

France™




‘ ' LES PARTENARIATS AU SERVICE DU RAYONNEMENT DE LA MARQUE
Synthése des collaborations 2022

COTEd'AZUR PARTENA.RIAT AEROPOR'T .
Campagne d’affichage co-brandée Cote
d’Azur France x Aéroport Nice Cote d‘Azur
sur 'année aux T1 et T2.

PARTENARIAT GROUPE NICE MATIN
Guide de I’Eté - Guide de I'Hiver FHANEE

Magazine Nouvelle Ere

GROUPE

nice-matin AEROPORT

/ NICE COTE D'AZUR

-CoAPo Séit

coTE DAZUR viNE ] {{ '“te PARTENARIAT PETIT FUTE

AUTOROUTES

Soirée RP de lancement de la saison

estivale « Cote d’Azur France x Petit
PARTENARIAT CAP3000 PARTENARIAT VINCI AUTOROUTES Futé Céte d’Azur ». 200 partenaires.

Campagne d’affichage digital co- Campagne d’affichage sur les 11 aires

brandée Céte d'Azur France x d'autoroutes de la Cote d’Azur sur
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4 | Actions de Promotion 2022

Marché national et Marchés étrangers

@ DEPARTEMENT
w7 DES ALPES-MARITIMES




2022, RAPPEL DES AXES MARKETING

Redynamiser la fréquentation touristique sur les ailes de saison, stimuler et renouveler cette fréquentation
dans le temps et dans I'espace azuréen tout en ciblant des clientéles a haute valeur ajoutée francgaises et
internationales pour une croissance durable de I’économie touristique azuréenne.

4 AXES MAJEURS

1
©

3

Analyser et Partager : 'observation au coeur de la stratégie marketing Céte d’Azur France.

Animer : animer le réseau professionnel, poursuivre 'accompagnement a la formation et la
structuration de I'écosystéme touristique Céte d’Azur France.

Rayonner : faire rayonner la marque Cote d’Azur France en France et a I'étranger, repositionner
et renforcer la stratégie social media et marketing d'influence #CotedAzurFrance afin de
valoriser de maniére transverse I'événementiel, vecteur d’attractivité régénérée, ainsi que les
filieres affinitaires azuréennes a forte valeur ajoutée : culture - sport - montagne / écotourisme
et nautisme.

Promouvoir et Accompagner la commercialisation : poursuivre la dynamique sur le marché
francais, accompagner le rétablissement des flux touristiques internationaux en soutenant la
connectivité de la destination notamment sur les ailes de saison ; stimuler la commercialisation
d’hébergements et de loisirs ; promouvoir les filieres touristiques dont la filiéere MICE.
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( ) RECONQUETE COTE D’AZUR FRANCE
Maintien des efforts sur le marché domestique : un marché incontournable!

==

—

FRANCE = N°1 des marchés touristiques!

9

9
9

Marché «socle», solide qui s’est renforcé avec la crise.

Marché de proximité, de loisirs et d’affaires.

Profil de clientéles diversifiées, de courts et longs

séjours.

Bassins régionaux émetteurs : Régions Paris - Hauts de

France,
proximité.

Rhone-Alpes/Auvergne,

Grand

Est

15

et

Plan de Relance 2021

Principaux résultats - 8
campagnes

Fly2CotedAzur:

Nuitées générées :

CHIFFRE D’AFFAIRES DIRECT
POUR LA DESTINATION



4.1 | ACTIONS DE PROMOTION 2022 MARCHE FRAN CAIS

. RENFORCEMENT DE LA PRESENCE COTE D’AZUR FRANCE SUR LES GRANDS
SALONS GRAND PUBLIC FRANCAIS

SALONS GRAND PUBLIC BTOC
P

ériode : a 'année.

Cible : BtoC selon thématiques généralistes et affinitaires.

Salons généralistes

Salon Tourissima a Lille - 25 au 27 février

Salon Mondial du Tourisme a Paris - 17 au 20 mars.

Salon International du Tourisme et des Voyages de Colmar - 11 au 13 novembre
Salon des grands voyages a Paris - 18 et 19 nhovembre 2022

Salons affinitaires

Salon International de la Plongée a Paris : 11 au 14 mars
Salon du Randonneur a Lyon : 25 au 27 mars

Salon du running a Paris : 31 mars au 2 avril

Etape du Tour : 10 juillet

Roc d’Azur a Fréjus : 5 au 9 octobre




SALON TOURISSIMA LILLE
25 au 27 février 2022

Le 1°" salon de la Région Hauts
de France, avec 170 exposants.

Espace Céte d’Azur France
fedérant 6 partenaires: 5
Offices de Tourisme (Antibes
Juan-Les-Pins, Biot,
Mandelieu-La Napoule,
Vallauris Golfe-Juan,
Villeneuve-Loubet)
et Pure Montagne.

Diffusion de documentation
Cote d’Azur, distribution de
mimosa, organisation d’'un jeu
concours.

Fréqguentation : 15 100 visiteurs

Salon du tourisme
sidss yetivités nature

Touricgima,

.i LA DECOUFEATL DE YOTHE PAOCHAIKE DESTINATION.

ANTIBES
JUAN-LES-PINS

B




4.1 | ACTIONS DE PROMOTION 2022

SALON MONDIAL DU TOURISME
17 au 20 mars 2022

Le 1" salon tourisme de France,
combiné avec le Salon
Destination Nature.

Espace Céte d’Azur France
féedérant 10 partenaires: 9
Offices de Tourisme (Antibes

Juan-Les-Pins, Biot, Cannes,
CASA, La Colle-sur-Loup, Le

Cannet, Mougins, Vallauris
Golfe-Juan, Valberg) et Pure
Montagne.

Diffusion de documentation
Cote d’Azur, organisation d’un
jeu concours. .

Fréquentation:
70 500 visiteurs.

1S

MARCHE FRANGCAIS

Salon Mgndicxl
dutourisme

A LA DECORYERTE OF YATRE PERCHAIND DESTINATION

16-19

PERTL BE DEASLILLLE




<SALON 11 - 13
:}Eﬂn?ﬂgﬁé NOVEMBRE 2022
SALON DU TOURISME - COLMAR er oes VOYAGES PARC EXPO COLMAR

11 au 13 nhovembre 2022 LAgR(I)_LE'XF'ILS»LE_

— LOUISIANE-
Le plus grand salon touristique B

du Grand Est.

Espace Cote d’Azur France

fédérant 4 partenaires: 4 SALON DU TOURISM
Offices de Tourisme (Biot, _ — A :
CASA, Vallauris Golfe-Juan, | _ COTEJAZUR
Villeneuve-Loubet).

Diffusion de documentation
Cote d’Azur, organisation d'une
tombola.

Fréquentation:
20 000 visiteurs.




4.1 | ACTIONS DE PROMOTION 2022

SALON DES GRANDS VOYAGES

18 et 19 novembre 2022
Paris

Un salon BtoC sur une cible
haut de gamme.

Espace Cote d’Azur France
partagé avec Cannes.

Diffusion de documentation
Cote d’Azur.

Fréquentation:
2 500 visiteurs ciblés.

SALON DES

GRANDS
VOYAGES

SOLEIL / NEIGE // CROISIERE
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‘ ’ RECONQUETE COTE D’AZUR FRANCE
Maintien des efforts sur le marché domestique : un marché incontournable

DISPOSITIF TRAI N2C6TE d’AZUR EN LIEN AVEC SNCF CONNECT

Campagnes de transformation pour stimuler les ventes de billets de train au
printemps dans un contexte de renforcement de la connectivité des gares
azuréennes auprés du marché parisien.

Périodes : 20/04/22 au16/05/22 - 20/09/22 au 30/10/22

Cibles : BtoC - CSP* - Paris Paris Hauts-de-France, Rhéne-Alpes dont train de
nuit.

Descriptif : deux campagnes de transformation au printemps et a 'automne
permettant un réel effet de levier sur la stimulation des nuitées aupreés des
socioprofessionnels azuréens. 5,6 millions d'impressions. Résultats trés bons au
printemps avec 19 910 billets vendus dont 55% a affecter au TGV et 45% a
I'Intercité (train de nuit). Automne : 5653 billets vendus (soit le 4 des résultats

du printemps).




4.1 | ACTIONS DE PROMOTION 2022 MARCHE FRAN CAIS

‘ CAMPAGNE COTE D’AZUR FRANCE 100% DIGITALE
Campagne Printemps fédératrice réunissant I'ensemble des partenaires
— et Offices de Tourisme azuréens. mE R

~ NATURE

B Mercani tour

CAMPAGNE COTE D’AZUR FRANCE 100% DIGITALE - PRINTEMPS

Lancement d’'une campagne de communication digitale fédérant les membres villes R
et offices de tourisme partenaires pour stimuler les réservations de séjours sur le
printemps 2022.

Période(s) : Printemps 2022.

Cibles BtoC : Marché frangais CSP+ - Bassins Paris Hauts-de-France, Rhéne-Alpes,
Grand Sud et grandes métropoles francgaises (Nantes - Strasbourg - Bordeaux).

Descriptif : Dispositifs 100% digitaux intégrant notoriété, influence et conversion.
Création d’'un mini-site dédié de campagne. Campagnes via des chaines TV
Replay et sites d’actualités Premium. Campagnes social Ads et dispositifs
d’'influence. Campagnes de conversion et de marketing direct.

Bilan global disponible en partie 1.




MARCHE FRANGCAIS

( ) RECONQUETE COTE D’AZUR FRANCE
Enjeu : réinvestir le marché B2B y compris sur le
marché francais. Test réalisé avec invitation SEMEC.

WORKSHOP PRO CANNES A PARIS - 7 Auvril

Une trentaine de prescripteurs pro & presse rencontres.

N

1

Ry

o O TR mmey

ey
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RECONQUETE COTE D’AZUR FRANCE
Maintenir les efforts sur les pays européens de proximité en particulier I'ltalie
et réactiver les marchés UK et Russie.

EUROPE DE PROXIMITE = 34 de la fréquentation étrangere :

de la Cote d’Azur Principaux résultats
15 campagnes

9 Les marchés européens de proximité ont démontré leur capacité
de retour sur 2021 : 39% des nuitées pour juillet-aolt, soit un
rebond +5 points par rapport a 2020 mais toujours un déficit de -
23 points par rapport a 2019.

Fly2CotedAzur :

Nuitées générées :

CHIFFRE D’AFFAIRES DIRECT

9 L’Italie : marché socle étranger de proximité a surinvestir. POUR LA DESTINATION

% Une réactivation indispensable pour les pays non limitrophes :
UK, Ukraine et Russie (selon évolution des conditions sanitaires).
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STRATEGIE OFFENSIVE DE REACTIVATION EN EUROPE
Entretenir le capital «<Europe» de la fréquentation étrangére de la Céte d’Azur.

DISPOSITIF FLY2 COTE d’AZUR EN LIEN AVEC AEROPORT NICE COTE D’AZUR

Renforcement du dispositif Fly2CotedAzur initié depuis 2012. Mise en place de campagnes digitales de
communication en lien avec les compagnies aériennes uniquement sur I'Europe. Mise en place de
dispositifs souples et agiles privilégiant la conversion de nuitées hoteliéres sur la destination.

Dates : Printemps / Automne 2022.
Marchés : Europe de proximité (Allemagne - Suisse - Scandinavie - Europe de I'Est - Benelux).
Cibles : BtoC - BtoB - Presse.

Descriptif : Campagnes fédérées par le CRT Céte d’Azur France en lien avec ces opérateurs privés
dans une logique de co-financement et de concertation avec les grandes villes azuréennes.

Car.npaqne Campagne indirecte avec OTA Présentation Campagne indirecte avec OTA
directe B2B directe

4

Bilan global disponible en partie 1. ﬂ




“Ir/‘ . STRATEGIE OFFENSIVE DE REACTIVATION EN EUROPE Explore i
~4InX |'enjeu est d’entretenir le capital «<Europe» de la fréquentation étrangére France
de la Cote d’Azur avec une réactivation puissante vers le UK.

COTE D’AZUR FRANCE FESTIVAL WEEK
Une présence forte Cote d’Azur France via une semaine culturelle
outre-manche afin de réactiver le pont aérien depuis I’Aéroport
Nice Cote d’Azur.
Lieu | Dates : Londres - 23 au 28 mai 2022
Cibles : BtoC - BtoB - Presse.

Descriptif : Opération 360° en lien avec Atout France UK et
I'Institut Francais avec de multiples activations B2B2C : Chelsea
Flower Show - Conférence de presse - Promotion B2C -
Workshop B2B - Evénementiel Cote d’Azur France - déjeuner
mice - Démarchage agence.

Prés d’'une centaine de prescripteurs pro & presse rencontrés
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‘ STRATEGIE OFFENSIVE DE REACTIVATION EN EUROPE

I AW Neqple] g H il t{ (o] MV EE MARCHES EUROPEENS DE PROXIMITE

Entretenir le capital «<Europe» de la fréquentation étrangére de la Cote d’'Azur

avec une présence forte sur le marché socle italien.

OPERATIONS «FORZA COSTA AZZURRA»
Un surinvestissement pour réactiver ce marché de proximité fondamental
pour la Cote d’Azur dans un contexte sanitaire qui reste fragile. Multiples
activations BtoC, BtoB, Presse.

Campagne digitale #CotedAzurFrance - Printemps : Mini-site dédié
cotedazurfrance.fr, campagnes digitales et social Ads. Cibles : CSP+ -
Ligurie, Lombardie, Latium, Naples.

Opération «séduction» auprés des médias italiens sur 'année 2022 :
Tournée médiatique Italie Atout France : 26-28 Janvier. Workshop
présentiel a Milan + virtuel sur 4 villes (Rome, Bologne, Naples, Turin).
Rencontres journalistes et influenceurs.

Voyage de Presse Fétes de I'Hiver : Février.

Opération Presse Milan : 24 Novembre. Thématiques : Culture, Jardins
et Outdoor.

Bilan global de la campagne digitale disponible en partie 1.

Cosi bello e com wcmo :

,#Qﬂtur

ol ke

Prenota ora

Pura Emozione
Cosi bello e costvicino: |
#CotedAzurFrcmce g

Prenota ora
H 4t
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STRATEGIE OFFENSIVE DE REACTIVATION EN EUROPE
Entretenir le capital «<Europe» de la fréquentation étrangére de la Céte d’Azur.

CAMPAGNES DE COMMUNICATION & CONVERSION «EUROPE»
Campagnes digitales en lien avec des opérateurs privés de la PSSR SR
distribution (OTA, plateformes en lighe, comparateurs). PURE
Objectif : conversion en nuitées hoteliéres. Campagnes LIGHT

fédérées par le CRT dans une logique de co-financement et en
concertation avec les grandes villes azuréennes. . [ Let's go! | .
-

|
9 5 campagnes de communication et de conversion
programmeées sur les marchés :
Allemagne - Suisse - Belgique - Scandinavie - Autriche -
Hongrie.

Bilan global disponible en partie 1.
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I*I Entretenir le capital Amérique du Nord de la fréquentation étrangére de la Cote d’Azur

DISPOSITIF FLY2 COTE d’AZUR EN LIEN AVEC AEROPORT NICE COTE D’AZUR

Renforcement du dispositif Fly2CotedAzur initié depuis 2012. Mise en place de campagnes digitales de
communication en lien avec les compagnies aériennes uniquement sur I'Europe. Mise en place de
dispositifs souples et agiles privilégiant la conversion de nuitées hoteliéres sur la destination.

Dates : Printemps / Automne 2022.

Marchés : Europe de proximité (Allemagne - Suisse - Scandinavie - Europe de I'Est - Benelux).

Cibles : BtoC - BtoB - Presse.

Descriptif : Campagnes fédérées par le CRT Céte d’Azur France en lien avec ces opérateurs privés
dans une logique de co-financement et de concertation avec les grandes villes azuréennes.

Cilrf‘paf“e Campagne indirecte avec OTA Eductour Eductour
irecte i B2B direct
ADELTA & UNITED% B2B direct

ﬁtﬁgasﬁt LA COMPAGNIE @ AIR CANADA

— 100% SMART BUSINESS CLASS —

AIRFRANCE 7 %) 131
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RECONQUETE DES MARCHES HISTORIQUES DE LA COTE D’'AZUR
— Objectif : maintenir la spécificité de la destination Céte d’Azur auprés de ses
marcheés long-courriers stratégiques et en particulier sur 'Ameérique du Nord.

MISSION PRO & PRESSE «48H COTE D’AZUR FRANCE A NEW YORK»

Marché historique de la destination Cote
d’Azur. Positionnement Haut de gamme
avec de multiples activations pour
soutenir la spécificité de la destination.
Période | Lieu : New York 23 et 24 février
2022 avec 4 temps forts : New Jersey,
NYC démarchage et soirée au consulat et
déjeuner de presse.

Cibles : BtoC - BtoB - Presse.

150 professionnels rencontrés et 30
journalistes

Descriptif : Action pro & presse a New-
York selon un positionnement haut de
gamme avec activations 360° : dispositifs

B2B2C, soirée eveénementielle, campagne 13 partenaires azuréens #CotedAzurFrance
de conversion. Partenariat des compagnies aériennes Air France, Delta Airlines et la Compagnie
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RECONQUETE DES MARCHES HISTORIQUES DE LA COTE D’AZUR
Objectif : maintenir la spécificité de la destination Céte d’Azur auprés de ses
marcheés long-courriers stratégiques et en particulier sur 'Ameérique du Nord.

DEMARCHAGE PRO COTE D’AZUR FRANCE - CANADA

Démarchage pro Canada a Toronto & Montréal en lien avec
I'aéroport Nice Cote d’Azur et Nice Cote d’Azur dans un contexte
de reprise soutenue des lignes aériennes.

Période | Lieu : Toronto & Montréal | 24 au 27 Janvier 2022.

Cibles : BtoB.

Descriptif : Démarchage du réseau de distribution AGV des
compagnies aériennes.

Nombre de contacts : Une vingtaine d’agences rencontrées en
démarchage.
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RECONQUETE DES MARCHES HISTORIQUES DE LA COTE D’AZUR
Objectif : maintenir la spécificité de la destination Céte d’Azur auprés de ses
marchés long-courriers stratégiques.

EXPOSITION UNIVERSELLE - DUBAI
Le CRT Cote d’Azur France, en collaboration avec le Département

des Alpes-Maritimes et la ville de Cannes ont exposé une
scénographie Cote d’Azur France au Pavillon France de I’Exposition
Universelle a Dubai. 2,2 millions de visiteurs accueillis

Période | Lieu : Dubai | Jusqu’au 31 mars 2022.
Cibles : BtoBtoC - Presse.
Descriptif : la Céte d’Azur s’est affichée également dans le

magazine «Beaux-Arts», distribué sur I'exposition, dans les
hotels et 'Aéroport de Dubai.

 FRANCE

: EXPO 2020 DUBA
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RECONQUETE DES MARCHES HISTORIQUES DE LA COTE D’AZUR
Objectif : maintenir la spécificité de la destination Céte d’Azur auprés de ses
marchés long-courriers stratégiques.

ROADSHOW MARHABA - DUBAI
Organisé par Atout France en présentiel, cet événement

professionnel loisirs et mice a réuni 50 exposants frangais et 120
tour-opérateurs & agents de voyages en provenance des Pays du
Golfe (Arabie saoudite, Bahrein, Emirats arabes unis, Koweit, Oman,
Qatar), d’Egypte, du Liban, de Jordanie mais aussi, pour la premiére
fois, d’Inde, de Russie et d’Israél. Journalistes et influenceurs ont
également été conviés.

Le CRT Cote d’Azur France s’est associé a 'événement en organisant,
en collaboration avec Atout France, deux rencontres dédiées BtoB et
Presse #CotedAzurFrance la seconde journée de workshop, le
vendredi 11 mars. L'occasion donnée de valoriser notre Destination
autour de nouveautés et thématiques chéres a ces marchés (luxe,
shopping, art de vivre, I'offre adaptée a la clientéle jeune & active...).

Plus d’'une centaine de TO rencontrés
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UN MARCHE NEUF A CONQUERIR
Objectif : défricher un marché relativement «neuf» pour la Céte d’Azur

WORKSHOP PRO FRANCE A UDAIPUR
Marché | historique de Ila destination Cote d’Azur.

Positionnement Haut de gamme avec de multiples activations
pour soutenir la spécificité de la destination.

Période | Lieu : Udaipur 25 au 29 septembre 2022.

Cibles : BtoB.

Descriptif : Action pro en Inde selon un positionnement
haut de gamme. Prés d’'une centaine d’AGV et TO
rencontrés. Focus sur la thématique cinéma en lien avec la
Commission du Film des Alpes-Maritimes.

87 TO au total représentés sur I'événement dont 54 en rdv
avec le CRT Cote d’Azur France

|
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RECONQUETE DES MARCHES HISTORIQUES DE LA COTE D’AZUR

marchés long-courriers stratégiques.

SOUTIEN ACTIF AUX ACTIONS BTOB A L'INTERNATIONAL

En lien avec le CRT Sud, participation du CRT Cote
d’Azur France aux opérations d’envergure B2B
présentant un fort intérét pour la marque
#CotedAzurFrance.

Descriptif :

- Rendez-Vous en France a Nantes : 22-23 mars.

- 600 acheteurs internationaux (tour
opérateurs) venant de 57 pays a la rencontre
de 660 exposants francais

- Une zone Sud avec plus de 100 exposants

- 50 rdv BtoB avec des tour opérateurs de tous
marchés pour le CRT Cbéte d’Azur France

Objectif : maintenir la spécificité de la destination Céte d’Azur auprés de ses

Rendez
VOUS €N
El@mnes

LE SALON

www.rendezvousenfronce.pro
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PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec les socio-
professionnels azuréens.

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

9 Accueil Pro Scandinavie Golf | Janvier 2022

9 Accueil Pré-tour RDV en France | Mars 2022

9 Accueil Agences Canada | Mars 2022

9 Evénement Nature Cote d’Azur Festival Outdoor Cote d’Azur | Mai 2022
9 Accueil US Fam trip Presse et TO avec la Compagnie | Juin 2022

9 Eductour Mice acheteurs Allemagne | Septembre 2022
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PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec
les socio-professionnels azuréens.

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

Accueil BtoB marché USA en partenariat avec La

Compagnie 09-13 mai en suivi de la mission

#CotedAzurFrance a New York

5 agences américaines ayant une clientéle haut
de gamme sélectionnées par La Compagnie,
pour un programme de découverte de Cannes,

Antibes Juan-les-Pins, St Paul-de-Vence et Nice.
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4.4 | ACTIONS DE PROMOTION zoiz ED uc ;o URS | ET ACC U EILS
PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec les socio-

/professionnels azuréens.

Accueil CANADA en partenariat
avec AIR CANADA et Atout France
du 23 au 25 Septembre

6 agences canadiennes
sélectionnées par Air Canada pour
un programme de découverte de
Cannes, Antibes Juan-les-Pins,

Nice, Villefranche-sur-Mer et Eze.




PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec
les socio-professionnels azuréens.

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

Accueil Pro Scandinavie Golf organisé en partenariat

avec Atout France 10-13 Juin

5 tour opérateurs de Danemark et Norvéege
spécialisés golf, venus découvrir ou re-découvrir le
potentiel de la Céte d’Azur en terme d’offre golfique
Au programme : Mandelieu-La Napoule et ses deux
golfs, le Royal Mougins et la découverte du village, le

golf d’'Opio-Valbonne et la Grande Bastide, ainsi que

le Claux-Amic.
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PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec
les socio-professionnels azuréens. o '

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

Pré tour RDV FRANCE 18-21 mars

organisé en partenariat les offices de

Tourisme de Nice et d’Antibes Juan-les-Pins

11 tour opérateurs :
USA, Mexique, Canada, Liban, Corée pour un
programme de découverte de la Céte d’Azur

«Life Style»
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PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE
Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec
les socio-professionnels azuréens_ ]

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

FESTIVAL OUTDOOR 06 - 28 avril - 1°" mai
9 tour opérateurs européens (ltalie, UK,
Suéde, Danemark, Republique Tchéque)
Programme de découverte de la mer a la
montagne alliant les activités proposées
dans le cadre de la programmation du

Festival

D BEREMENE 06

= lnterreg M 0
ALCOTRA
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PROGRAMME D’EDUCTOURS ET ACCUEILS LOISIRS & MICE

Programmation a I'année d’accueils BtoB en collaboration avec
les socio-professionnels azuréens.

ACCUEILS MULTI-MARCHES ET MULTI-FILIERES

Accueil MICE en partenariat avec LINKEUS et Atout
France : France Meeting Experience : Learning

Expedition - 17 - 19 novembre

9 agences MICE : Allemagne, Suéde, Belgique,

Danemark et Italie.

Programme incluant toutes les nouveautés hételiéres

azuréennes.
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5 | Actions de Promotion Affinitaires

MICE, Sport, Montagne & Ecotourisme, Culture,
Nautisme & Plongée

DEPARTEMENT Explore '
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5.1 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 FTREA:- 10 1Kd-

ACCOMPAGNER LA REPRISE DU TOURISME D’AFFAIRES SUR LES MARCHES
SOCLES (BELGIQUE, UK, ALLEMAGNE) EN LIEN AVEC LINKEUS.
Actions de promotion a lI'international, Accueils, Actions Presse & Corporate.

'LINKEUS

PROVENCE ALPES COTE D'AZUR
CONVENTION BUREAU

ACTIONS FRANCE & EUROPE

Accompagnement de PCE-Linkeus sur les
actions a l'international - CRT assure la
Vice-Présidence de PCE et désormais Linkeus

Autres actions menées par le CRT Cote d’Azur
France:

- Séminaire de restitution étude corporate :
28 février 2022 (une centaine d’inscrits)
-Accueils Presse MICE Europe : Septembre
2022

- Séminaire décideurs frangais CCl et CRT Céte
d’Azur France en décembre 2022
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5.1 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 FTREA:- 10 1Kd-

9 CAPSULES VIDEO «TOURISME D’AFFAIRES» FR / ANGL
EN PARTENARIAT AVEC NICE MATIN
Création de contenus promotionnels vidéos pour campagne Mice en 2023.

ANTIBES JUAN LES PINS m NICE COTE D’AZUR
|
q ~ :

\ _‘ﬁ' HEET 1N . - -
COTE d'AZUR N PALRIS DES NICES COTE d'AZUR : ‘“’
FRANCE F_EST‘V?X‘L-‘S D ANWNCE ~ Tt
ET DESCONORES

VILLE DENICE™

= COTEdAZUR gl
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5.1 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 FTREA:- 10 1Kd-

|

9 CAPSULES VIDEO «TOURISME D’AFFAIRES» FR / ANGL
EN PARTENARIAT AVEC NICE MATIN
Création de contenus promotionnels vidéos pour campagne Mice en 2023.

MANDELIEU-LA NAPOULE
S P

GENERIQUES COTE D’AZUR

(45 s et 3 min)

COTE d'AZUR
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5.1 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 FTREA:- 10 1Kd-

ACCOMPAGNER LA REPRISE DU TOURISME D’AFFAIRES SUR LES MARCHES
SOCLES (BELGIQUE, UK, ALLEMAGNE) EN LIEN AVEC LINKEUS
Actions de promotion a lI'international, Accueils, Actions Presse & Corporate.

WORKSHOP ROYAL ASCOTT - LONDRES

¥
3Période | Lieu : Londres | 14 juin 2022. N\ LI NKEUS
. o PROVENCE ALPES COTE D'AZUR
Cibles : BtoB. * CONVENTION BUREAU
eDescriptif: en partenariat avec Provence Céte d’Azur Events, action de networking avec
rendez-vous B2B auprés d’'une vingtaine d’acheteurs anglais (cibles entreprises et agences) lors
du plus célébre rdv hippique d’Angleterre.




5.1 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 FTREA:- 10 1Kd-

ACCOMPAGNER LA REPRISE DU TOURISME D’AFFAIRES SUR LES MARCHES
SOCLES (BELGIQUE, UK, ALLEMAGNE) EN LIEN AVEC LINKEUS
Actions de promotion a lI'international, Accueils, Actions Presse & Corporate.

| aove

Période | Lieu : Francfort | 31 mai - 2 Juin .. N\ l_l NKEUS
—~— PROVENCE ALPES COTE D’AZUR
. CONVENTION BUREAU
Cibles : BtoB.

Descriptif : en partenariat avec Provence Céte d'Azur Events (PCE),
participation a 'un des deux salons les plus importants de la branche du
tourisme d’affaires au niveau international. Stand régional fédéré par le CRT
Cote d’Azur France et Linkeus, en partenariat avec les destinations de
Marseille et de Nice. 15 partenaires présents.
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ACCOMPAGNER LA REPRISE DU TOURISME D’AFFAIRES SUR LES MARCHES
SOCLES (BELGIQUE, UK, ALLEMAGNE) EN LIEN AVEC LINKEUS
Actions de promotion a lI'international, Accueils, Actions Presse & Corporate.

LINKEUS

PROVEMNCE ALPES COTE D’AZUR
CONVENTION BUREAU
Période | Lieu : Nice Coéte d’Azur | 17-19

novembre 2022.

Cibles : BtoB.

Descriptif : en partenariat avec Atout
France, LINKEUS et Nice Cbéte d’Azur,
action de networking avec rendez-
vous B2B auprés de 9 acheteurs
européens Allemagne Suéde Belgique
Italie et Danemark.
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SOCLES EN LIEN AVEC LINKEUS

ACCOMPAGNER LA REPRISE DU TOURISME D’AFFAIRES SUR LES MARCHES

Actions de promotion a lI'international, Accueils, Actions Presse & Corporate.

PROVENCE ALPES COTE D'AZUR
CONVENTION BUREAU

SALON IBTM

Période | Lieu : Barcelone | 29 novembre - 1¢r décembre 2022.
Cibles : BtoB.

Descriptif : en partenariat avec LINKEUS participation a I'un des deux
salons les plus importants de la branche du tourisme d’affaires au niveau
international.

Stand régional fédéré par le CRT Cote d’Azur France et PCE, en
partenariat avec les destinations de Marseille et de Nice.
14 partenaires présents.

40 RDV pré programmeés pour le CRT Cote d’Azur France.
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I . REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»

Double valorisation Cote d’Azur France Terre d’événements sportifs (communication
& notoriété vers les élites sportives avec nouveaux contenus type vidéo) &
Cote d’Azur France Terre de pratique Outdoor (placement de produits pour tous les
publics).

Salons dédiés par filiere : Roc d’Azur (vtt) - Salon du Running (marathon) - Etape du
Tour (cyclo).

Campagnes digitales dédiées (événementiel) : soutien digital et social ads avec
grands événements locaux (running - trail running - cyclisme)

Golf : Accueil pro Scandinavie et campagne digitale Suisse et Autriche en hiver.

Sport & MICE : réactivation de la démarche de sensibilisation des grandes instances
sportives parisiennes en lien avec le CDOS 06 pour susciter la venue d’événements
(réunions - séminaires) sur la destination dans un contexte trés porteur (Coupe du
Monde de Rugby 2023 - préparation des JO et para-olympiques de Paris 2024).




5.2]| ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022 IR 101 Yo R0 ks

ll [ AGENDA DES GRANDS EVENEMENTS SPORTIFS ____ .

FRANCE

SUR LA THEMATIQUE SPORT ET TOURISME

Réalisation d’'un support de communication grand
public répertoriant 'ensemble des grands
événements sportifs de la destination

Mise en ligne sur le site www.cotedazurfrance.fr et
distribué sur les salons BtoC notamment sur les salons

sport

Comrt Rtzsomas oy ToumsHe - - , Ry
Pl A" DEPARTEMENT  REGION ||E] PROVEncE
COTEdAZUR  \{1}) pEs ALPES-MARITIMES SUD | ([ &eonzur
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I I REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»

SALON RUN EXPERIENCE PARIS

Période | Lieu : Paris - 30-31 mars - 1" avril
Cibles : BtoC France et marchés étrangers

Descriptif : Salon du marathon de Paris qui
accueille chaque année 100 000 visiteurs (dont
50 000 coureurs venant chercher leurs dossards)
sur 26000m? d’exposition et 150 exposants.

Stand Cote d’Azur France fédéré avec 6 partenaires
organisateurs de course et destinations : I'office de
tourisme métropolitain Nice Céte d’Azur, La Colle
sur Loup, Mandelieu la Napoule, IRONMAN, I'Ultra
Trail Cote d’Azur Mercantour, le marathon des
Alpes-Maritimes Nice-Cannes

COTE d'’AZUR



ETAPE DU TOUR

9
9

Période | Lieu : Briangon 8-10 Juillet

Cibles : BtoC France et marchés étrangers:
la cyclosportive de référence en Europe.
Présentation de 'offre cyclo de notre territoire.

Descriptif : Salon de I'Etape du Tour (11e édition) qui
est I'étape amateur du Tour de France. 16 000
coureurs inscrits avec 31% d’étrangers

Stand Cote d’Azur France fédéré avec 3
partenaires organisateurs de course et destinations
I'office de tourisme des stations du Pays de Grasse
Mandelieu la Napoule et Valberg.

Pure

SENSATION




I I REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»

ROC D’AZUR

Période | Lieu : Fréjus - 6 au 9 octobre
Cibles : BtoC France et marchés étrangers

Descriptif : 100 000 visiteurs sur 4 jours dont 20 000
participants aux 35 épreuves organisées. Le salon de
référence pour les vttistes amateurs et
professionnels.

Stand Cote d’Azur France fédéré avec 6
partenaires organisateurs de course et destinations
I'office de tourisme des stations du Pays de Grasse
Mandelieu la Napoule, Menton Riviera Merveilles,
Pure Montagne, les Stages du soleil, et UCC
Transriviera/TransV

Animations : tombola, séances de dédicaces de
champions, dégustations de produits licenciés
#CotedAzurFrance.




REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»
L'Evénement Nature & Sport du printemps 2022.

FESTIVAL OUTDOOR 06 - PROMOTION & ACCUEILS PRO & PRESSE

En partenariat avec le Conseil Départemental des Alpes-
Maritimes, soutien actif de I'événement outdoor du
printemps.
Période | Lieu : Alpes-Maritimes | 29 avril au 16" mai.
Cibles : BtoB - BtoC - Presse - Influenceurs.
Descriptif : action spécifique d’accueil pro et presse a
destination des pays européens de proximité (avec

workshop & éductours).

Campagnes digitales social ads.
Accueils d’'influenceurs et médias nationaux et

européens.
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L'Evénement Nature & Sport du printemps 2022.

FESTIVAL OUTDOOR 06 - BILAN SITE DEDIE A L'EVENEMENT

Valorisation du Festival sur le site www.cotedazurfrance.fr

- Page présentation du Festival Outdoor 06 : 2 768 visites pour
3 411 pages vues.

- Page listant les expériences et activités du Festival Outdoor 06 :
4595 visites pour 6032 pages vues.

- Page listant les événements du Festival Outdoor 06 : 918 visites
pour 1027 pages vues.

Les pages développées pour le Département des Alpes-Maritimes,
et intégrées sur leur site (en iframe) ont enregistrées : 13 870 visites
pour 21 545 pages vues.

Soit prés de 32 000 pages vues cumulées CRT + Département.

162
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REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»
L'Evénement Nature & Sport du printemps 2022.

FESTIVAL OUTDOOR 06 - BILAN CAMPAGNES SOCIAL MEDIA COTE D’AZUR FRANCE

B Cote dAzur France

bu 29 avril au 1er mai, rendez-vous pour
Dutdoor Festival 06. Sur terre, en mer ou dar
bs airs T [ @y, venez découvrir gratuitere
650 activités de pleine nature ! Participez ay
ombreux événements #0utdoorFestivalls :
pectacles, expositions, conférences...

CO uve rtu re . 373 248 gf:iif::::ﬁ:;:lmasso 9 20avl &

Du 29 avril au 1er mai, rendez-vous pour I'Outdoor Festival 08, Sur terre, en mer ou dans les airs
W @y venez découvrir gratuitement + 650 activités de pleine nature ! Participez aux nombreux
événements #0utdoorFestivallt : spectacles, expositions, conférences...

Impressions : 1239 488

Clics sur un lien : 7931

DO & sSOR. 18 commentaires 90 partaf

Iﬁ Aimer [:] Commenter ‘;{} Partage
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5.2 | ACTIONS DE PROMOTION AFFINITAIRES 2022

REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»
L'Evénement Nature & Sport du printemps 2022.

FESTIVAL OUTDOOR 06 - COLLABORATIONS INFLUENCEURS

@Isabelle Fabre :

+ 50 000 comptes touchés
(Celweekend)jietaistal

@Camille Auriol : Outidoer fesivel

+ 25 000 comptes touchés

@ClaraPhotoMania:

Prés de 45 000 comptes touchés

@MonSport06 :

Plus de 50 000 vues sur ses reels
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REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»
L'Evénement Nature & Sport du printemps 2022.

FESTIVAL OUTDOOR 06 - BILAN ACCUEILS PRESSE

Voyage de presse tous marchés - 10 journalistes spécialisé sports

Cyclosport Magazine, L'Equipe Magazine; groupe Nivéales, Outdoor experts
Magazine; Paris Match web,; France mag -UK, DE - Sazsport, Rhein Neckar Zeitung
et www.engels-presse.de; Croatie - itgirl.hr,& Croatian daily news 24sata.

Programme a Cannes, Gréoliéres Les Neiges, Grasse, La Colmiane Valdeblore,
St Martin Vésubie, Cap d’Ail & Menton mettant ainsi en avant les nombreuses
activités mer/ montagne proposées par le Festival.
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REACTIVATION FORTE DES ACTIONS «SPORT ET TOURISME»
L’Evénement Nature & Sport du printemps 2022.
PoT SR pHIEP ouTl TDOOR

il

9 tour opérateurs européens accueillis lors du Festival Outdoor ()t |J()()R
pour un programme de découverte de la mer a la montagne alliant 06
les activités proposées dans le cadre de la programmation du : s sropametirinc ey v oin
Festival. -

DEPARTEMENT ‘06
W'y DES ALPES-MARITIMES
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PLAY GOLF IN FRANCE

Descriptif : Adhésion au GIE PLAY GOLF IN France qui
positionne la France comme destination golfique pour ]

) ) - ; g PLAY GOLF
accroitre la part de marché des visiteurs internationaux FRANCE
(un potentiel de 800 000 golfeurs) désireux de jouer au YOUR GOURMET COURSES
golf en France, en proposant une offre variée avec des '
services golfiques qualitatifs.

Faire de la France a I'’horizon 2024 une destination
golfique mondiale.

|

Cibles : BtoC et BtoB

Actions : Contenu sur le site
www.playgolfinfrance.com,mise en place de campagnes
digitales, réalisation et mise a jour d’'une brochure
France avec une page Coéte d’Azur support des actions
BtoB, accueils de journalistes et tour opérateurs,
participations au nom des adhérents du GIE a différents
salons golfiques dont IGTM.
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http://www.playgolfinfrance.com,mise/

PLAY GOLF IN FRANCE

2 FAM TRIPS et 14 prescripteurs golf accueillis

du 25 au 29 septembre : 4 tour opérateurs spécialisés
golf (Chine, USA, Islande) et 4 journalistes presse
golfique (Danemark, Autriche, Republique Tchéque)

Programme de découverte touristique et golfique :
Cannes, les golfs de St Donat, la Grande Bastide et Opio
Valbonne.

du 10 au 14 octobre : 2 tour opérateurs spécialisés golf
(Pays Bas, Argentine) et 4 journalistes presse golfique
(Suéde, Finlande, Slovaquie, Corée)

Programme de découverte touristique et golfique : Terre
Blanche, St Donat, la Grande Bastide et Opio Valbonne.







I . FOCUS SUR LES ACTIONS «MONTAGNE ET ECOTOURISME»
Démarchage Pro «Slow-Tourisme» Autriche République-Tchéque
Salon du Randonneur de Lyon : thématique Festival Outdoor.
Accueils influenceurs : ciblage affinitaire «Nature / Slow Tourismen.

Campagnes digitales Micro-Aventures Cote d’Azur en partenariat avec
le Département des Alpes-Maritimes - Printemps et Automne 2022.

Accompagnement du Département des Alpes-Maritimes et du Parc national
du Mercantour dans la mise en place d’'une nouvelle offre écotouristique.

Participation aux actions presse «Pure Alpes» & «France Montagnes» : Paris
et Bruxelles - Septembre 2022.
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I . SALON DU RANDONNEUR DE LYON - 24-26 mars 2022

Enjeu : Promouvoir les houveautés mer &
montagne auprés d’'un public ciblé de la
Région AURA

Thématique Festival Outdoor.

8 partenaires présents sur le stand de 27 m2 :
Conseil Départemental des Alpes-Maritimes -
Office de Tourisme Meétropolitain Nice Cote
d’Azur - Parc National du Mercantour - Fédération
de I'Ho6tellerie de Plein air - Pure Montagne -
Mercantour Ecotourisme - Office de Tourisme de
Menton Riviera & Merveilles - Office de Tourisme
de Mandelieu La Napoule

13 438 visiteurs sur le salon

Présentation de Pure Montagne lors du Festival
du salon 171
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DUMERCANTOUR

ACTIONS DEDIEES <MONTAGNE ET ECO TOURISME» .- §
Enjeu : Présenter la diversité des stations des L4

Alpes-Maritimes et leur démarche de sobriété énergétique g . -‘, CIﬂl [

FOCUS SUR LES STATIONS VILLAGES
DELA COTE D'AZUR

COTE
|:

D’AZUR

RANCE

L'EQUIPE

Partenariat avec L'EQUIPE
Numéro Spécial HIVER 2023

Axe éditorial: la richesse de I'offre et des animations aprés-ski et la diversité des activités
hors-ski dans les massifs azuréens

Supplément de 6 pages intégré au guide Outdoor HIVER de L’'Equipe et diffusé (kiosque +
abonnés) avec I'Equipe et I'Equipe Magazine du 26/11/23 (date ouverture Coupe du
Monde au Qatar)

Diffusion a 80 000 exemplaires

- et TAP distribué au salon France Montagnes de novembre 2022

Téléchargement gratuit sur le site de L'Equipe

: L’Equipe totalise plus de 3 millions de lecteurs.
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NOUVEAU

I . LA MONTAGNE CA VOUS GAGNE - PARIS - 10-12 novembre 2022
v———'
EN LIEN AVEC FRANCE MONTAGNE :

Enjeu : Présenter la diversité des stations des |
Alpes-Maritimes auprés d’'une clientéle jeune parisienne

Avec les stations de Valberg et de I'Audibergue pour capter une
clientéle jeune parisienne (Ground Control)

Multiples animations (aprés midi sponsorisée avec DJ Sunlee -
conférence de presse - jeu concours...)

Total : 15 500 visiteurs + 53 journalistes




I . LANCEMENT DE LA DEMARCHE DEVELOPPEMENT DURABLE 06

Accompagnement du Département des Alpes-Maritimes, du
Parc national du Mercantour et de la CCl Nice Cote d’Azur
dans la mise en place d’'une nouvelle offre écotouristique.

Lancement des premiers groupes de travail pour structurer la

démarche
Objectif : initier une feuille de route pour 2023

. Igddnational
&% WM Mercantour

AN DEPARTEMENT » CCI NICE
DES ALPES-MARITIMES @ COTE D'AZUR
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ADVENTURE TRAVEL
TRADE ASSOCIATION

Réseau mondial sur le tourisme d’aventure et le tourisme durable.
Tour opérateurs de voyages d’aventure & medias

Nombreux événements organisés chaque année a travers le monde
pour mettre en relation les destinations, les voyagistes incoming et
outgoing et la presse. Networking et échanges sur les attentes des
clientéles par rapport aux enjeux climatiques et I'environnement.

Premiére participation du CRT Co6te d’Azur France au sommet annuel
mondial du voyage d'aventure a Lugano du 03 au 6 octobre
ADVENTURE WORLD TRAVEL SUMMIT : 49% tour opérateurs, 7.7%
offices de tourisme, 15% de médias et 6% de conseillers en voyages.

Participation a un eductour et de nombreuses tables rondes sur des
sujets comme : le futur du cyclotourisme, le transport public et les
attentes des clientéles, les exemples de la Suisse ou de la Finlande sur
la mise en place de leurs stratégies sur le tourisme durable, le

développement des produits en tourisme durable.




]
N e
DEMARCHAGE «Slow Tourisme» en collaboration avec ATOUT France sur deux
marchés: I’Autriche et la République tchéque 27 février - 04 mars

Descriptif : démarchages de tour
opérateurs et agences de voyages
dans les villes de Vienne, Linz, Prague.
Rendez-vous en collaboration avec
I'office du tourisme du Luberon,
Franck Delahaye.

Cible : 20 rdv BtoB sur 'ensemble
du déplacement avec des tour
opérateurs spécialisés sur le
cyclotourisme, les sports de nature et
outdoor, et le tourisme durable.

Des retombées directes en suivi avec
programmations et participation a des
eductours.
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ACTIONS DEDIEES «NAUTISME ET PLONGEE»
Enjeu : positionner la Céte d’Azur comme une destination majeure sur la filiére
«Nautisme et Plongéenx.

En lien avec le Contrat de Filiéere Régionale «Nautisme et Plongéenr.

Salon BtoC
Salon International de la plongée a Paris : 7 au 10 janvier 2022.

Support de communication : réalisation d’'un support dédié sur la thématique
«Plongéen.

Partenariat avec des médias spécialisés.

Mise en ceuvre d’'une campagne digitale et social ads pour I'été.

Animation réseau.
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EN LIEN AVEC LE CONTRAT DE FILIERE REGIONALE

Enjeu : présenter l'offre azuréenne «plongée sous-
marine et apnée» a un clientéle principalement
parisienne ayant I'habitude de se rendre sur d’autres
destinations de séjour.

Stand régional de 80m?2 avec 20 partenaires et géré
par I'ADT Var.

Aux cotés du CRT Cote d’Azur France : les Offices de
Tourisme de Mandelieu-La Napoule et Vallauris Golfe-
Juan, Subvision Plongée, Chango Diving, Nice Diving.

Total : 47 250 visiteurs.
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I . DEPLIANT D’APPEL

SUR LA THEMATIQUE PLONGEE ET APNEE

Réalisation d’'un support de communication grand
public répertoriant 'ensemble des clubs de plongée
sous-marine et apnée professionnels de la Cote d’Azur.
En partenariat avec la FFESSM.

Distribution lors du Salon International de la Plongée de
Paris, auprés des Offices de Tourisme et sur les salons
BtoC.

Tirage : 5 000 ex.

%Ici, on pldnge dans le bonheur
toute Fannée

www.cotedazurfrance.fr @visitcotedazur #CotedAzurFrance

Comprt Récpowas o Towmpe - e
ey DEPARTEMENT | REGION[E¥zes: | MTou
CALEd Actlie DES ALPES-MARITIMES SUDI® &5 ionn | CREINCE

======
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I . AGENDA DES GRANDS EVENEMENTS

SUR LA THEMATIQUE NAUTISME ET PLONGEE

Réalisation d’'un support de communication grand
public répertoriant 'ensemble des grands événements
nautiques de la destination selon un classement par
théme:

- Salons et festivals

- Régates

- Evénements sportifs

Mise en ligne sur le site www.cotedazurfrance.fr et
distribué sur les salons BtoC.

;4'3%

CowT Rz pe Toumma

cOTE sul.m

......

PLONGEE

FRANCE

! é COTE d'AZUR

i

Agenda
nautisme et
plongée 2022

1}\ #CotedAzurFrance

AT DEPARTEMENT
11 DES ALPES-MARITIMES
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5.4| ACTIONS DE PROMOTION AFFINI

LU > B FILIERE NAUTISME ET PLONGEE

I . PARTENARIAT MEDIA SPECIALISE

MEDIA : VOILES ET VOILIERS

Axe éditorial : Les escapades et rendez-vous nautiques a ne
pas manquer lors d’'une croisiére sur la Céte d’Azur.

Parution d’'une double dans le numeéro de septembre 2022

(consacré aux grands salons nautiques de Cannes et
La Rochelle).

Diffusion a 30 000 exemplaires.

10 SPOTS POUR JETER
'ANCRE SUR LA COTE D'AZUR
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I . ACTIONS DIGITALES

CAMPAGNE SOCIAL MEDIA

Campagne Plongée Cote d’Azur
France : Mise en lighe d'un
article dédié sur le site Cote
d’Azur France.

Campagnes digitales mi-mai a
début juillet :

- 1 campagne pour les résidents
Cote d’Azur.

- 1 campagne destinée a la

clientéle touristique de
passage > intérét plongée /
apnée.

7 000 clics vers l'article.

110 000 pers touchées.

358 000 impressions de
publicités.

Campagne Nautisme Cote d’Azur
France : Mise en ligne d'un article
dédié sur le site Cote d’Azur France
sur les grands Evénements
nautiques.

Campagnes digitales mi-aolt mi-
septembre:

- 1 campagne pour les résidents
« Grand Sud ».

- 1 campagne destinée a la
clientéle touristique de
passage aimant la plaisance, le
nautisme, la voile.

16 000 clics vers l'article.

250 000 pers touchées.

745 300 impressions de
publicités.

Campagne Nautisme Cote
d’Azur France 2022

Date d’envoi : le 1°' septembre

Total emails envoyés: 27522
Taux d’'ouverture: 21,51%

Tauxdeclic: 4,44 %




I . ANIMATION RESEAU

AUPRES DES PORTS DE PLAISANCE

Enjeu : mettre a disposition des plaisanciers arrivant
dans un port des Alpes-Maritimes un kit de
documentation touristique de la destination.

Le kit de documentation comprend :

- La Carte régionale des sports nautiques proposant
une sélection des 2-3 spots incontournables par
type d’activité nautique.

- La Carte touristique Cote d’Azur.

- L'agenda nautique 2022.

Diffusion effectuée en amont de la saison estivale
aupreés de 27 ports de plaisance.
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Poursuite de la valorisation de I'événementiel Cote d’Azur : expositions
internationales, festivals de musique...

Lancement Club Pro Musées Cote d’Azur France

Stratégie marketing Culture : campagnes digitales - partenariat avec médias
spécialisés.

Thématique cinéma : collaboration renforcée avec la Commission du Film des
Alpes-Maritimes (focus sur valorisation films / séries sur marché indien).

Accueil Congreés International Disciples Escoffier a Villeneuve-Loubet.
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- VALORISATION DE L’'EVENEMENTIEL

PARTENARIATS SPECIFIQUES

E-NEWSLETTERS DEDIEES

Partenariat avec des organisateurs

d’événements pour une valorisation de

certains festivals ou expositions.

Mise en place d'un plan de communication

avec

- posts sur nos communautés Facebook,
Instagram, Twitter.

- Article dédié sur le site de la destination
www.cotedazurfrance.fr

- Article dédié dans une e-newsletter BtC.

Des accueils presse sont également organisés.

24 mars sur le théme des Etoilés Michelin

5 avril sur le théme « Nice Art Expo » et annonce des
dates des grandes expositions de I'été

12 mai sur le théme des Fleurs et du Parfum

13 juin : sur le théme des Jardins

1¢" juillet sur le théme des grands festivals et
expositions de I'Eté

16 novembre sur la thématique Gastronomie Partenariat avec Panda Events pour 'ensemble
de leurs événements, Grimaldi Forum.
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- MISE EN PLACE D’UN CLUB PRO MUSEES COTE D’AZUR

=

Les objectifs :

1.

Faire rayonner la destination comme une destination culturelle.

2. Construire une meilleure visibilité de I'offre muséale pour une mise
en marché.

3. Créer une dynamique entre les acteurs.

4. Favoriser et augmenter la fréquentation des musées sur les ailes de
saison.

5. Renouveler les clientéles.

Le cadre

Le Club réunit une quinzaine de musées publics/privés représentatifs de
I'offre et qui réfléchissent aux actions a mener pour I'ensemble de la
destination.

2 réunions se sont tenues :

26 septembre au Musée Bonnard (Le Cannet)
5 décembre au Musée départemental des Arts Asiatiques (Nice)
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Le cadre : accueil sur le territoire azuréen de 250 disciples Escoffier venus du
monde entier (47 délégations).

Des actions en partenariat avec la Délégation Disciples Escoffier Riviera Céte
d’Azur, Corse, Monaco :

- Présence d’'un stand CRT/Confiserie Florian au show room des Partenaires le

7 octobre.

- Participation au Diner de Gala.

- Réalisation d’'un tote bag Céte d’Azur France remis a I'ensemble des participants

Rencantres Internationales Nice poze L
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I . AGENDA DES GRANDS EVENEMENTS coreaazun I
7
Agenda culturel 2022

SUR LA THEMATIQUE CULTURE #CotedAzurFrance

Réalisation d’'un support de communication grand
public répertoriant 'ensemble des grands
événements culturels selon deux thémes principaux :
- Principales manifestations

- Expositions

Mise en ligne sur le site www.cotedazurfrance.fr et
distribué sur les salons BtoC.

. DEPARTEMENT
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6 | Actions de Commercialisation
Pass touristiques & Market Place
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PASS

COTE d’AZUR

FRANCE

I STRATEGIE DE COMMERCIALISATION PASS COTE D’AZUR FRANCE
Accroitre la notorieté et la mise en marché de la destination.

:ﬂi r.-. .
PLAN DE COMMUNICATION DEDIE ML

Outil de marketing socle de la destination, il fédére I'ensemble
des partenaires azuréens et répond a la demande d’une
clientéle grand public généraliste, plutot «famille».

Lancement : avril 2022 en présence d’'une quarantaine de
participants : prestataires et offices de tourisme azuréens.
Remise du kit de communication et Présentation des
nouveautés.

Maintien des formules (Pack 3 activités et Pack 5 activités) 10 840 activités consommeées
et de I'offre tarifaire.

+70% par rapport a 2021
Plan médias : campagne essentiellement digitale,

renforcement de partenariats avec des médias spécialisés + 3 382 Pass vendus
radios (France Bleu Azur, Radio Emotion Hits 1 Radio, '
Premium Radio) supports de communication adaptés, +727% par rapport a 2022

participation a des salons BtoC.




Flyer d’appel

Un contenu remis a jour sur la partie tarifaire.
Réimpression de 5 000 ex. pour couvrir les besoins de
I'éte.

Site dédié

www.pass-cotedazurfrance.fr

Du 1¢" avril au 30 septembre.

Version F : 72 465 visiteurs - 283 968 pages vues.

Goodies

Réimpression de :

- 2 500 porte clés,

- 6 000 badges - 6 visuels,
- 500 sacs a dos.
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http://www.pass-cotedazurfrance.fr/

UNE COMMERCIALISATION MIXTE

Plus d’1 vente sur 2 via la boutique du site dédié
1 boutique en ligne dédiée sur le site web du Pass

24 points de vente sur le territoire azuréen
1 nouveau point de vente physique (hébergeur)

- Le 1932 Ho6tel & Spa- Cap d'Antibes Futur MGallery

Partenariat avec le réseau national « Chéques Vacances » va\fw
Paiement en lighe directement sur la boutique.

Commercialisation du Pass sur les grandes plateformes de commercialisation
d’activités de loisirs

Alentour

Getyourguide @ GET
Musement YOUR

Tiqets Alentour GUIDE '
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PRINCIPE GENERAL
Campagne aupreés des locaux + des
touristes de passage avec renvoi direct

vers site de vente du Pass.

BILAN
- Plus de 26 800 clics générés vers le
site dédié.

- + de 418 000 personnes uniques
touchées par lI'offre pass.

- 3.4 millions d'impressions de

campagnes publicitaires.
En attente chiffres Campagne Toussaint

Caote d'Azur France

Sponsoriséd - @
Ventes flash du 30 juin au 6 juillet : -20% sur le PASS COTE D'AZUR
FRANCE !
Faites encore plus d'économies sur volre budget vacances i, i

Acheter trottinette Acheter
Sur toute la Cte dAzur

Caote d'Azur France
Sponsorisé - @

Achetez le PASS COTE D'AZUR FRANCE et faites jusqu'a 30%
d'économies sur votre budget vacances ! ()

Gréce aux pack 3 ou 5 d'activités, vous avez un mois pour profiter des
activités a votre rythme . i

: A i e |
Parc a thémes, activités
nautiques

Plus de 100 activités pour tous

AChoter Parcours aventures
pour un max d'adrénaline
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COMMUNICATION RESEAUX SOCIAUX S o X
M #BonPlan vacances : Du 30 juin au 06 juillet,

PRINCIPE DE PUBLICATIONS SPONSORISEES SUR Dol i dcontis e v

FACEBOOK ET RELAIS SUR INSTAGRAM économies == sur vos activités en famille ! §§

4 ADULTE : 35,00 € au lieu de 45,00 € 3 jours)
S .~ ENFANT : 28,00 € au lieu de 36,00 € (3 jours)
Publication du 24/06

+146 000 impressions s

Publication du 30/06
Théme : vente flash vacances été
+48 000 impressions

Publication du 19/10 + Instagram en post et story
Théme : vente flash vacances Toussaint

+272 000 impressions atadaratanca it
Pass Cote d'Azur France : 5 activités
Publication du 19/10 incontournables a ne pas manquer cet éte !

Théme : vente flash vacances Toussaint
+67 000 impressions @O O claire B.. 28 commentaires 25 partages




COTEd AZUR

E-NEWS - SPECIAL ETE |

Envoi le 4 juillet = _— _
J . > }E PASS COTE : DECOUVREZ NOS SUGGESTIONS
22100 emails envoyés. D'AZURFRANCE, = _ |
C’EST DANS LA POCHE !

4%t d’ t

2217 0 a uX Ouver u re‘ L S 3 el & Orands Pour d ol visiet s Cote A Céte d Azur en toute nerleen‘amllleouemreamls unenumtudedsclwessonea
bl pi::;:fh i i .E“ A ';Nu' r“m o pk_d““”l;‘ vous. Laissez-vous quider et abardez Fautomne tout en douceur et sénénité

o8 multi-City pass vous permettra ntconomrsctdu temps et de Fargent. Oe la

mantagne, Bu Var au Alpes-Mantimes en passant par 13 Principacté de Monaca, ily a

tant de choses & vor el & fae sur la Cole dAzur - musées, visiles, excusions,

attractions, activités sportves, ludiques, créatives ef culturelles . Suivez le guide | PROCRAMME &

EVADEZ-VOUS ET DECOUVREZ NOTRE
ECIAL V

B T T TR PP

DU 30 JUIN AU 6 JUILLET

PROFITEZ PLUS
DEPENSEZ MOINS

Profitez g cette ofire spéciale & -20% (pour loul achat sw notre boutique & kgne su en

E-NEWS - SPECIAL TOUSSAINT

Envoi le 20 octobre
27 641 emails envoyés. _
Les vy e 5 de la Towssalnt son tldl[wvnusmpmﬂﬂnzwn i en séjour sur b Clie

o Azur 7 Catla Tatd indian L)
sable fin. sctivités agqual IK'I s, vilages piore: Sll Ir:hfmdrhoﬂkdﬁz t

19,94% taux d'ouverture. ocw A A S ass A
i,. i et (.__ n o m

PROFITEZ DE VOTRE PASS COTE D'AZUR FRAMCE A -30%

PROFITEZ PLUS

DEPEMSEZ MOINS

Musbos, axcisaions, Sportvirs, be pasa [T




RECREANICE
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RécreaNice
4

Plan digital 01/05 au 30/09

Dispositif reconduit
pour les vacances de

la Toussaint

ACTICLE DEDIE

Consultation page : 3 676 fois - 3180
visiteurs uniques.

Temps moyen : 3'47".

CLICS VERS SITE DEDIE
1456 clics générés.

CAMPAGNE DISPLAY

160 000 impressions - 361 clics
générés - CTR : 0,23%.

HABILLAGE TOUR DE SITE (01-15/07)
280 300 pages vues/125 432 visiteurs
uniques - 937 clics générés.

POSTS FACEBOOK

Dispositif posts «Parole de parent» qui

a bien fonctionné : entre 5 600 et
11 100 pers. touchées.

E-NEWSLETTER : 3 750 abonnés

Promenade cétiére au départ de Nice
avec le Pass COTE D'AZUR FRANCE -
Testé par Ninoupeg

DETAIL DE LA SORTIE

Came année nous avens opté pour le Pass COTE D'AZUR FRANCE avee au
Chotx 3 cu 5 BCHVIES & CHORSH PArmi e CEntane CIopoHbes
Pocus oy tare S u dhp P

o Mice

L batedu o Cefe XCUIRION €31 SOmpand CUN BUIGE AVEC UM VI IMprenable Sur 13 mer et la cate CAzur
Cela dure 1n. ¥ U port |usud (2 rade de

Crstl MAGANGUS DAYSIGE O Y | f pas a8 1 teme ferme En b voyant
06 1 ey Cela est tellement QiMéent. les cooleurs, le rebel, les SOMPUSUSES VR3S, les ManUMeNts. ks plages
Tout &5t magrique e rempll de couleur

belle

dcour durant ces 1h de bateau

Bons Plans

PASS
COTE d'AZUR

Pass Cote d'Azur France :
plus de 100 sites et activités
a...

lis I'ont testé

o . LePass Cote d'Azur France
(ideal pour...
ttttt LIRE L'AVIS
Le Pass COTE D'AZUR

FRAMNCE - testé par...

aaaaa

Musée Fondation Maeght
| I aveclePassCOTED..

LIRE L'AVIS
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le meilleur des sorties pour enfants

DISPOSTIF SPECIAL SAMEDIS ESCAPADE

Avril a septembre - sélection de 10 lieux secrets.

Mise en avant chaque samedi matin sur les réseaux sociaux
FB.

681 pages vues - Temps moyen : 3° 56".

ACTICLE DANS LA RUBRIQUE BONS PLANS
Avril a novembre.
1167 pages vues - Temps moyen : 3'01".

MISE EN AVANT DU PASS

- 5 e-newsletters envoyées a 17 000 parents des Alpes-
Maritimes entre avril et octobre.
Sur la home-page du site dans le diaporama
(=Immanquable) entre avril et septembre (toutes les
semaines) et octobre (15 jours).
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CARTE COTE D’AZUR CARNET DE MICRO- CARTE CAMPINGS
AVENTURES DU CONSEIL

DEPARTEMENTAL Tirage : 12 000 ex.
Diffusion dans 8 salons de
Tourisme grand public et via la
o 06 & bourse aux Dépliants auprés des
Offices de Tourisme.

Réalisée par BHS Promotion
Tirage : 400 000 ex.

DES ALPES-MARITIMES

2Carnet de
ma carte + MICRO-AVENTURES
cﬁte dlAzur 7N LE GUIDE DES EXPERIENCES INSOLITES PRES DE cz 501!
France “

COTE d'AZUR

A . www.departement06.fr
cotEaazUR | prcemreneost  WSUS
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STIMULER LA VENTE D’ACTIVITES DE LOISIRS @
Collaboration avec la plateforme nationale Alentour.
Alentour

PLATEFORME ALENTOUR

Accompagner le déploiement d’Alentour, la plateforme de Tourisme loisirs France, sur
I’ensemble du territoire avec un objectif principal : améliorer I'expérience client grace
a une proposition de valeur de qualité et ciblée.

Période : sur 'année.

Actions BtoB : accompagner les prestataires d’activités dans la digitalisation de leurs
activités, proposer aux différents intermédiaires/distributeurs une solution adaptée a
la commercialisation d’activités de loisirs.

Actions BtoC : poursuivre I'intégration de places de marchés selon les segments
marketing sur le site Céte d’Azur France et mettre en place un plan de communication
dédié.




PLACES DE MARCHE THEMATIQUES
Sur le site www.cotedazurfrance.fr

UNE OFFRE ATTRACTIVE

Accompagnement des prestataires
Sherpa vers des solutions adaptées a
leurs besoins.

Intégration d’activités supplémentaires
provenant de BMS raccordés a Alentour.

Mise en place de places de marchés
thématiques sur le site de la destination.

LOISIRS

FLEURS & PARFUMS

—

Alentour

ACTVITES GULTURELLES

wame -~ Mgy g,
P

ACTIVITES NAUTIQUES
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I l ACTIONS DIGITALES Alentour

CAMPAGNE SOCIAL MEDIA

Communication sur la réservations d’activités dans
toutes les e-newsletters BtoC.

Campagnes Market Place Cote d’Azur France - Eté
2022

Cibles : Résidents + En séjour sur la Céte d’Azur

CET ETE, RESERVEZ VOS ACTIVITES ET
LOISIRS ENUN CLIC!

Plus de 16 890 clics vers la Market place
Plus de 400 500 personnes touchées.
1.4 million d’impressions publicitaires.

Que vous soyez adeptes de VTT, randonnées, escalade et plus encore, découvrez toutes les
activités possibles en réservation directe sur la MarketPlace Céte d'Azur France |

Réservez en ligne !

203




6.2 | ACTIONS DE COMMERCIALISATION 2022

OPERATION DE COMMUNICATION AVEC LES MAGASINS RELAY® Alentour
En partenariat avec Alentour

pération de promotion des activités Cote d’Azur dans 19 boutiques

@)
Relay© (Aéroports de Paris, Paris Gare de Lyon et Gare de Lyon Part Dieu).

Période : du 19 mai au 9 juin
Dispositif : mise en place de PLV (kakemonos, cartes de visites...) aux couleurs
des marques Relay et Céte d’Azur France incluant un QR code permettant

d’accéder a une page proposant de réserver des activités diment sélectionnées.

Cette mise en place s'laccompagne d’actions digitales sponsorisées.

Résultats de la campagne digitale
369.2K impressions
166.1K utilisateurs uniques touchés
4,682 clicks
68 add to cart (ajouts au panier)
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7 | ANIMER

ENJEUX : FORMER, SAVOIR ET DIFFUSER
grace a une animation réseau plus poussée via différents outils mis a disposition et
rendez-vous professionnels organisés sur 'année.

ACTIONS 2022

Comité stratégique et Comité des Offices de Tourisme.

Informer grace a 'Observatoire de la Cote d’Azur pour des données fiables et partagées.

Des rendez-vous d’échanges et partage de bonnes pratiques : #DigitalAfterworks #CotedAzurFrance,
60 minutes Chrono, les petits-déjeuners du Tourisme Durable.

2

Eductours de découverte de l'offre pour les Offices de Tourisme.
Bourse aux dépliants et Atelier de networking.
Fédération des Offices de Tourisme et professionnels autour de salons grand pubilic.

Participation aux opérations et événements partenaires : CC/ Céte d’Azur, SKAL International Céte d'Azur,
Parc National du Mercantour, Telecom Valley, etc...

N 20 A2
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7 | ANIMER

ENJEUX : FORMER, SAVOIR ET DIFFUSER
grace a une animation réseau plus poussée via différents outils mis a disposition et
rendez-vous professionnels organisés sur 'année.
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7 | ANIMER

LA FORCE D’UN RESEAU ENGAGE AU BENEFICE DE LA DESTINATION !
Favoriser les échanges entre les professionnels les plus influents de la
——— communication digitale et social media #CotedAzurFrance.

#DIGITALAFTERWORKS #COTEDAZURFRANCE

Dans le cadre de la dynamique digitale #CotedAzurFrance, le CRT Cote
d’Azur France, en collaboration avec Sentimantic, a organisé 2 éditions
#DigitalAfterworks sur 2022 (avril - décembre) + un webinaire en ), Ve
collaboration avec TikTok France en mai. I 5% *f gV W COTE 4AZUR

Périodes : 2022 | Avril : 10¢™e édition organisée a 'Hotel Négresco en
partenariat avec I'Office de Tourisme Métropolitain. Décembre : 11¢me
édition organisée a I’Anantara Plaza Nice a I'occasion de l'ouverture
de I'Hotel.

9 Descriptif : rencontres networking entre community-managers
gestionnaires de communautés les plus actives de la Céte d’Azur
(secteurs public et privé), responsables digitaux tous secteurs,
influenceurs locaux (blogueurs, instagrammers, tiktokers..) et
entreprises issues du secteur des nouvelles technologies. Ce réseau
compte plus de 200 représentants pour un potentiel de 4 millions
d’abonnés sur les réseaux sociaux.
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7 | ANIMER

6 LA FORCE D’UN RESEAU ENGAGE AU BENEFICE DE LA DESTINATION !
15 décembre 2022 : Soirée anniversaire «80 ans du CRT Cote d’Azur France»
—en présence de plus de 200 professionnels du tourisme azuréen

Q06
1= EDITION DES e
SOME DES FETES DE FIN C'ANNEE DU CRT COTE DATUR FRANCE

ey )
| COTEdAZUR \‘”
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EDUCTOURS OFFICES DE TOURISME
3 éductours destinés aux agents d’accueil sur les thématiques
«Nouveautés hoteliéres» et «Culture»

EDUCTOUR 10 NOVEMBRE

Theme : nouveautés hotelieres

Programme:

- Maybourne Riviera***** -
Roquebrune-Cap-Martin

- Hotel Villa Genesis**** - Menton
- Hétel Crowne Plaza Arénas

- H6tel Sheraton Aéroport Nice****

7 représentants CRT et Offices de
tourisme




7 | ANIMER

EDUCTOURS OFFICES DE TOURISME

3 éductours destinés aux agents d’accueil sur les thématiques «Nouveautés hoteliéres»
et «Culture»

EDUCTOUR 17 NOVEMBRE

9 Théme Culture : Antibes et
Villeneuve-Loubet

9 Programme:
- Visite du Musée Picasso et de la Villa

EilenRoc - Antibes Juan-Les-Pins

- Visite de la Forteresse et du Musée
de I'Art Culinaire Auguste Escoffier -
Villeneuve-Loubet

9 1 participants
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EDUCTOURS OFFICES DE TOURISME
3 éductours destinés aux agents d’accueil sur les thématiques « Nouveautés
hoteliéres » et « Culture »

EDUCTOUR 24 NOVEMBRE

Théme Culture : Mougins et
Vallauris Golfe-Juan

Programme:

- Visite guidée du Musée d’Art Classique,
du Centre de la Photographie et montée
au clocher - Mougins

- Découverte de l'atelier d’artiste Gilbert
Portanier, visite du Nérolium et du
Chateau-Musée - Vallauris Golfe-Juan

12 participants
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JOURNEE PROFESSIONNELLE - 2 JUIN
Un temps fort de 'année réunissant 'ensemble des professionnels azuréens

Nouveau! Bourse aux Dépliants
Atelier de networking
pour les Offices de

Tourisme 180 personnes

: _ _ _ : représentant plus de 120
Objectif : réunir les Offices —— ' : organismes parmi lesquels :
de Tourisme afin de favoriser f* -~ = . 8 | 64 offices du tourisme et
les échanges entre eux au e O S0 & @8 organismes touristiques
travers de la présentationde LA " °. . VG s | institutionnels, 57
leurs nouveautés, leurs e . b1 < @] prestataires loisirs et
éveénements ou autres et ce : , ROV culture.
en amont de la saison
estivale.

Un volume de prés de
382 000 documents
15 structures participantes. échangés.
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7 | ANIMER

APIDAE
Animation du réseau, formation a la saisie, optimisation de I'utilisation

ANIMATION RESEAU

Ateliers trimestriels des référents Apidae pour
partage d’expériences et bonnes pratiques.

Apidae event / Outdoor Festival - 28 février et 11 mars
Animation réseau sur I'offre nautisme et plongée +
actualités Apidae Tourisme - 17 février

Outil Hubo - 28 février et 11 mars 2022

Animation réseau générale - 14 juin 2022

Ateliers utilisation outils Apidae (a la demande) - 11, 13, 18
octobre

Apidae Event / Festival des Jardins 2023 - 9 et 12 décembre

Coaching personnalisé pour les Offices de

Tourisme
3 ont été mis en place : OTM Nice Cote d’Azur, BIT de
Villeffranche-sur-Mer, OTC Menton Riviera Merveilles.

214

NOUVEAUX OUTILS

Exploitation de 3 nouveaux outils

- Apidae Event pour la saisie des animations
proposées dans le cadre de I'Outdoor Festival 06.
- Hubo de Dahub pour la mise a jour de l'offre
nautisme et plongée.

- Edit’Yourself de Fo Design pour publication de
listes d'informations et agendas a partir d’Apidae.

Apidce

L'INFORMATION TOURISTIQUE
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APIDAE
Animation du réseau, formation a la saisie, optimisation de I'utilisation

QUALIFICATION DE L'OFFRE RESEAU APIDAE

Campagnes de mises a jour sur des filiéres ciblées : Participation aux différents comités

- Nautisme et plongée . . . s
- Eco-tourisme techniques régionaux et comités de

- Culture changements de la gouvernance Apidae.

Et des thématiques spécifiques :
- Hébergements

- Evénements
- Sujets: Paques, Halloween, Fétes de Fin d’année ‘\

ApIdo

L'INFORMATION TOURISTIQUE
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ENJEUX : PROMOUVOIR EFFICACEMENT LA COTE D’AZUR
grace a la mise a disposition de contenus visuels de qualité au béenéfice de la
communication des professionnels de la Céte d’Azur.

MEDIATHEQUE COTE D’AZUR FRANCE

Mise a disposition des professionnels du tourisme azuréen,
tour-opérateurs, agents de voyages et prescripteurs de la
destination, de plus de 3 500 photos réparties selon 15
catégories affinitaires et villes.

% Parmi les thématiques : artisanat, culture, patrimoine,
gastronomie, nature & montagne, événements, villes,
villages, tourisme d’affaires...

9 Reportages photos réguliers permettant d’enrichir la
médiatheque.

—> https://mediatheque.cotedazurfrance.fr/




ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE D'AZUR
ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE DAZUR 06200 NICE
06200 NICE

BILAN PASSIF
BILAN ACTIF
Exercice N | Exercice N-1 Ecart N/N-1
Exercee N Exercice N-1 PASSIF 31/12/2022 12)31/12/2021 12 Euros o
[ i EcartN/N-1
31272022 12 3111272021 12 Fonds propres
ACTIF Amortissements
Brut - Net Net Euros o
Lot Fonds propres sans droit de reprise ©
Fonds propres statutaires
Fonds propres complémentaires 1182 208 1441 4 59 1% 17.%4
Immobilisations incorporelles Fonds propres avec droit de reprise :
Frais d'établissement Fonds statutaires
Frais de recherche et dz développement Fonds propres complémentaires
Donations lr_'m|xvrs|r\::; dusufiuit Ecarts de rédvaluation
Coneessions, brevets, licences, marques, 50 491 34 032 16 458 16 185 274 1.68 Réserves
Immobilisations incorporelles en cours E Réserves stafutaires ou contraczlles
Avances et acomples g Réserves pour projet d lentité
- E Autres
= | Immobilisations corporelles @ Report i nouveau
= Terrains -
§ Constructions ) _ 2 Résultat de I'exercice (Excéd Déficits) 181 341 259 1%+ 440 539| 162.%6
= Inistall 15 lechmigques Matériel et outillage 247 149 145 =0 55 230 S 540 180 1.79
g [ Immobilisations corporelles en cours Situation nette (sous total) 1263548 1182 206 181 41| 15.34
E Avances et acomples
= Fords propres consomptibles
Biens regus par legs/dons destinés a éire cédés Subventions dinvestissement
Provisions rézlement2es
Immobilisations financiéres 1
Participations et Créances rattechées Total 1 13meae| 1182 206 181 1| 15.34
Autres titres immobilisés
Préts B3 TS & _575 438 Tl g Fonds reportés Lids aux legs ou denations
Autres 26 214 26 214 25 5a3 23l _E Fonds dédiés
B 5 clediés
Total [ =719 175 %2 202 827 205 180 2 33+ 1.144
Total IT
Stocks et en cours @ i i et e S 5 = G
b Provisions pour risques 351 203 424 2920 T3 4871 17.320H
=1 o
Créances o) a Provisions pour charges
E Créances clients, usagers et comptes rattachés T2 53 T2 53 ool 150 374 67.55H -
< Créancas regues par lzgs on donations E -
B awes %80 T2 wo | 126 26 6l 18.6 LCEbL £5 215 L E 8 | Tty
E Valeurs mobiliéres de placement 2 obligataires et assimilés {titras associatifs)
= | Insmements de trésorerie Emprunts et dettes auprés des établissements de crédit (2)
£ | Disponibilités 1250 36 1250 36 568 (58 e 2| 12011 Exprunts et dettes Snancidres diverses
< | Charges constatées d'avance ) 160 054 160 054 T &N 84 120] 110.%
Dettes Foumisseurs et Comples rattachés 415 720 369 82 55 8% 15.53
— Dettes des lags ou donations
Total IT 2 472 375 2412356 2082%5 389 450 18.70 = | Dettes fiscales et sociales 30 300 315 477 214 823| €3.09
Dettes sur immobilisations et comples rattachés 14 361 5 B20 B 541 146,75
g 5 Frais d'émission des emprunts (ITH Antres dattes
= E
0 g a
‘EE Primes de remboursement des emprunts (V) Instrumnents de trésorerie
§ ES Ecarts de conversion actif (V) Produits constatés davance
e
Total IV 93 452 &l 189 219 263 41.00
TOTAL GENERAL (I+IIHIII+IV+V+VI) 2 €55 154 172 =52 2 6B 202 2288 035 327 17| 1e.%2
Ecarts de conversion passif (V)
1) Doat hmons G an 5 428
2) Doat & plus dunan
s TOTAL GENERAL (HIFHIHIV+V) 260 22| 2 288 085 |1 17| 16.2

1) Dont & phus dunan
Dot & o e an 95) 452 &1 189
) Dront concorrsbancares camarks of okdes crédbens de banques

Doz M 015245 en Burcs. Cabinel Girone ef Associes Doz N 01504 o Turos Cabinet Girone e Associés



ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE D'AZUR
06200 NICE

COMPTE DE RESULTAT

ExerciceN | Exercice N-1 Ecart N/N-1
31/12/2022 12|31/12/2021 12| Eurns a
Produits d'exploitation i1
Cofisations
Ventes de biens et services
biens
e de dons en nalure
Vertes de prestations de service
Parrainages
Produits de tiers financeurs
Concours publics et subventions d'exploation 3 9 sl 345 148 ohZ 35| 1e.12
Vi ts des fond. M1 ioms de la dotation consomptible
Ressources liees a la générosité du public
Dons manuels
Méednats.
Legs, donations et assurances-vie
Contributions financiéres
Reprises swr amortissements, dépréciations, provisions et transferts de charges 125 33 23 2% 102 0s9 | 438,71
Utilisations des fonds dédiés 211 061 2T 014 100, 004
Autres produnts 34 131 492 825 148 G144 30,15
Total I 4 447 596 4 163 820 278 06| 6.8
Charges d'exploitation )
Achats de marchandises
Variation de stock
Auitres achats et charges extemes 2 3B3 a1l 2 B53 M2 498 4414 17.514
Ades limniéres
Impéts, taxes et versements assimilés 133 @ 127 813 5 996
Salaires et traitements 1z dM 971 126 =8 478
Charges sociales 87 6 420 380 81 3%
Dotations aux amortissements et aux dépréciations 17 066 1185 5
Dotations awx provisions 21 482 B T 12 &85 | 144.5¢
Repons en fonds d2diés
Autres charges 23 30 31 323 T 8 5,404
Total IT 4 266 406 4 428 125 16l 7214 3.6
1 - Résultat d'exploitation (I-1I) 181 190 258 235 440 457 | 165,89

(13 Bhont produuts afirents § des exercicns artiriars
(Dot chinges affirartes § Ses sperooes anténers

Do B 015243 =0 Eurs

Cahinet Girone el Associés

ASSOCIATION COMITE §
06200 NICE

GIOMAL TOURISME COTE YAZUR

COMPTE DE RESULTAT

Exercice N | Exercice N-1 EcartN/N-1
3141272022 12)31712/2021 12 Euros %

Produits financiers

D participation

Dautras valeurs mobiliéres et ereances de l'actif immobilisé

Autres intéréts ef produts assmlés 150 53 o7l 18179

Reprises sur provisions, dépréciations e s fens de ol

Différences positives de change

Produits nets sur cessions dz valeurs mobilidres de placement
Total 111 150 53 97| 181.79
Charges fimancicres

Dotations aux i aux dépréciations et aux provisons

[ntéréts ot charges assimilécs i 100, 00

Dhifférences negatives de change

Charges nettes sur cessions de valeurs mobilieres de placement
Total IV 1 17 100.00H
2. Résultat financler (I11-1V) 150 52 e [ 187.12
3. Résultat courant avant impéts (1-TIHT-IV) 161 241 259 184 440 525 | 169,57
Produits exceptionnels

Sur opérations de gestion

Sur opérations en capital

Reprises sur provisions, dépréciations et transferts de charges
Total V
Charges exceplionnelles

Sur opérations de gestion

Sur opérations en capital 14 144 100, 004

Dotations aux aux dép s et aux provigaons
Total VI 14 14+ 100. 00+
4. Résultat exceptionnel (V-VI) 144 14| 100.00
Participation des salariés aux résultats (VIT)
Tmpots sur les hénéfices (VIII)
Total des produits (H+111+V) 4 447 e 4 18 943 278 803 689
Total des charges (1I+HIVHVIHVIHVIID 4 266 406 4 478 141 161 7367 3.8
5. EXCEDENT OU DEFICIT 161 241 259 196 440 539( 169,56

Dot N 01524740 Buses

Cabinet Girone of Aseociés



ASSOCIATION COMITE REGIOMAL TOURISME COTE D'AZUR
06200 NICE

ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE D'AZUR
06200 NICE

ANNEXE

ANNEXE

Exercice du 0170172022 au 311272022

SOMMAIRE

Faits caractéristiques de l'exercice X
- REGLES ET METHODES COMPTABLES

Principes et conventions générales X
Permanence ou changement de méthodes X
Informations générales complémentaires X

- COMPLEMENT D'INFORMATIONS RELATIF AU BILAN

Etat des immobilisations

Etat des amoriissements

Tableau de variation des fonds propres

Etat des provisions

Etat des échéances des créances et des dettes
Autres immobilisations incorporelles
Evaluation des immobilisations corporelles
Evaluation des amortissements

Créances immobilisées

Evaluation des créances et des dettes
Dépréciation des créances

Disponibilités en Euros

Produits a recevoir

Charges i payer

Charges et produits constatés d'avance

ER I I I I I i

Ed

- COMPLEMENT D'INFORMATIONS RELATIF AU COMPTE DE RESULTAT

Rémunération des dirigeants X
Ventilation de l'effectit moyen X
Homoraires des commissaires aux comptes b

- ENGAGEMENTS FINANCIERS ET AUTRES INFORMATIONS

Engagement en matiére de pensions et retraites X

NA = Non Applicable NS = Non significative

Diossir HY 019245 on Suros

Annexe au bilan avant répartition de lexercice, dont le total est de 2675 202.21

Euros et au compte de résultal de lexercice présenté sous forme de liste, dont les

produits  d'exploitation sont de 4 447 596.23 Furos et dégageant un excédent de
181 341.46 Euros.

['exercice a une durée de 12 mois, couvrant la période du 0101/2022 au 31/12/2022.

Les notes et les tableaux présentés ci-apres, font partie intégrante des comples
annuels,

FAITS CARACTERISTIQUES DE L'EXERCICE

Par délibération n°21-370 du 23 juillet 2021, le Conseil Régional Provence Alpes Cite
d'Azur a décidé de se retirer de notre association et de conserver comme seul comité
régional du tourisme 'association CRT Sud Provence Alpes Cote d'Azur (PACA).

Notre association a contesié cette décision et déposé le 17 septembre 2021 un recours
pour exceés de pouvoir auprés du Tribunal Administratif de Marseille. La cléture de
l'instruction a eu lieu le 10 novembre 2022,

Le CRT Sud PACA a d'aulre part assigné notre association devant le tribunal judiciaire
de Marseille. le 15 novembre 2022, pour contrefagon de marque portant sur le nom
Comité Régional du Tourisme Céte d'Azur France, pour rappel historiquement créé le
15 juin 1942, la Région ayant déposé en 2021 la marque frangaise Comité Régional de
Tourisme Provence Alpes Cote d'Azur, enregistrée le 18 février 2022, et pour
concurrence déloyale. Il demande des indemnités a hauteur de 415 078 Euros. Nous
avons contesté tous les griefs faits 4 notre encontre.

Le tribunal a demandé aux parties de se rapprocher d'un médiateur pour régler
amiablement le litige mais le CRT Sud PACA et le Conseil Régional PACA n'ont pas
souhaité entrer en médiation. La procédure se poursuit et une décision est attendue le 6
Juillet 2023 sur la compétence du juge judiciaire et sur une demande de notre part de
sursis 4 statuer dans l'attente de la décision a rendre par le Tribunal Administratif
concernant le retrait du Conseil Régional PACA de notre association.

Aucune provision n'a été constatée dans les comptes.

- REGLES ET METHODES COMPTABLES -

Principes et conventions générales

Les comptes de l'exercice clos ont été élaborés et présentés conformément aux régles
comptables dans le respect des principes prévus par les articles 121-1 a 121-5 et
suivants du Plan Comptable Général.

Les conventions générales comptables ont été appliquées dans le respect du principe de

Do B 015243 =0 Eurs
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ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE DXAZUR

06200 NICE

ANNEXE

Exercice du01/0172022 au 31272022

prudence, conformément aux hypothéses de base : continuité de l'exploitation,
permanence des méthodes comptables d'un exercice a l'autre, indépendance des
exercices, conformément aux régles générales d'établissement et de présentation des
comptes annuels.

La méthode de base retenue pour I'évaluation des éléments inscrits en comptabilité est
la méthode des coits historigues.

Les conventions comptables ont été appliquées en conformité avec les dispositions du
code de commerce, du décret comptable du 29/11/83 ainsi que du réglement ANC
2018-06 relatifs a la rééeriture du plan comptable général applicable a la cloture de
l'exercice.

Permanence des méthodes

Les méthodes d'évaluation retenues pour cet exercice n'ont pas été modifiées par
rapport 4 l'exercice précédent.

Informations générales complémentaires

- Notre association a pour objet social d'assurer la promotion touristique de la région
Riviera Cite d'Azur en France et 4 I'étranger.

Elle dispose pour cela de ressources provenant essenticllement du  Conseil
Départemental des Alpes Maritimes mais également des communes qui permettent de
financer les campagnes de communication, les salons et plus généralement toutes les
opérations engagées dans le cadre de I'objet social.

- Le Conseil Départemental des Alpes Maritimes nous a attribué une subvention de
fonctionnement de 3 800 000 €.

- COMPLEMENT D'INFORMATIONS RELATIF AU BILAN -

ASSOCIATION COMITE REGIONAL TOURISME COTE DXAZUR
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ANNEXE

Exercice du01/0172022 au 31272022

Etat des immobilisations

Valeur brute Augmentations
début
dexercice Redvaluations | Acquisitions
Autres postes dimmobilisations incorporelles TOTAL 47 T8l 2 Too
Installations techniques, Matériel et outillage industriel 786 1 968
Installations générales ag énagements divers 104 117
Matériel de bureau et informatique, Mobilier 138 056 14 3el
TOTAL 242 959 16 329
Préts, autres immobilisations financi¢res 94 436 €51
TOTAL 94 4328 851
TOTAL GENERAL 385 185 19 B0
Diminutions Valeur brute Rédvaluation
en fin Valeur d'origine
Poste & Poste Cessions d'exercice fin exercice
Autres immahbilisations incorporelles TOTAL 50 481 50 481
Installations techniques, Matériel et outillage industriel 2 754 2 754
I llations générales ag; = ments divers 104 117 104 117
Matériel de bureau et informatique, Mobilier 17 1329 135 279 135 279
TOTAL 17 139 242 149 242 149
Préts, autres immobilisations financiéres 4 947 90 139 90 139
TOTAL 4 947 90 139 90 139
TOTAL GENERAL 22 086 382 779/ 382 779
Etat des amortissements
Situations ¢t mouvements de 'exercice Montant début Dotations Diminutions Montant fin
dexercice de l'exercice Reprises dexercice
Autres bl ns meorporell TOTAL 31 606 2 426 34 032
Installations techniques, Matéricl et outillage industricl 502 785 1 286
Tnstallations générales ag inagements divers 20 599 10 412 31 o011
Matériel de bureau et infe jue, Mobilier 127 318 3 442 17 138 113 é22
TOTAL 146 41% 14 629 17 138 145 S20
TOTAL GENERAL 180 025 17 085 17 138 179 852
Ventilation des dotations Amortissements | Amortissements | Amortissements | Amortissements dérogatoires
de lexercice lingaires dégressifs exceplionnels Dotations Reprises
Autres immob. incorporelles  TOTAL 2 426
Instal.techniques matériel outillage indus. 785
Instal. générales agenc.ameénag.divers 10 412
Matériel de bureaun informatique mobilier 3 442
TOTAL 14 639
TOTAL GENERAL 17 065
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Exercice du 0170172022 au 311272022

Tableau de variation des fonds propres
ANC 2018-06 0 Art, 431-5

VARIATION DES Alouverure | Affectationdu | Augmentation | Diminution ou Ala eldture
FONDS PROPRES résultats consommation
Fonds propres sans droit de reprise 1 441 404 259 198- 1 182 206
Excédent ou déficit de l'exercice 259 198- 259 198 181 341- 131 341
Situation nette 1 182 208 181 341 1 383 548
_TUTAI.I 11 182 Z06 259 198 259 198 181 341- 1 3&3 548
Etat des provisions
| Provisions pour risques et charges ™ debut | Aug) ) Diminutions Diminutions Montant fin
dexercice Diotations Montants Montants non d'exercice
| | utilisés utilisés
Autres provisions pour risques et charges 424 630 21 462 94 942 351 203
TOLAL 424 680 21 462 94 848 351 203
| TOTAL GENERAL 424 630 21 4682 94 94¢ 351 203
Dont dotations et reprises
d'exploitation 21 462 94 948
Etat des échéances des créances et des dettes
Etat des criéances Montantbrut | Alanauplus | Aplusdlan
Préts 63 925 5 428 58 497
Autres immaobilisations financiéres 26 214 4] 26
Autres créances clients 72 253 3
Dhivers état et autres collectivités publiques 967 000
Diébiteurs divers 22 702
Charges constatées davance 160 064
TOTAL 1 312 158 g4 711
Montant des remboursements obtenus en cours dexercice 4 948

Etat des dettes Montantbrut | Alanauplus | Delasans A plus de 5 ans
Fournisseurs el comples raltaches 415 730 415 730
Personnel et comples rattachés 218 950 218 950
Sécurit? sociale et autres orpanismes sociaux 274 582 274 582
Autres impdis taxes el assimilés 36 758 a6 158
Dettes sur immobilisations et comptes rattachés 14 381 14 361
TOTAL 560 452 SE0 452

Autres immob tions incorporelles

leur coiit d'acquisition.

Les logiciels sont amortis sur une durée de 2 4 3 ans.

luation des immobilisations corporelles

d'utilisation de ces biens.
Evaluation des amortissements

Les méthodes et les durées d'amortissementretenues ont été les suivantes :

Les breveis, concessions et autres valeurs incorporelles immobilisées ont été évalués a

damortissement

Valeurs Taux
'I,ngo, marques 11 206
Logiciels 3g 585

La valeur brute des éléments corporels de 'actil’ immobilisé correspond 4 la valeur
d'entrée des biens dans le patrimoine compte tenu des frais nécessaires 4 la mise en état

Catégorie Mode Durée
Agy s et amér I Linéaire 10ans
Matériel et outillage Linéaire 34 7ans
Matériel de bureau Linéaire 2a5ans
Mobilier Linéaire 7410 ans

Créances immobilisées
Les préts, dépots et autres créances ont été évalués a leur valeur nominale,
Les créances immobilisées ont le cas écl
tenir compte de leur valeur actuelle 4 la cléture de l'exercice.

Evaluation des créances et des dettes

Les créances et dettes ont été évaluées pour leur valeur nominale.

Dépréciation des eréances

des difficultés de recouvrement auxquelles elles étaient susceptibles de donner lieu.

Doeestior 1 01 5243 e Euros
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cant été dépréciées par voie de provision pour

Les créances ont, le cas échéant, été dépréciées par voie de provision pour tenir compte
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Disponibilités en Euros

Les liguidités disponibles en caisse ou en banque ont &té évaluées pour leur valeur
nominale.

Produits i recevoir

Montant des produits § recevoir inclus dans les postes suivants du bilan

Autres eréances

Total

Détail des autres créances :

- solde subvention Conseil Régional 2021 : 287000 €
- solde subvention Conseil Départemental 2022 : 680 000 €
- créances diverses : 22702€

Charges a paver

Montant des charges & payer incluses dans les postes suivants du bilan Montant
Dettes fournisseurs ¢t comples rattachés 200 506
Dettes fiscales el sociales 371 6lB
Total 522 124

Charges constatées d'avance Montant
Charges dexploitation 180 064
Total 150 064
Degser K* 019249 en Euros. Cabinet Girone of Assodiés
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-COMPLEMENT D'INFORMATIONS RELATIF AU COMPTE DE RESULTAT -

Rémunération des dirigeants

Montant des rémunérations ainsi que des avantages en nature des trois plus hauts cadres
salariés (au sens de l'article 20 de la loi n® 2006-386 du 23 ma 2006) :

Cette information ne peut étre meniionnée car elle reviendrait a communiquer une
rémunération individuelle.

Effectif moven

Personnel
salarié
Cadres 9
Employés 10
Total 19

Honoraires des commissaires aux comptes

Le montant total des honoraires des commissaires aux comptes figurant au compte de
résultat de l'exercice est de 9 512 curos dont 8 700 curos au titre du contréle légal des
comptes pour 2022,

- ENGAGE

S FINANCIERS ET AUTRES INFORMATIONS -

Engagement en matiére de pensions et retraites
La société n'a signé aucun accord particulier en matiére d'engagements de retraite.
Ces derniers se limitent done a 'indemnité conventionnelle de départ a la retraite.
Une provision pour charges est constatée dans les comptes sur la base des hypothéses
suivantes :

Indemnité de départ a la retraite

Tranches d'dges Engagement a ’ Montant ‘
Ensemble du personnel 212 736
Charges sociales (55%4) 117 005
| Engagement total [ 329 741 |

Hvpothéses de calculs retenues

- Départ volontaire a la retraite a l'ige de 65 ans

- Table de mortalité 2009-2011

- Pas de turn over

- Indemnité égale 4 25% du salaire brut par année d'ancienneté (+ charges sociales)
- Taux d'actualisation de 3,85% (7% en 2021)

Desniar H* 015249 an Earce. Cabinet Girone o Associés
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