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Opérations B2B, salons internationaux, Opérations Presse  Animation Réseau  Accueils Pro #CétedAzurFrance
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Ingénierie Touristique  Opérations B2C, salons, événements #CoétedAzurFrance Campagnes de Conversion ou de Notoriété

* date ou événement a confirmer

la Cote d'Azur,

JANVIER FEVRIER MARS AVRIL _ m JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DECEMBRE

”y °
re a re r le to u rl s m e Lancement Route 11-28  Accueil Fétes 1- Salon International - Lancement Pass Cote d'Azur Mission Moyen Accueil Lancement Guide 13-15  Workshop virtuel Bonjour Frankreich Opération MICE MeetUp Canada Céte
du Mimosa* FEV de 'Hiver MARS de U'Agriculture - France* MAI Orient (Dubai) JUIN DigiTrips Belglque JUIL* Petit Futé SEPT  Australie OCT* Cannes* NOV France d’Azur, CARF, Menton +
Paris Eductour Mandelieu-Cannes
° Cérémonie des Vaux* China WorkShop Evenement Jardins* Guide des Fétes Eductour 2 Lancement Guide Mission Pro Pologne : 45 Congres du 5-6 Marathon
e e m a I n 14-18 Nice en appui 10 IMM France Traditionnelles* 14-18  Outdoor, JUIL*  Costazzurra Varsovie, Cracovie * ocT tourisme sportif NOV Alpes-Maritimes 6-10 *ITLM
FEV de 'OTM Nice MARS  Benelux Paris JUIN La Méditerranée Mandelieu Nice DEC Cannes
25-26 Partir en France Céte d'Azur 3 Salon Vivre Journée pro Céte d'Azur 3 vélo* 2-4 Féte de France - 29-30  Bonjour Frankreich
JANV Workshop presse 9-1 Opération Loisirs AVR le Handicap France* JUIL Dusseldorf SEPT* Cannes* 6-8 Roc d'Azur Opération presse « La Cote

La Cote d'Azur aborde 2027 forte d'une attractivité qui ne se dément pas. 2027 marquera également le plein déploiement de notre ingénierie tou- ADN Tourisme 22-25  Brésil Eductour MARs [rance Nice- Antibes o 24 Lancement Guide Workeh 3 OCT  Fréjus-St Raphaél d’Azur slinvite a Milan »
D ) ) . - o . e 3 AT fossi FEV & WorkShop Cannes 25-26 Webinaire B2B JUIN*  de I'été Nice Matin LSS (RS0 & U Date & déterminer

ans un environnement pourtant incertain et volatil, notre destination dé-  ristique au service des territoires et des professionnels. Accompagnement RoadenowIUsA 6-8  Roadshow TouTtisis Burelie Alpes » : Paris & Bruxelles 15 Salon des Maires
montre sa capacité de résilience, portée par la puissance de sa marque, son des communes et des prestataires, qualification et labellisation de l'offre, 25-29  Canada:New Salon International 11-14  Salon Mondial AVR  Scandinavie MAL - sa 28-29  Fam Trip Date a déterminer oCcT* 06 Lancement Guide
exceptionnelle accessibilité internationale et |a diversité de ses expériences,  développement d'un tourisme accessible a tous, animation des réseaux JANV  York, Los Angeles, 27-28  de UAgriculture - MARS  du Tourisme - Paris o | B Braeicnee JUIN  Ciels Etoilés Workeho de Uhiver Nice Matin*
de la Méditerranée au Mercantour. d’acteurs, structuration de nouvelles expériences et soutien aux projets Seelills Ve FEV ajs':eertclﬁgfceme”t 15 10 ans MM AVR  Paris 3 17-19 Renaissanpce

. s ) . . . . durables et innovants: nous renforcerons notre capacité a accompagner P 30-31  Mon Week-end 4 saisons MARS  Germany Berlin OCT  Cote d'Azur
Mais cette attractivité nous oblige. L’avenir appartient aux territoires qui les acteurs et A faire émerger Uoffre touristique de demain. EVENEMENTS ANV B izaesl 14 Campagne Vinci Antibes
ont une vision, capables de conjuguer excellence, innovation et responsa- 19-21  Salondu AVR  Jardins
bilité. Le Green Deal et le Smart Deal, portés par le Département des Alpes- Cette ambition s'incarnera notamment dans des actions structurantes au- MARS  Randonneur Lyon 13416 Accueil Eductour 26-28 ;"g;‘r‘;'[‘r‘r’r’ talie
Maritimes, constituent plus que jamais notre boussole pour construire tour de nos filiéres prioritaires : le renforcement de notre offre culturelle 2253 AVR UK ocT Mande“eﬁ
un tourisme plus équilibré, plus résilient et plus humain. autour des musées et des jardins, le développement du Pass Céte d'Azur MARS T Fe————
France pour valoriser l'offre de loisirs, ou encore la valorisation de filieres . aton 1D Week-en
2 ' A A A z_ N N . o N N . Rendez-Vous AVR*  Nice

E.n 20?_2’ fiote d Azulr' Frarj:e Tfourlsrr:le amp.llflera Efeld acflon [Xetilr (eI I3 emblématiques comme la montagne. Notre objectif est clair : diversifier I'ex- :12;;’; France Bordeaux,
:""fe,t [EEIEET 025 € |ente esdralpgals'es & Tternatlona es,bm]euzlrepamr périence proposée aux visiteurs, soutenir 'économie locale et faire rayon- pré-tour 19-22 g‘".“ Tt“g Moyen
a requen:catlon tout au long de l'année, con or'Fer notre ambition un tou- e el Clo el Serieliie Cn eies Sieems. ACE N‘neTM annes-
risme 4 saisons et valoriser la formidable diversité de notre offre, du littoral ice-Monaco
a la montagne. Car notre ambition est avant tout collective : faire rayonner la Céte d’'Azur 28 Salon du Tourisme
c d . dui d . iblé hé sans la dénaturer, préserver ce qui fait sa singularité tout en préparant AVR*  de Menton

e.tte‘ R traduira par &3 actions ci (558 ElI7 e [GELE son avenir, et faire de chaque territoire un acteur de cette réussite. Mission Presti
prioritaires: roadshow aux Etats-Unis et au Canada, événement Brésil 28-30 [ESIEI |FES =
sur la Coéte d'Azur, mission professionnelle et presse en Scandinavie, ainsi AVR (T{c_)ye(; Ot

ot : N CAMPAGNES B2
que des opérations au Moyen-Orient. En parallele, de nombreux workshops
réceptifs renforceront lintermédiation de nos partenaires azuréens auprés & VALORISATIONS
des agences et prescripteurs, notamment presse et influenceurs, en France . . .
o (7 R ) . . R Route du Mimosa Evénement Jardins
comme a l'International, afin de développer la programmation de la desti- LOISIR
nation et de générer des retombées concrétes sur le territoire. Pass Céte d'Azur France (multi-activités) Micro-Aventures: Influenceurs & nouvelles aventures Pass Céte d'Azur France (multi-activités)
. , . . . . . ’e . e CULTURE Mon week-end aux musées! Masterchef 4 saisons Fétes Traditionnelles Festivals de U'été ) Festivals de Jazz ) Carnet Musées
Préparer l'avenir, c’est aussi anticiper la révolution de lintelligence artifi- Nauti
cielle, qui transforme déja la maniére dont les voyageurs s'inspirent, re- SEOR] autisme
cherchent et choisissent leurs destinations. Notre ambition est claire: faire CIBLES AFFINITAIRES MICE XM Campagne MICE
de la Céte d'Azur une destination toujours mieux identifiée, référencée Campagne Train EI3¥ Campagne Outdoor Campagne Outdooractive Partenariat Défimed
et recomn}andée par les moteurs de recherche et les nouveaux assistants Charles Ange GINESY Alexandra BORCHIO FONTIMP I3 Guide Evénement Sport
ndés sur 'IA ndé n ils numéri inno- &si
de voyage fo f dés SUI l : t_OUt e Fi_eveloppa t des outils numériques inno PreSIEient, ) Pre5|£jent(’e déléguée ) Stations Neige Cote d'Azur France Tourisme + OTMNCA Campagne fédérée Printemps Céte d'Azur France Tourisme + OT 06 (multi-marchés, 15 pays)
vants au service de l'expérience visiteur. de Cote d'Azur France Tourisme de Céte d'Azur France Tourisme an . :
NOTORIETE Campagne fédérée Cote d'Azur en Hiver CAFT + CRTSud + Aéroport + OTMNCA Campagne Restaurants (en lien avec la CCl)

INGENIERIE

TOURISTIQUE
VILLES & VILLAGES FLEURIS

Accompagnement des communes et visites du jury départemental

Visites du jury régional

Accompagnement et labellisation des prestataires

Campagne de notoriété Automne (a confirmer)
Stations Neige Cote d'Azur France Tourisme + OTMNCA

Campagne fédérée Hiver Céte d'Azur France Tourisme + CRTSud + Aéroport + OTMNCA

TOURISME & HANDICAP
Création d'un réseau d'ambassadeurs et d'un catalogue des offres adaptées aux Personnes a Mobilité Réduite Guide numérique des offres accessibles
ACCUEIL VELO Accompagnement et labellisation des prestataires
DESTINATION D'EXCELLENCE Accompagnement et labellisation (externalisée) des Lieux de visite et Activités de loisirs
MICRO AVENTURES Accueils Influenceurs et nouvelles activités Accueils Influenceurs et nouvelles activités

VILLES ET VILLAGES ETOILES

Sur U'année : Accueils de presse et influenceurs frangais et internationaux

Sensibilisation et accompagnement des communes



