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6 millions +18% 79%



DANS LES HÉBERGEMENTS TOURISTIQUES SUR L’ANNÉE 2023
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Le rebond se poursuit dans l’hôtellerie comme dans les locations meublées entre particuliers.

►Dans l’hôtellerie, le taux moyen de 50% des chambres occupées a été dépassé dès mars, les 60% dès avril,
les 70% dès mai et les 80% en juin, juillet et août ; seuls janvier, novembre et décembre seront en deçà des
50%.

►Ce haut niveau de fréquentation constitue une très belle performance dans un contexte de hausse des prix.
Sur la période de janvier à juillet, les tarifs hôteliers sur le littoral azuréen sont en augmentation de +5% vs
2022 et de +34% vs 2019 (+8% et +58% sur le segment Luxe).

►Dans les résidences de tourisme, les nuitées à fin juillet sont stables par comparaison à 2022, mais en
retrait de 9% vs 2019.

► L’occupation progresse de 1 point à 55% (janvier à juillet) dans les locations meublées entre particuliers
(63% sur la période de mai à juillet), avec des prix en hausse de +22%.
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►
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92% DES NUITEES ÉTRANGÈRES 2019, À FIN JUILLET



HAUSSE GÉNÉRALE DES DÉPENSES ET DES RECETTES HÉBERGEMENTS
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Avec une fréquentation comparable à celle de l’année 2019, la performance économique culmine
à un niveau historique, du fait de budgets voyages en progression et de prix des hébergements en
nette hausse.

► Sur la période de janvier à juillet, la dépense moyenne par jour et par personne des visiteurs avion est en
progression de +42% (+29% pour les Français, +44% pour les étrangers).

► La forte présence des clientèles étrangères à fort pouvoir d’achat dope la consommation touristique
étrangère : Moyen-Orientaux, Nord-Américains, Australiens, Britanniques, Suisses.

► Le retour en France et sur la Côte d’Azur des clientèles d’Asie-Pacifique va se poursuivre jusqu’en 2024, le
rattrapage n’ayant débuté que durant l’été 2023 (Chinois, Coréens, Japonais, Indiens, Australiens) ; la force
du dollar et les liaisons aériennes directes conforteront le rôle déterminant du marché américain (2ème

marché étranger dans l’hôtellerie en 2023).



LES PRIMO VISITEURS AÉRIENS PORTENT LE REBOND
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FIN D’UNE PÉRIODE DE RATTRAPAGE EUPHORIQUE
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Le rattrapage post Covid de la demande Loisirs, né de la frustration de voyages et de budgets
voyages sanctuarisés, touche à sa fin à l’automne 2023. Le retour à la normale s’effectuera sans
ce potentiel additionnel.
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#COTEDAZURFRANCE
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OPÉRATION BTOC CÔTE D’AZUR FRANCE | 16-18 FÉVRIER
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1ère édition organisée à Marseille de ce Salon qui a déjà fait ses preuves à Nice.

►

►

►Présentation : espace fédéré Côte d’Azur France permettant la promotion de l’offre loisirs de la 
destination.

►Participation : ouvert uniquement aux Offices de Tourisme.



GROUPE NICE-MATIN x MARQUE CÔTE D’AZUR FRANCE
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Renouvellement du partenariat entre Côte d’Azur France Tourisme et le groupe Nice-Matin concernant l’édition
des Guide de l’Eté et Guide de l’Hiver Côte d’Azur 2024. Un travail en synergie qui perdure depuis 6 ans au
service de la promotion de la destination #CotedAzurFrance.

►

►

►Présentation : Véritable vitrine pour l’ensemble des territoires de la Côte d’Azur, le Guide de l’Eté est tiré à 250 000
exemplaires. Sa réalisation s’appuie sur un travail mené en étroite collaboration avec l’ensemble des offices du tourisme
de la Côte d’Azur concernant le volet éditorial Agenda des manifestations azuréennes via le support de la plateforme
APIDAE.

►Diffusion des guides : Offices du tourisme, Mairies, Aéroport de la Côte d’Azur, Aire de la Côte d’Azur en partenariat avec
Vinci Autoroutes, sites touristiques azuréens, hébergements, etc…



CCI ITALIENNE x MARQUE CÔTE D’AZUR FRANCE
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Renouvellement du partenariat entre Côte d’Azur France Tourisme et la CCI Italienne Nice Côte d’Azur concernant
l’édition du Guide Costa Azzurra 2024.

►

►

►Présentation : Véritable vitrine pour l’ensemble des territoires de la Côte d’Azur, le Guide Costa Azzurra s’appuie sur un
travail mené en étroite collaboration avec l’ensemble des offices du tourisme de la Côte d’Azur permettant de valoriser la
richesse et diversité de notre destination. Festivals, activités nautiques, culturelles, sportives ou familiales, randonnées ou
encore expositions sont à l’honneur des 80 pages de ce guide.

►Dispostif : ouvert aux partenaires institutionnels azuréens.
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OPÉRATION MÉDIAS CÔTE D’AZUR FRANCE | SUR L’ANNÉE

Dans le cadre de cadre de la stratégie de marque Côte d’Azur France, Côte d’Azur France Tourisme fédère depuis 2018
un réseau actif de plusieurs dizaines d’influenceurs / ambassadeurs locaux.

►

►Cibles : Grand public loisirs – Forte audience sur le plan régional.

►
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OPÉRATION BTOC CÔTE D’AZUR FRANCE | 1ER TRIMESTRE

Renforcement de la visibilité du 1er Festival dédié au Tourisme Durable au sein de la Région Sud.

►Période : 1er trimestre 2024.

►Cibles : Grand public loisirs – Bassin régional.

►Présentation : Soutien à l’organisation de la 3ème édition du Festival Envie d’Ailleurs et mise en valeur de l’offre
azuréenne slow tourisme.

►Actions : Renforcement de la communication et mise en oeuvre d’une exposition immersive Tourisme Durable à
CAP3000 en amont du festival.
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OPÉRATION MÉDIAS ET INFLUENCE | SUR L’ANNÉE
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Opération BtoB dédiée à la promotion de la destination Cote d’Azur France auprès d’agences de voyages et
prescripteurs sur les segments du loisirs et du tourisme d’affaires.

►Période : 26 au 29 septembre 2024.

►Cibles : Agences de voyages et prescripteurs – Loisirs et Affaires (NEW).

►Descriptif : Workshop Pro à Paris (avec deux volets visés : Loisirs et Tourisme d’affaires) suivi d’un éductour en
destination Côte d’Azur en partenariat avec SNCF CONNECT et les grandes villes azuréennes.

►Participation : Opération ouverte aux privés et institutionnels. 
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Opérations grand public dédiées à la promotion de la destination Côte d’Azur France et des filières affinitaires.

►Salon ID Week-End à Marseille : 16 – 18 février 2024.

►Salon de l’Agriculture à Paris : 24 février – 3 mars 2024.

►Salon du Randonneur à Lyon : 22 – 24 mars 2024.

►Run Experience à Paris : 4 – 6 avril 2024. 

►Roc d’Azur à Fréjus : Octobre 2024.

►Before « La Montagne, ça vous gagne ! » à Paris : Novembre 2024.

►Salon de Colmar : Novembre 2024 (à confirmer).

►Participation : Opérations ouvertes aux privés et institutionnels (en fonction des salons).
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OPÉRATION PRESSE CÔTE D’AZUR FRANCE | SEPTEMBRE
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CLUB TOURISME DURABLE | SUR L’ANNÉE
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Une marque agile et fédératrice sur laquelle capitaliser pour mieux se démarquer !

► FÉDÉRER : Renforcer la capacité d’appropriation et de fierté d’appartenance à la destination. Capitaliser sur un réseau
actif et engagé de prescripteurs, partenaires et ambassadeurs du territoire.

►RAYONNER : Porter l’image d’une destination en mouvement, connectée à ses marchés et sachant s’adapter aux
aspirations nouvelles des clientèles nationales et internationales.

►SÉDUIRE : Conquérir de nouveaux publics cibles en adaptant les codes d’une communication de marque inspirante,
sincère et authentique, dans un monde en quête de sens et d’expériences. De la notoriété à la conversion, porter les
valeurs de la marque sur des prises de parole et des contenus originaux et inspirationnels qui incarnent la destination.
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